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Abstrakt

Bulvarizace zpravodajstvi je V posledni dobé casto sklofiovanym pojmem, ktery je
V obecné roviné spojovan s urcitym upadkem kvality medialnich obsahii ¢i zaméfenim
na spiSe zabavnou stranku udalosti a celkové jednodussi témata. Cilem diplomové prace
,Projevy bulvarizace ve zpravodajstvi Ceské televize v Kkontextu jeho oficialnich
promén* je kriticka reflexe hlavni zpravodajské relace Ceské televize, a to pravé
Z pohledu bulvarizace. Pozornost je vénovana konkrétné¢ dvéma hlavnim proménam,
kterymi zpravodajstvi Ceské televize proslo v letech 2007 a 2012. V obou piipadech je
porovnano obdobi pied a po zméné S cilem posoudit vliv, ktery tyto zmény mély na
ptitomnost prvku znacicich bulvarizaci. Definici téchto prvki je potom vénovana
teoreticka cast prace, ve které jsou na zakladé pfedevsim zahrani¢ni literatury ptiblizeny
nejen razné pristupy k definici bulvarizace, ale i metody jejiho odhalovani v medialnich
obsazich. Piedstavena je také podstata médii vefejné sluzby i ptimo Ceské televize
a Vneposledni fad¢ také pfedpokladané ucinky bulvarizovanych obsahi médii na
publikum, potazmo stav celé spoleCnosti. V ¢Casti tykajici se operacionalizace je
vénovana pozornost prevedeni teoretickych poznatkli do konkrétnich vyzkumnych
otazek. V zavéru jsou potom popsany vysledky kvantitativni obsahové analyzy reportazi
hlavni zpravodajské relace Ceské televize, které ukazuji, Ze v p¥ipadé obou zmén ve

zpravodajstvi opravdu doslo k jistému posileni prvki znacicich bulvarizaci.



Abstract

The tabloidization of the news is a term used more and more frequently when discussing
the general decline of standards in media. And also when talking about the focus on the
entertaining side of events or focus on rather simple topics in the news. The goal of the
diploma thesis “Tabloidization of Czech television news in the context of its official
changes* is to critically reflect the news produced by the Czech television considering
the tabloidisation. It is particularly focused on the official changes from the years 2007
and 2012 and it compares the periods before and after the changes to determine what
kind of effect they had on the tabloidization indicating elements. These elements are
defined in the theoretical part of the diploma thesis which is mainly based on the foreign
literature and which is looking closer on the different definitions of tabloidization and
methods that are being used when trying to uncover the tabloidization in media content.
Then, the essence of public service media is introduced, followed as well by the
presentation of the Czech television as an institution. Also, the possible effects of
tabloidization on the audience are discussed, considering its influence on the society as
a whole. The attention is being paid to particular research questions and variables in the
part describing the operationalization as well. In the end the results of quantitative
analysis are presented, showing that we can actually observe higher level of
tabloidization in the news after the above-mentioned changes.
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Uvod

Bulvarizace je ¢im dal frekventovanéji zminovanym pojmem, a to zejména v souvislosti
s urc¢itym upadkem kvality medialnich obsahti nebo zménami pii jejich zpracovani,
které vedou Kk vétsimu dirazu na zabavu nebo obecné jednodussi témata. Piesto
je bulvarizace konceptem, ktery je stale pon¢kud hiife uchopitelny a i odborniky je
neziidka vniman do zna¢né miry intuitivné. Shoda panuje na tom, ze se jedna o soubor
prvkd, ktery se v urcité mife vyskytuje ve vSech médiich. Tedy otdzka neni polozena

tak, zda bulvarizace je, €1 neni, ale jak siln€ se v medialnich obsazich projevuje.

Piestoze se zkoumanim bulvarizace medialnich obsahti zabyva cela fada zejména
zahrani¢nich studii, je tézké z nich vyvodit jakykoli jednoznaény zavér. Autoii se Casto
rozchazi nejen v definicich prvki, které by bulvarizaci mély znacit, ale i ve zplsobu

analyzy, pomoci které se je snazi v medialnich obsazich odhalovat.

V teoretické cCasti této prace budou ptedstaveny pravé ruzné pristupy k definici
bulvarizace i prvka, které jeji vzrustajici pritomnost v medidlnich obsazich, potazmo
zpravodajstvi, indikuji. Radou autord byva bulvarizace definovana priméarné
v souvislosti s tematickou skladbou zpravodajstvi. Velmi zjednoduSené feceno, vice
politickych a ekonomickych témat zna¢i mensi miru bulvarizace, a naopak vice témat ze
sportu nebo Zivota celebrit jeji vétsi miru. OvSem ¢im dal Castéji byvaji predmétem
uvah urcité limity tohoto pfistupu projevujici se na piiklad ve chvili, kdy i nepolitické
téma ma nezanedbatelny politicky rozmér. Je tedy rozhodné vhodné sledovat i dalsi
charakteristiky a téma reportaze vnimat jen jako jeden z indikatord, nikoli jako jediné

smeérodatné kritérium.

Uvedenym zpisobem je ke kategorii tématu pfistupovano také v této praci a v daném
smyslu tedy doSlo k ¢aste¢né upravé oproti stanovenym tezim, ve kterych je prave
tematicka skladba reportaZi navrzena za hlavni projev bulvarizace. Ve vysledku je tato
prace vsouladu sftadou zahrani¢nich studii zaméfena na jiné, v teoretické cCasti
podrobné specifikované, indikatory bulvarizace. Na piiklad klesajici politickou
a spolecCenskou relevanci reportazi, méné ¢asté uvadéni kontextu udalosti nebo rostouci

pfitomnost obyc¢ejnych lidi jako aktért v reportdzich.



Kromé prvki znacicich bulvarizaci bude v teoretické casti vénovana pozornost také
ptiblizeni ptredpokladanych ucinkti bulvarizovanych medialnich obsahti na publikum.
V tomto bod& rovndZ ani mezi odborniky nepanuje shoda. Cast znich odsuzuje
bulvarizaci stim, Ze ma negativni vliv na to, jak obcané vnimaji politické
a celospolecenské zalezitosti a ze zabavné zpracovani a rozptyl témat odvadi jejich
pozornost od dilezitych informaci a vede K apatii ¢i averzi viuci politice. Druha ¢ast
Sirsi diskuzi, kterd je pfistupna kazdému, nejen néjakym zpusobem elitnim skupinam.
V zavéru teoretické ¢asti bude vénovan prostor rovnéz predstaveni tlohy médii vefejné
sluzby a konkrétnd &innosti Ceské televize, véetné jeji hlavni zpravodajské relace

s nazvem Udalosti a jejich promén.

Cilem praktické &asti prace potom bude kriticky reflektovat zpravodajstvi Ceské
televize a posoudit, v jaké mife se literaturou definované prvky znacici bulvarizaci
objevovaly pravé v hlavni zpravodajské relaci. Dil¢im zamérem prace je také posouzeni
toho, jak sama Ceska televize vnima svoji roli a kam se prostfednictvim zmén

provadénych ve zpravodajstvi sama aktivné posouva.

Prave z tohoto divodu jsem se oproti ptivodnimu zdméru prace analyzovat zpravodajské
relace za obdobi let 2003—2013 rozhodla zkoumané obdobi vymezit Gzeji a zaméfit se
konkrétné na dvé vybrané zasadni promény, kterymi zpravodajska relace za poslednich
deset let prosla. Jedna se o promény z ledna 2007 a dubna 2012 a zkoumanym obdobi
tedy bude vzdy obdobi pied a po jejich oficialnim spusténi. Tyto zmény totiz, jak bylo
naznaceno vysSe, vnimam jako smérodatné pro vystopovani vyvojovych trendi
zpravodajstvi Ceské televize. V oblasti vymezeni analyzovaného obdobi, které je
promitnuto 1 do samotného ndzvu této prace, doSlo tedy rovnéz ke zméné oproti

schvalenym tezim.

Cilem zminénych zmén ve zpravodajstvi Ceské televize nebylo zamémé zesileni, ani
oslabeni prvka bulvarizace. Piesto je cilem této prace pomoci kvantitativni obsahové
analyzy zpravodajstvi v daném obdobi posoudit, jaky mély tyto zmény na Cetnost
vyskytu prvki znacicich bulvarizaci vliv. V tomto smyslu je tedy poupravena i hlavni

hypotéza diplomové prace.



1. Teorie u€inkl médii jako motivace zkoumani
bulvarizace

Diivodem, pro¢ se téma bulvarizace stdva predmétem zdjmu rostouciho poctu nejen
medialnich teoretiki, je ptredpoklad, ze medialni obsahy, které ovliviiuje, mohou mit
vliv na vnimani publika. Na to, jak jednotlivci vnimaji politické a celospolecenské
zalezitosti, jak se rozhoduji, jak se chovaji. Zminiovan byva i vliv na divéru, s jakou
potom pfistupuji k politickym institucim, a ochotu aktivné se podilet na jejich Cinnosti
(Camaj, 2014, p. 634). V dusledku tedy v tomto smyslu muzeme hovotit o dopadu na

stav celé spolecnosti.

Jakkoli zkoumani uc¢inkti médii, ¢i konkrétn€ji pifimo ucinki bulvarnich prvkl
v médiich, neni pfimo pfedmétem této prace, je nezbytné konstatovat, ze predpoklad
existence takovychto u¢inkl je motivem toho, pro¢ se zkoumanim procesu bulvarizace

vibec zabyvam.

K tématu se vztahuje hned jedna ze zakladnich teorii ucinki médii, teorie nastolovani
agendy (agenda setting), ktera ptredpoklada, ze lidé vice premysli nad udalostmi
a tématy, kterym je vénovano vice pozornosti v médiich (McCombs, 2004, p. 1).
Souvisejici teorie rdmcovani se potom vénuje zkoumdni souvislosti s formovanim
nazortt a hodnocenim konkrétnich udalosti. Konstatuje, ze medialni obsahy ovliviuji

nejen to, o jakych tématech lidé pfemysli, ale i jak o nich pfemysli.

Rada autorli se shoduje, e na piiklad politické udalosti prezentované konfrontaénim
stylem zdiraziujici neshody mezi politiky nebo pfipady piehnané pozitivni
sebeprezentace politikii ve zpravodajstvi vedou k nardstu politického cynismu.
A cynismus v tomto smyslu indikuje nespokojenost volice s praci politiki, kterd potom
vede k pfesvédceni, Ze politici se staraji predevSim o své osobni z4jmy a udrZeni si

vlastniho postaveni a nikoli o z4jmy lidu a své zemé€. (Balmas, 2012, p. 437).

Bulvarni styl informovani je také tizce spjat s pusobenim na emoce. Urcity zplsob
informovani o néjaké udalosti mize u publika vyvolat silné¢ emoce vzteku, smutku nebo

touhy po potrestani ptipadnych vinikt (Kepplinger, Geiss, Siebert, 2012, p. 661).

A souvislost je tu i s dalsi klasickou teorii o u¢incich médii, spirdlou ml¢eni. A to ackoli

se medialni prostiedi od 70. let, kdy byla tato teorie formulovana, vyznamné promeénilo.
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monolitickym systémem §ificim jednotny obsah, ktery by zcela rozhodujicim zplisobem
ovlivitoval distribuci nazori ve spole¢nosti. Pfesto na teorii spiraly ml¢eni navazuje

fada dalSich teorii, které¢ zduraznuji vliv medialnich obsahti na vniméni a nazory publika

((Tsfati, Stroud, Chotiner, 2013, p. 3).

Rada autorti dnes mluvi konkrétné o situaci, kdy na piikladu amerického prostiedi, lidé,
ktefi vyhledavaji spiSe liberalni média, vnimaji své okoli jako ¢im dal vice liberalni, a ti,
kteii sleduji spiSe média konzervativni, maji tendenci vnimat spole¢nost jako vice
konzervativni (Tsfati, Stroud, Chotiner, 2013, p. 16). Je tedy pfirozené predpokladat, ze
podobn¢ také bulvarni prezentace informaci, zduraziujici nékteré aspekty, a naopak

potlacujici jiné, ma na vnimani svéta ze strany publika uréity vliv.

2. Vymezeni terminu tabloid a bulvar

Prvni noviny, které 1ze oznacit za ptiklady bulvarni Zzurnalistiky, jakkoli jesté¢ nebyly
oznacovany piimo timto terminem, se zacaly objevovat od 30. let 19. stoleti ve
Spojenych statech americkych a byly oznaovany jako tzv. ,,penny press. Ve své dobé
byly kritizovany ze stejnych divodu jako dnes bulvarni média, nadbytek senzacnosti,

emocionality a obecné snizovani zurnalistickych standarda.

Spolu s obsahem novin se tehdy zménil také tcel jejich vydavani. Penny press byly na
rozdil od vétSiny novin té doby vice obchodnim pokusem neZ politickym projektem.
Jejich cilem bylo z velké ¢asti prodavat pozornost svych ¢tenait inzerentim. Konkrétné
v roce 1833 zacal vychéazet denik New York Sun prodavany na ulici za cenu jednoho
Sestadku (penny) a cilici primarné na délnickou tfidu. Vénoval se tehdy nejCastéji
ptibéhim obycejnych lidi, referoval o nejriznéjSich skandalech, nemoralnim dovadéni
vyS$ich tiid, vtipnych piibézich, informacich o nehodach ¢i nestéstich a v neposledni
fadé 0 kriminalité (Ornebring, Jonsson, 2004, p. 288). V pribéhu dalsich let zadaly byt
vydavany také konkurencni tituly New York Herald a New York Tribune.

Ptimo termin ,,tabloid* byl poprvé pouzit v kontextu farmaceutického primyslu, a to
vV druhé poloving 19. stoleti.  Jednalo se o obchodni znacku koncentrované formy
medikamentt, tabletek, které bylo snadné spolknout, o kombinaci slov ,tablet*

a ,,alkaloid. Praveé ona snadna konzumace byla metaforicky pievedena i do svéta médii,



a to v prvni poloviné 20. stoleti, kdy se timto terminem zacaly oznaCovat noviny
mensiho formatu, které lidé mohli snadno ¢ist na piiklad ve vlaku ¢i v autobuse (Fang,
1997, p. 103; Rowe, 2011, p. 452; Ornebring, Jonsson, 2004, p. 287).

Pfeneseny vyznam slova spojeny s urCitym zurnalistickym profilem vznikl az
v souvislosti s aktivitou Alfreda Harmswortha (Lord Northclife), ktery chtél své noviny,
Daily Mail, nabizet také jako koncentrované, efektivni baleni, které by na malém

formatu nabizelo viechny potiebné informace (Ornebring, Jénsson, 2004, p. 287).

Mezi nastroje k ziskavani novych ¢tenait takovych novin patfila kromé nizsi ceny nebo
marketingovych aktivit pfedev§im piistupnd prezentace informaci, zkracovani textd,
vEtsi obrazovy doprovod a senzacechtivé formulovani titulkt. Cilova skupina ¢tenait se
tak mohla rozsifit na ,,masové* publikum. Piivodni vyznamové spojeni slova s fyzickym
formatem novinového vytisku bylo postupem casu takika plné nahrazeno prave

souvislosti s uréitym obsahem a formou zpracovani novin (Gripsrud, 2000, p. 289).

Za hlavni zdroj tehdej$i kritiky bulvaru byvaji casto povazovany kulturné
a politicky elitni skupiny, kterym se nelibilo, Ze u zdroje informaci se najednou ocita
mnohem S§irSi skupina obyvatel. Popuzujici byl také obchodni uspéch téchto titult.
Ovsem bulvarnost médii byla nepopiratelné kritizovana i1 z fady legitimnich divodi.
Otazkou, ktera je predmétem debat dodnes, na ptiklad bylo hodnoceni emocionalniho
pusobeni na publikum. To, zda je mozné ho povaZovat za efektivni nastroj zdiraznéni
dané informace a muze tedy slouZit vefejnému blahu, nebo je spiSe samotcelnym
prvkem, kviili kterému ve vysledku trpi fakticka stronka zpravodajstvi. (Ornebring,
Jonsson, 2004, p. 292). Vzhledem k nejednoznacnosti vysledkii podobnych uvah volaji
autofi vénujici se této problematice pfevazné po véEtsi otevienosti pifi vyslovovani

normativnich soudii o bulvaru a jeho ucincich.

Termin ,,tabloid” postupem c¢asu zacal rutinné slouzit i v diskuzich o novych typech
médii, radiu a televizi, coZz vzhledem K jejich zasadnim odliSnostem vedlo k jistému
znepiehlednéni situace v souvislosti se snahou o jasné definovani tohoto pojmu (Sparks,
2000, p. 10-11). Postupem casu se vyznam slova ptesunul do jesté SirSiho kontextu
obecnych diskuzi o kvalité¢ Zurnalistiky a vlivu médii v modernim svété (Langer, 1998,

p. 77-97).



Jista terminologickd nejednoznaénost se objevuje u piekladu mezi terminy uzivanymi
v anglickém a &eském jazyce, tedy ,.tabloid* a ,,bulvar®. Cesky termin bulvar totiz neni
absolutnim synonymem anglického terminu tabloid. Termin bulvar je definovan jako
,»(z franc. boulevard) - piivodné oznaceni novin prodavanych primo kameloty na ulicich,
lakajicimi kolemjdouci vyvolavanim senzacnich titulkii* (Osvaldova, Halada, 2007,
p. 34). PiiCemz tento zpUsob distribuce se zacal projevovat i na podobé novin a jak
konkrétn&ji uvadi Reifova (2004, p. 287), ,,(p)oulicni zpiisob prodeje a zaméreni na
ctlovou skupinu vyzadovaly postupne, podminény technologickym rozvojem, i novou
grafickou upravu — ndpadné titulky, velké ilustrace, pozdeji fotografie, popripadé

barevné odliseni papiru, jesté pozdéji i barevny tisk.*

Zkouméani procesu bulvarizace®

, kterému se bude vénovat ndsledujici kapitola,
Z definice tabloidu a bulvaru samoziejm¢ casteCné vychdzi, ale terminologickym
nesouladem mezi témito slovy neni limitovano. Jednotlivé prvky, které budou
charakterizovany jako indikatory bulvarizace, budou vzdy konkrétné¢ specifikovany
a posuzovany adekvatné v ramci konkrétniho kontextu. Od této chvile bude v textu

pracovano s Ceskou variantou slov bulvar a bulvarizace, jakkoli budou vétSinou

prekladany prave ze svych anglickych variant tabloid a tabloidisation.

3. Charakteristika bulvaru

Slovem bulvarni podle Osvaldové a Halady (2007, p. 35) oznacujeme ,,0becné jakékoli
neseriozni médium, které prindsi neovérené informace, specializuje se pouze na senzace
a podava je jednoduchou a zdbavnou formou, kterd nenuti k premysleni, ale pouhé

konzumaci (novinari bulvarii maji dokonce predepsanou pomérné omezenou slovni

vvvvv

vvvvvv

Colin Sparks (2000, p. 10-11) vnima bulvar jako format, ktery vénuje relativné malou
pozornost politice, ekonomice a spole¢enskym problémim, a naopak relativné velkou
pozornost oblastem jako je sport, skandaly nebo zadbava. Zaméfuje se na informace ze
soukromého zivota lidi, jak celebrit, tak lidi ,,obyCejnych”, a to na tkor informaci

o politickych procesech, ekonomickém vyvoji nebo spolecenskych zménach.

! anglicky tabloidisation, némecky Boulevardisierung



Je tedy ziejmé, ze se jedna spiSe o jakysi soubor praktik, které se v urCité intenzité
objevuji ve vSech typech médii. Nejde tedy o to, jestli bulvarnost je, nebo neni, ale
vV jaké mife se v daném médiu ¢i prispévku vyskytuje. A pravé v této souvislosti

muzeme také zac¢it mluvit o fenoménu bulvarizace.

4. Charakteristika bulvarizace

Rovnéz u definovani samotného terminu bulvarizace se setkavame s jistou
nejednoznacnosti. V roce 2012 uvadéji autorky Magin a Stark (2012, p. 5), ze
bulvarizace je velmi Siroky a viceznacny Kkoncept, ktery doposud nema vSeobecné
uznavanou definici. Nicméné se piesto setkavdme se znaky, které jsou rlznym
definicim vice mén¢ spolecné. Jedna se zejména o piedpoklad, Ze ,,jiné¢ typy médii®,

zejména tzv. seridzni media, piebiraji vlastnosti bulvaru.

Howard Kurtz (1993, p. 143-147) chape bulvarizaci jako celkovy pokles
zurnalistickych standardd, pokles po¢tu hard news, jako jsou zpravy o politice ¢i
ekonomice, a naopak nartst po¢tu soft news, novinek o skandalech, senzacich nebo
ruznych zdbavnych uddlostech. V neposledni fadé potom vnimd bulvarizaci také jako
rozsifovani definice toho, co si média mysli, Ze by voli¢ m¢l védét, aby mohl posoudit

vhodnost konkrétniho ¢lovéka pro vykon vetejné funkce.

V tomto autor podobné jako mmnozi dal§i naraZi na zmény v podobé politického
zpravodajstvi. Na piiklad Klein (2000, p. 183—-187) charakterizuje bulvarni styl
celkovym snizovanim poétu zprav ze svéta politiky a zaroven zménami v jejich
zpracovani. Pozoruje posun od seriozniho pfistupu k zaméfeni na zébavnou stranku
véci. V této souvislosti miZeme také hovofit o trendech jako je infotainment,

personalizace nebo senzac¢nost, které budou v praci dale konkrétnéji popsany.

Klaus Schonbauch (2000, p. 65-66) povazuje za klicové indikatory bulvarizace rozptyl
témat, nedostate¢nou §ifi kontextu, absenci vysvétleni nebo doprovodnych komentaia
a mnozstvi “rad” pro Ctenare, od tipti pro volny ¢as az po psychologické poradny.
Zminuje se 1 o vyuzivani dramatického stylu, superlativii, rétorickych otazek
a moralnich apell. V neposledni fadé potom 0 shaze o navazéani dialogu se ¢tenafem
v podobé dopist editorovi, anket nebo i fotografii redaktori pracujicich pro dané

medium.
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Andrew Calabrese (2000, p. 51) mezi znaky bulvarizace fadi také rostouci ptisobeni na
emoce, vyuzivani grafického doprovodu a zaroven, konkrétn¢ v ptipadé televize,
rostouci diraz na mladistvy a atraktivni vzhled moderatorii, zejména potom Zen,
moderatorek. Metodami boje proti konkurenci se podle néj stava i celkové rychlejsi
prezentace zprav s krat§i zvukovou stopou (na piiklad vysekem s projevu politika)

a bohat§im doprovodem pocitacové grafiky (Calabrese, 2000, p. 47).

5. Konkrétni projevy bulvarizace

Zvyse uvedenych definic je zfejmé, ze projevy, které autoii povazuji za hlavni
indikatory bulvarizace, se obecné vztahuji bud’ k obsahové roviné zpravodajstvi, tedy
volenym tématlim ¢i urovni zpracovani kontextu, nebo k roviné formy, kde se zabyvaji
vizualni stylem, jazykem nebo na piiklad délkou prispévki. Nasledujici kapitoly se
budou zabyvat jednotlivymi indikatory bulvarizace pravé z tohoto thlu pohledu, nejprve
tedy bude vénovana pozornost obsahové strance, posléze formé ¢i stylu zpravodajskych

obsaht.

5. 1. Obsahova rovina

5.1. 1. Hard news a soft news

Jako jeden z privodnich projevti bulvarizace je ¢asto chapan narGstajici pocet soft news
ve zpravodajskych obsazich. Jasna definice tohoto terminu, a¢ je napfi¢ literaturou
vyuzivan vice nez hojné€, je ovSem relativné problematickd. Terminy soft i hard news
jsou autory cCasto chapany velmi intuitivné a jednoznatna definice ¢i popis
operacionalizace piti ziskavani dat z vyzkumii bud’ zcela chybi, nebo se u riznych

autort podstatné 1isi (Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 221-234).

5. 1. 2. Téma zpravy jako indikator

Jako hard news byvaji shodné oznaCovany zpravy tykajici se zahrani¢ni nebo domaci
politiky, ekonomiky, financi nebo védy a techniky. Naopak za soft news byvaji
povazovany informace ze sportu, svéta celebrit ¢i tzv. human interest stories (hluboké

lidské ptibeéhy). Podle Brookese (2000, p. 195) sem patii také ,,d€sivé zpravy®,
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informace vyvolavajici paniku spojenou nejéastéji se zdravim, vedlejSimi ucinky 1€k,

nedostate¢nou kompetenci 1¢kari, genetikou nebo jidlem.

Nejednoznacnost se objevuje u roziazovani zprav tykajicich se kriminality, rtiznych
nehod ¢i ptirodnich katastrof. U téchto témat, vice nez u piedchozich jmenovanych,
vyplyvaji limity rozfazovani zprav do jednozna¢né kolonky soft, nebo hard news jen na
zaklade jejich tématu (Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 224-225).

Pro spravné roztazeni bychom méli brat v uvahu kontext celé zpravy, tzv. ramcovani,
tedy selekci a zdaraziiovani urCitych atributi v medialnich obsazich (Entman, 1993,
p. 52), nebo propojeni daného tématu ¢i udalosti s otazkami vefejného zajmu.
Zpracovani kontextu udalosti a jejich dopadi na spolecnost jako celek je vnimano jako
znak hard news. Naopak spise epizodicka prezentace udalosti, kterd nezpracovava Sirsi
kontext, ale je zamétena pievazné na individualni dopady udalosti na jedince, byva
vniména jako znak soft news. V tomto smyslu tedy samotna témata zprav slouzi jen
jako jakési indikatory politické ¢i spoleCenské relevance zpravy (Reinemann, Stanyer,
Scherr, Legnante, 2012, p. 225-226).

Mezi dals§i kritéria posuzovani zprav jako soft, nebo hard news je fazena také
skuteCnost, zda je zprava Casové vazana a je nutné o ni okamzité informovat (hard),
nebo je spiSe ,,nadCasova™ (soft). Dale byva jako kritérium zminovan rovnéz styl

prezentace zpravy, u soft news na ptiklad ¢asté vyuZzivani vizudlnich prvkd.

V neposledni fadé je tu potom vniméani dané zpravy publikem. Soft news v tomto
smyslu byvaji popisovany jako informace slouZzici k pobaveni nebo osobnimu uZzitku,
naopak hard news jako informace, které by clovék mél znat, pokud se chce orientovat
a rozumét vefejnému déni (Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012,
p. 226).

5. 1. 3. Bulvarizace hard news

Jak bylo uvedeno vyse, samotné téma zpravy neni pii posuzovani jeji relevance vhodné
povazovat za jediné rozhodujici kritérium. Pro adekvatni posouzeni relevance bychom
méli sledovat to, do jakého kontextu je zprava vlozena, jak kvalitn€ je tento kontext

zpracovan ¢i jaké okolnosti jsou zdiraznény, nebo naopak potlaceny.
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Projevem bulvarizace v tomto smyslu totiz neni jen nardstajici pocet zprav, které
bychom tematicky zafadili mezi soft news, ale také skutecnost, Ze i témata teoreticky
spadajici do kategorie hard news jsou prezentovéana tak, ze se svym charakterem soft
news napadné¢ piiblizuji. Na praktickém piikladu politického zpravodajstvi toto
dokazuje Klein (2000, p. 183-187), ktera béhem svého vyzkumu vystopovava nékolik

opakujicich se ramcti charakteristickych pro bulvarizaci politickych zprav:

e Politici jako obycejni lidé
Zde se jedna v podstaté o personalizaci politického zpravodajstvi, kdy jsou politici
v médiich zobrazovani jako zranitelné lidské bytosti, které prozivaji stres, nemoci ¢i
strach o své blizké, ptipadné jsou zobrazovani béhem svého volného ¢asu. Mize se
rovnéz jednat 0 tvorbu image, kdy se politici v ramci snahy o zviditelnéni zamérné
chovaji jako jedni z nds, potidsaji si rukou s lidmi z davu, davaji polibek ditéti

¢1 navstivi tovarnu a pfitom maji na sobé pracovni odév.

e Politika jako osobni konfrontace a dohoda

Politicka rozhodnuti jsou v tomto ramci prezentovana jako bitva, ¢i naopak kooperace
mezi jednotlivymi politiky. VSechny politické procesy jsou zde redukovany na osobni

zapas mezi n€kolika predstaviteli elity.
e Politicky jako typické Zeny

Zde se jednd o genderové stereotypizujici pfistup, kdy jsou Zendm politickdm
prisuzovany typicky zenské vlastnosti, starostlivost, peclivost, krasa ¢i néznost.
e Mocni versus obycejni lidé

V tomto ptipad¢ se v médiich setkdvame s vyhranénou polaritou ,,my” a ,,oni”. Novinafi

se stavi do role mluvcich ¢i obranct vSech ¢tenarti proti mocnym elitam.

e Politicka edukace a rady

V tomto bod¢ jsou politicka fakta a okolnosti vysvétlovany v naprosto elementarni

roving. Publiku jsou v souvislosti s politickymi rozhodnutimi nabizeny ptimocaré rady.
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e Antikomunismus

V tomto bodé¢ se setkdvame s reprezentaci Ruska jako nebezpeci, s metaforami

a symboly jako atomova bomba nebo tank, které maji evokovat kolektivni strach.

5. 1. 4. Relevance zprav

Pokud je téma zpravy pouze jednim z indikatord jeji relevance, dostavame se k otazce,
na jaké dalsi indikatory bychom se méli zamétit. Podle Reinemanna et al. a jejich studie
,Hard and soft news: A review of concepts, operationalizations and key findings*
zroku 2012 obecné neni dobré piemyslet jen v ramci dichotomie soft a hard news,
doporucuji pracovat s vétSim poctem kritérii. Konkrétné navrhuji posuzovani tii

dimenzi.

Kromé samotného tématu zpravy, které navzdory zminovanym limitim stale povazuji
za dulezité, je to styl zpracovani zpravy, tedy vizualni a verbalni prezentace konkrétni
udélosti. Déle potom zkoumani aspekti, které jsou v rdmci informovani o dané udalosti
nebo tématu zdlraziiovany. V tomto ohledu konkrétné pracuji s kritérii politické
relevance, spolecenské relevance a trovné epizodi¢nosti (Reinemann, Stanyer, Scherr,

Legnante, 2012, p. 232).

5. 1. 5. Politicka relevance

Politické a nepolitické informace od sebe neni vzdy jednoduché piesné odlisit.
I nepolitické udalosti tykajici se kriminality, sexu, sportu nebo dalSich oblasti lidského
zajmu mohou mit jisty politicky rozmér. Osoby politikli pfitom mohou, ale rozhodné
nemusi byt, predstaviteli téchto udalosti. Pravé S§ifi tohoto politického rozméru

a souvislost s vefejnymi zalezitostmi v sob¢ nese kritérium politické relevance.

Reinemann et al. (2012, p. 237) politickou relevanci zkoumaji jako miru, do jaké se
dana zprava tyka jakychkoli norem, z4mG nebo aktivit spojenych s pfipravou,
prosazovanim a implementaci obecné¢ zavaznych rozhodnuti tykajicich se celé

spole¢nosti.

Ve zpravodajskych obsazich navrhuji sledovat ptitomnost dvou a vice aktért, ktefi
vyjednavaji o feSeni né&jakého spolecenského problému. Mize se jednat na piiklad

o spor mezi politickymi stranami, mezi politickou stranou a nevladni organizaci, mezi
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voli¢i a politiky nebo zaméstnavateli a odbory. Dal§im navrhovanym faktorem je
ptitomnost rozhodovacich organti, vefejnych Cinitel vykonévajicich zédkonodarnou,
vykonnou nebo soudni moc. Dale pfitomnost zminek o pldnovanych nebo jiz
realizovanych opatfenich, které se vztahuji ke konkrétnimu spolecenskému problému,
piipadné zminek o jedincich nebo skupinach, které jsou danym opatfenim zasazeny

nebo né¢jakym zptisobem znepokojeny.

5. 1. 6. Spolec¢enska versus individualni relevance

Dalsim navrhovanym kritériem dle Reinemanna et al. (2012, p. 237) je spolecenska
relevance zpravy. Tedy posouzeni toho, zda je pfi prezentaci informace kladen diraz na
soukromy, individudlni vyznam konkrétni udélosti pro c¢leny spolecnosti jako
samostatné jednotky, nebo jsou naopak posuzovéany dusledky konkrétni udalosti pro
celou spolecnost. Autofi jako piiklad uvadéji informovani o opattenich proti
klimatickym zménam. Zprava mize na individualni arovni zdiraziiovat, ze kazdy z nas
bude muset platit vice za elektfinu, nebo na uUrovni celospole¢enské otevtit otazku
nutnosti zmén ve zplsobu vyroby elektfiny na trovni celych statl (Reinemann, Stanyer,

Scherr, Legnante, 2012, p. 237).

5. 1. 7. Epizodické ramcovani zpravy

V ramci ramcovani je opét dle autorského kolektivu Reinemanna et al. (2012, p. 237)
posuzovano, jestli je udélost pfedstavena v §irSim kontextu a prezentuje tedy téma ze
SirSi perspektivy. Epizodickd prezentace udélosti je v tomto smyslu charakteristicka
svou nedostate¢nosti. Typické je u ni pfedstaveni konkrétniho ukazkového piipadu nebo

udalosti.

Oproti tomu u zpravy, kterd je zpracovana v SirSim kontextu, mluvime o tematickém
ramcovani zpravy. V takovém ptipadé jsou kromé udalosti samotné prezentovany i jeji

pii¢iny, dopady nebo vyznam pro spole¢nost. (Patterson, 2000, p. 25).

5. 1. 8. Personalizace

Uzce souvisejicim jevem zminovanym Vv souvislosti se zménami v charakteru

zpravodajstvi je také personalizace. Ta je definovana jako zaméfeni se na osobni zazitky
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jednotlivcl a na prezentovani problémi z individudlniho ¢i citového uhlu pohledu spise

nez z pohledu obecného a analytického (Skovsgaard, 2014, p. 202).

Personalizace je cCasto zkouméana v ramci politického kontextu, kde mluvime
o medidlnim zajmu o osobnosti politikli namisto zdjmu o celé politické strany nebo
vladni instituce (Van Aelst, Sheafer, Stanyer, 2012, p. 206). Jedna se ale o §irsi koncept,
ktery obecné posuzuje (pfilisné) soustfedéni se na ,,soukromé* Zivoty, zazitky a emoce
(Uribe, 2004, p. 387-402).

Piimo k bofeni hranic mezi soukromou a veiejnou sférou, zdiraznovanim osobniho
zivota vefejné ¢innych osobnosti a zaroven opomijenim jejich profesnich uspéchii se

vztahuje také termin skandalizace (Trampota, 2010, p. 15).

Jak uvadi MacDonald (1998, p. 114), mize se samoziejm¢ jednat o prezentaci zazitku,
ktery, a¢ je osobni, vyznamnym zpusobem piispiva k poznani a pochopeni situace.
Muze jit také o ptipadové studie, které oteviraji cestu k podrobné&jsim analyzam nebo
vyzkumim, nebo o snahu vyvolat §irSi zdjem, ktery by podpoftil ptipadné vySetfovani
dané véci. Rayfield (2009, p. 1085-1106) dokonce konstatuje, ze prezentovani
soukromé stranky vetejnych udalosti je nejefektivnéjsi a Casto jedinou cestou, jak lidem
ukazat dopad téchto udalosti tak, aby mu porozuméli. Osobni zpovédi s jasnou
strukturou, moralnim poselstvim a sugestivni obraznosti jsou podle n¢j také na rozdil od

tradi¢nich zprav ve formatu ,.kdo, co, kde* zapamatovatelné.

Samotna pfitomnost personalizace tedy neni nutné indikatorem bulvarizace. Ta by
v tomto smyslu mohla byt charakterizovana spise jako triumf popsanych soukromych
pribehi, které se mnohdy stavaji dokonce ustfednim prvkem zpravodajstvi (Bird, 2000,
p. 216). Potom mluvime o situaci, kdy se personalizace stava jedinym zplUsobem

informovani o udalostech, které jsou tak v dusledku ¢im dal vice vytrhovany z kontextu.

Bird (2000, p. 224-225) v takovém piipadé hovoii o situaci, kdy je osobni zkusenost
cenéna vice nez logické argumenty a jakykoli osobni pohled na véc ma stejnou platnost
a duleZitost, jakkoli miZe byt neinformovany, bigotni nebo iraciondlni. Primarnim
zdrojem dilkazli i hodnot ve zpravodajstvi se stavaji zazitky obycejnych lidi (Sparks,
1988, p. 7). Pfi¢emz obycejnymi lidmi jsou mysleni obané bez néjaké reprezentativni
funkce, vefejnost (vox populi), zaméstnanci, rodice, zakaznici, studenti nebo ociti

sveédci (Hardy, De Swert, Sadicaris, 2010, p. 10).
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5. 1. 9 Pfrevaha domaciho zpravodajstvi

Vedle ptfevahy soft news ve zpravodajstvi je bulvarizace charakterizovana také
ptevahou informaci z domova (Uribe, 2004, p. 387). Jak uvadi také Trampota (2010,
p. 19), bulvar zpravidla zduraznuje domaci zpravodajstvi, a tedy narod, v ramci kterého
zpravy vznikaji. V kontextu ostatnich charakteristik bulvarizace i zde mtize jit zejména
o snahu co nejvétsiho priblizeni se publiku, kterému jsou piib&hy z domaciho prostfedni

jednoduse blizsi a zaroven jsou pro n€j srozumitelnéjsi.

5. 1. 10. Infotainment

Terminem infotainment je oznaCovano stirani hranic mezi seriéznim a zabavnim
obsahem. MiZze se jednat o pfenaseni seridznich informaci do jinak zabavnich
programt, nebo naopak zabavnich prvka do tradicné informativnich programt (Brants,

1998, p. 327).

v

Obecné mizeme konstatovat, ze od seriéznich zprav ocekavame fakta. Nejznatelnéjsi je
to u informaci ze svéta politiky, kde ¢ekdme novinky o probihajicich politickych
procesech nebo jednanich. Z hlediska zurnalistického stylu je potom ocekavano
zpracovani, kdy jsou politici adresovani s respektem K jejich znalostem a politické
¢innosti, jako odbornici. Ocekavame profesionalni odstup, objektivni ton a spise
,byznysovy*“ format bez doprovodnych prvki jako je hudba nebo ptfednes nazort

publika.

U zéabavnich obsahli se potom setkdvame spiSe s pfibéhy ze Zivota. Politici se tu
objevuji jako osoby, individuality s néjakou specifickou povahou. Vice nez obsah, ktery
byva spiSe jednoduchy a vesely, je dilezitd dramati¢nost a obraznost. Prezentace
zpravy je neformaélni, s cilem pobavit publikum, spiSe nez inspirovat jeho nezavislé
mysleni ¢i kritiku. Setkavame se také se senzacnim, lehce dramatickym zpracovanim,
kdy se programu také cCasto aktivné UcCastni publikum vyjadiujici na ptiklad svij

souhlas, nebo odpor (Brants, 1998, p. 327).

Pojem infotainment potom tedy oznacuje fenomén, ktery tyto dvé sféry propojuje. A ve
svém duasledku je davan do souvislosti nejen s rozostfovanim hranic mezi seridoznim

a zabavnim obsahem, ale také mezi tim, co jsou fakta, a co nazory, co jsou vefejné
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zalezitosti, a co popularni kultura, jaké informace patii do zpravodajstvi, jaké ne, ale

také mezi tim, kdo je obc¢an, a kdo odbornik (Carpini, Williams, 2001, p. 161).

5. 2. Rovina formy, zpracovani zpravy

Kromé¢ zkoumdni obsahové roviny zpravy je predmétem vyzkumi tykajicich se
bulvarizace v médiich také forma, respektive zpisob zpracovani zpravy. Z toho thlu
pohledu se autofi nejéastéji zaméiuji na prostiedky jako je cilené¢ vyvolavani emoci
u publika, at’ uz hudbou, obrazovym doprovodem nebo volbou slov. Dale také na
vyjadfovani osobnich nadzori novinait, zvolené vyrazové prostiedky, zkracovani délky
zprav a specidlné¢ v piipadné televizniho zpravodajstvi na postprodukéni upravy

obrazového materialu v reportazich.

5. 2. 1. Senzacnost

Termin senzaénost se obecné vztahuje k piibéhtim, které maji u publika vyvolat
smyslové nebo emocionalni reakce, K piibéhiim, které jsou néjakym zpisobem
necekané, dramatické nebo provokuji zvédavost (Grabe, Barnett, Zhou, 2001, p. 637).
Nejedna se zde o potencidlni emotivni dopad konkrétniho tématu zpravy, ale o to, jestli
jsou pii jeho zpracovani vyuzity prostiedky, at’” uz verbalni, vizudlni nebo auditivni,

které maji vyvolat nebo zesilit emoce publika.

Patterson (2000, p. 26) mluvi o ,senza¢nim ramci“ ve chvili, kdy je udalost
prezentovana jako néco znepokojujiciho, pozoruhodného, jako néco, co by mél kazdy
zaznamenat. A znovu zdlraziuje, ze v tomto ptipad€ neposuzujeme obsah dané zpravy,
ale to, jakym zpisobem je prezentovana. Mezi prostiedky, kterymi je dosahovano
dramatizace, patfi na priklad vyuzivani citové zabarvenych slov, superlativi, silnych
piivlastkd, pfitomného Casu pii popisu jiz prob&hlé udalosti nebo zdiraznovani urcitych

slov.

Hardy et al. (2010, p. 9) pii avahach o ,bulvarnim baleni“? zprav, které ma za cil
vzbudit emoce, zminuji jako konkrétni prostiedky na piiklad zobrazovani mrtvych,

zranénych nebo hladovéjicich lidi, explicitni zobrazovani nésili, zachrannych akci,

2 V originéle ,,tabloid packaging*
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honicek, dale také detailni kamerové zabéry emoci, zejména vzteku, $tésti, smutku

a strachu nebo emotivni ilustrativni zvuky a hudbu v pozadi.

Oproti tomu prezentace informaci, kterou bychom oznacili jako emocialné
nezabarvenou, jednodus$e sdéluje fakta, bez vyuziti prostiedku, které byly popsany vyse
(Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 238).

5. 2. 2. Délka, osobni nazory a jazykova uroven

Mezi dalsi indikatory bulvarizace z hlediska zpracovani zpravy je fazena délka zpravy.
V piipadé televize konkrétné délka zabért. At uz celych reportazi nebo jejich ¢asti, na

priklad rozhovort nebo citaci (Hardy, De Swart, Sadicaris, 2010, p. 9).

Déle je sem tazena pfitomnost osobniho uhlu pohledu novinéfe zpracovavajiciho danou
informaci, tedy jeho osobnich dojmu, interpretaci nebo nazori na danou udalost
(Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 238). Sledovana byva pfitomnost
vyrazl, které v sobé obsahuji hodnotové soudy, nebo vyrazi semociondlnim
zabarvenim. V ptipad¢ televize se ale samoziejmée miize jednat také o ton hlasu, gesta ¢i

mimiku v obliéeji reportéra ¢i moderatora zpravodajstvi.

Autofi se shoduji, Ze priivodnim rysem bulvarizace je také uzivani jednodussiho jazyka,
chudsi slovni zasoby a expresivnich vyrazii (Trampota, 2010, p. 19). Tedy jazyka
oznacované¢ho jako konverzaéni styl, ktery publiku pfinaS§i zdani neformalnosti,

duvérnosti a pratelstvi (Sparks, Tulloch, 2000, p. 26-27).

Cilem je i zde ptistupnost pro co nejvetsi pocet lidi, tedy nehledé na obsah zpracovat
1 slozity ptibéh tak, aby mu lidé porozuméli, a zarovenn navazat emocionalni vztah
s publikem. To potvrzuje i Hallin (2000, p. 279-280) a podotyka, ze bulvarni styl
odklani novinafe od etiky, objektivniho piistupu a neutrality, a naopak je podporuje
Vv prezentaci sebe sama jako mluv¢ich celé spole¢nosti, kdyz novinafe dostava do jakési
role obrancu proti nepfiteli. Vede k rétorice ,,my* a ,,oni“, at’ uz je nepfitelem kdokoli,

kriminalnik nebo 1zivy politik.
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5.2. 3. Prace s kamerou

Sledovanym indikatorem bulvarizace je také prace s kamerou, Konkrétné pfitomnost
»senzacnich® pohybli kamery, mezi které je fazeno pfiblizovani, oddalovani, zabéry
z pohledu ocitych svédku, otaceni kamery, zabéry kamery z velmi kratké vzdalenosti
nebo kombinovani vice snimkt v jednom zabéru (Hardy, De Swart, Sadicaris, 2010, p.
9). Mtize se ale jednat 1 o dalsi postprodukcni Gpravy obrazového materidlu, zpomaleni,

nebo naopak zrychleni ¢i na ptiklad pfevedeni obrazu do ¢ernobilého spektra.

6. Nazory na vlivy bulvarizace na spole¢nost

Predpoklad, Ze bulvarizace mize mit vliv na to, jak obcané vnimaji politické
a celospolecenské zalezitosti, neziistdva jen motivem vyzkumil zpravodajskych obsahtl,
ale Casto se stdva i samotnym piedmétem zkoumdani. Odbornici se krom¢é posuzovani
zmén v charakteru a kvalit¢ informaci Siroce zabyvaji také otdzkou, zda tyto zmény
mohou mit potencialné Skodlivy dopad na spolecnost, respektive demokracii (Uribe,
2004, p. 387-388).

Kritika bulvaru a bulvarizace vétSinou obecné vychazi z predpokladu, ze média jsou
tvirci vefejné sféry, bez které by nemohla fungovat moderni demokracie (Sparks,
Tulloch, 2000, p. 24). Jsou chapana jako jakasi zaruka dostatku kvalitnich informaci pro
obcany. Informaci nutnych k tomu, aby si obcané mohli vytvofit vlastni ndzor a na
zékladé ngj ucinit informované a racionalni rozhodnuti o vetejnych zalezitostech (Peck,

2000, p. 232-233).

Ubyvajici mnozstvi politickych informaci ve zpravodajstvi a pfipadné kvalitativni
zmény v jejich zpracovavani potom v sob& v ocich odplrct bulvarizace pochopitelné
nesou riziko pro spravné fungovani spolec¢nosti. Rozptyl témat je povazovan za
odvadéni pozornosti obcanii od dilezitych informaci a bulvarni zpracovani jako

puvodce apatie ¢i averze obcanti vici politice.

V této souvislosti se vyjadiuje také Esser (1999, p. 292-293), kdyz uvadi, ze bulvarizaci
mizeme na tzv. makrourovni vnimat jako fenomén, ktery Ssebou nese zasadni
spolecenské otfesy. Konkrétné zmintuje nartst dilezitosti politického marketingu na

ukor politického vzdé€lavani v ramci politického zpravodajstvi. Praveé to podle néj v
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dusledku ptinasi rostouci roz¢arovani ob¢ani nad politikou, které mizeme povazovat za

potencialni hrozbu demokracie.

S roz¢arovanim obcanli souvisi 1 tonalita informovani o politickych udalostech.
Skutecnost, ze informovani o téchto udalostech je pfevazné negativni, pfitom neni jen
teoretickym predpokladem. Jak ve své analyze dokazuje Roland Schatz®, tonalita
informovani o ¢innosti vlady a parlamentu je s postupem let navzdory obcCasnym

mirnym vykyvim konstantné prevazné negativni napfic staty po celém svete.

Patterson (2000, p. 15) v této souvislosti dokonce konstatuje, Ze narast po¢tu soft news
a negativity ve zpravodajstvi deformuje to, jak vefejnost vnima okolni svét, slovy
Waltera Lippmanna, svét tam venku®. A dlouhodobé déld tento svét méné a méné
atraktivnim a lakavym. A tak tedy upadd i zajem obcani o vefejné zalezitosti

a v duasledku i o zpravodajstvi.

V souvislosti s timto kritickym nahledem na bulvarizaci je také ¢asto zminovan termin
dumbing-down. Pojem od 90. let 20. stoleti pavodné pouzivany k vyjadieni

vSudypfitomného pocitu upadku kulturnich, vzdéldvacich a politickych standarda

vvvvv

1998, p. 75).

Ani vtomto ohledu ale nidzory odbornikii nejsou jednozna¢né. Rada autorti vnima
zprostiedkovavani informaci o vefejnych zalezitostech naopak jako akt, kdy jsou
tradiénimi médii pfenaseny pfili§ obecné, neosobni a abstraktni informace. A kdy je
navic legitimizovana a znovu potvrzovana existujici spoleCenska hierarchie

a potlacovany nazory a zkuSenosti ,,masy*.

Z tohoto Uhlu pohledu jsou bulvarni media vniméana jako demokratictéjsi nez média
tradi¢ni (Patterson, 2000, p. 15), jako misto, kde mohou svobodné zaznit nazory
chudych i1 nevzdélanych, ktefi potom také pfirozené tvoii publikum téchto médii
(Sparks, Tulloch, 2000, p. 25). V tomto smyslu také Fairclough (2002, p. 13-14)
konstatuje, ze pfipuSténim Siroké diskuze, ktera vznika legitimizaci ndzorli masy,

dochazi k vétsi demokratizaci.

8 Making an informed vote. Mediatenor [online]. 2014 [cit. 2015-01-19]. Dostupné z:
http://us.mediatenor.com/en/library/speeches/258/making-an-informed-vote
4V origindle “the world outside*


http://us.mediatenor.com/en/library/speeches/258/making-an-informed-vote
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Predmétem kritiky je rovnéz jedna ze zmifovanych piic¢in bulvarizace, postupujici
komercializace médii, tedy situace, kdy tradi¢ni média jednoduse piizplsobuji své
obsahy tak, aby vysla vstiic ekonomické poptavce, tedy uspokojila pozadavky publika.
V tomto kontextu mluvime o ekonomickém tlaku inzerentii a investori a snaze se co
nejvice piiblizit ekonomickému tuspéchu prave bulvarnich formatd. Nebezpeci pro
spolecnost se zde objevuje ve chvili, kdy je zpravodajstvi orientovano jen na obchodni

zisk a opousti tim svoji roli ochrance vefejného zajmu (Stark, Magin, 2012, p. 3).

7. Vysilani verejné sluzby

V této kapitole bude blize pfedstaven koncept médii vetejné sluzby, jejich funkce
a o¢ekavana role ve spolecnosti. Mezi média vefejné sluzby patii, jak bude podrobnéji
rozvedeno Vv jedné z navazujicich kapitol, také Ceska televize. Pfiblizeno bude tedy
rovnéz jeji legislativni vymezeni, samoregulacni opatieni definujici jeji cile a zasady
I jeji souCasné pusobeni. V neposledni fadé budou popsany nejzasadnéj$i zmény,
kterymi si za poslednich deset let prosla hlavni zpravodajska relace Ceské televize

s nazvem Udalosti.

7. 1. Uloha instituci vefejné sluzby

Samotnd vyroba a ptenos vysilani vetejné sluzby prameni z pfesvéd€eni o spoleenské
dulezitosti televizniho vysilani jako takového a jeho potencialnim vlivu na hodnoty,
postoje a presvédéeni publika. (Brown, 1996, p. 3). Instituce vetejné sluzby tedy zacaly
vznikat za u¢elem ochrany obsahu vysildni pfed moznymi vlivy ze strany statu a pred

nejriznéjSimi obchodnimi z4jmy.

Prvni takovou instituci se stala britska BBC, ktera byla zalozena v roce 1922 jako
soukroma spolecnost, ov§em v roce 1927 se zménila prave na instituci vefejné sluzby.
Tehdejsi generalni feditel BBC, John Reith, ktery vnimani role instituci vetejné sluzby
vyznamné determinoval, chéapal vefejnou sluzbu primarné jako soubor standarda
a vyhledii do budoucnosti tykajicich se kvality, az druhotné potom jako zplisob spravy
téchto instituci. To vSe vramci hesla: ,informuj, vzdélej, pobav* (Banerjee,

Seneviratne, 2006, p. 11).
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Legislativu, podle které¢ byly zaloZeny spolecnosti provozujici vysilani vetfejné sluzby,
posléze zavedla vétSina vlad statd zapadni Evropy. Typicky jsou tyto spolec¢nosti
financovany poplatky vybiranymi od majitelti televiznich pfijimaci, ze statniho
rozpo¢tu nebo kombinaci obojiho, v nékterych piipadech s doplnénim piijmu z reklamy
(Brown, 1996, p. 5).

Obecné neexistuje zadny univerzalni model struktury, regulace nebo ¢innosti vysilani
vefejné sluzby. Casto zdiraziiovanou skuteénosti je, Ze vysilani vefejné sluzby by mélo
mit jiné cile, nez bavit své divaky ¢i posluchate nebo nez pifinaSet zisk. Stupen
centralizace, komer¢nosti spojené s vysilanim reklamnich spotl i stupenl regulace se
napfi¢ jednotlivymi zemémi 1isi. Vysledek je ovlivnén také historickymi, ideologickymi
a politickymi  silami vramci fungovani kazdého statu (Brown, 1996,
p. 4). Co se tyce kontroly ze strany statu, jde ovSem v evropskych zemich bézné o jeji
nepiimou formu, kdy parlament jmenuje spravni radu, ktera nesmi zasahovat do obsahu
vysilani, ale je zodpovédnd za jmenovani vykonnych manazerti (Lowe, Berg, 2013,

p. 79).

Z pohledu statu je kladen ve vysilani vefejné sluzby dlraz na plisobeni na obcany jako
na spolecenské bytosti, obfany a volice, nikoli jako na konzumenty. Z tohoto uhlu
pohledu je v ramci vysilani kladen diraz na propagaci vzdélavani, rovnosti, narodni

identity a spolecenské soudrznosti (Brown, 1996, p. 6).

Broadcasting Research Unit ve Velké Britanii v roce 1985 klasifikovala vysilani vefejné
sluzby jako vysilani zaloZzené na osmi principech: vysilani je vSeobecné geograficky
dostupné, je pfimo financovano publikem, je nezavislé na vladé a vnéjSich zajmech,
podporuje pocit narodni identity, zohlediiuje vSechny z4jmy a preference, zohledniuje
minority, nabizi kvalitni programovou skladbu a svobodu v Kreativité tviirci programu

(Banerjee, Seneviratne, 2006, p. 11).

Jedna se tedy obecné o dvé skupiny principd, jednak ty tykajici se vztahu mezi vladou,
publikem a vysilatelem, v druhém piipadé potom o principy uplathované pii tvorbé
a prezentaci programu. Pfi¢emz nutno poznamenat, Ze tyto principy podle mnoha autorti
nejsou piesné, mohou dokonce slouzit ur¢itym zamérim a nékteré z nich se prekryvaji,
nebo jsou naopak ve vzdjemném rozporu, coz ssebou piinasi problém nutnosti

vytvafeni urcitych kompromist pfi snaze 0 jejich naplnéni (Brown, 1996, p. 4-5).
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7. 2. Problémy instituci verejné sluzby

Jiz vroce 1996 Allan Brown (1996, p. 3) konstatuje, ze tato forma stitem
podporovaného, nekomercniho wvysilani je pod znaénym tlakem, a to zejména
v souvislosti s pfichodem novych technologii. S pfichodem digitalizace bylo
vefejnopravni vysilani piipraveno o svou tradi¢ni vyhodnou pozici zptisobenou limity
diive vyuzivané analogové terestrialni sité, kterd umoziiovala vysilani jen omezeného
poétu programti (Hékon, 2014, p. 65). Konkrétné Ceska televize vypnula posledni
analogové vysilace k 30. listopadu 2011 a vSechny programové okruhy od té doby bylo

mozné piijimat jiz jen digitalné.

Nejen s digitalizaci potom souvisi i rostouci fragmentarizace publika napfi¢ riznymi
medidlnimi kandly. Ta je logicky vnimana jako pficina odlivu publika vysilani vefejné
sluzby, které se uchyluje nejen kjinym, komer¢nim, programim, ale také

k rozli¢nym internetovym zdrojiim (Harrison, 2005, p. 835).

Média verejné sluzby tak Casto zazivaji velké poklesy piijma, které Casto fesi redukci
poctu zaméstnanci ¢i obchodnimi aktivitami jako je prodej vysilacich licenci
zahrani¢nim vysilatelim nebo prodej merchandise produkti® vztahujicich se
k vysilanému programu. Cast&ji se také pii produkci novych potadii poustéji do

koprodukce se zahrani¢nimi vysilateli (Brown, 1996, p. 13).

Co se tyce skladby programu, byva vysilateli vefejné sluzby €asto argumentovano, ze
aby si udrzeli divaky v konkurenci soukromych vysilateld, a tudiz si udrzeli vetejnou
i politickou podporu v souvislosti s jejich financovanim, musi do vysilani zafadit
i urcitou porci zabavniho (nevetejnopravniho) obsahu (Brown, 1996, p. 6). To se

samoziejmeé muze tykat i zpracovavani zpravodajskych relaci a fenoménu bulvarizace.

5V tomto smyslu reklamni a upominkové pfedméty, které nesou znacku hlavniho produktu. Jsou prodavany &i
darovany s cilem propagace a zviditelnéni znacky.
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8. Vysilani vefejné sluzby v Ceské republice®

8. 1. Zakonné vymezeni Ceské televize

V Ceské republice je instituci vefejné sluzby v oblasti televizniho vysilani Ceska
televize (CT), kterd byla ziizena s uéinnosti od 1. ledna 1992. V dob& svého vzniku
navazovala na ¢innost Ceskoslovenské televize, ktera pravidelny provoz vysilani zacala
jiz v tnoru 1954. Nicméné na rozdil od Ceskoslovenské televize, média, které navzdory
zménam provadénym ke konci jeho pilisobeni nestacilo zcela projit konecnou
transformaci ze své piedchozi role ,,vladniho média®, je Ceské televize od samého
zacatku zfizena jako sluzba vefejnosti vymezena zdkonnymi i dal§imi souvisejicimi
zévazky.” Zakonem o Ceské televizi 483/1991 Sb. je jako soubor hlavnich tikolii vefejné

sluzby v oblasti televizniho vysilani vymezeno:

a) ,,poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvazenych a vSestrannych
informaci pro svobodné vytvareni ndzorii,

b) prispiva k pravaimu védomi obyvatel Ceské republiky,

C) wytvareni a Sifeni programii a poskytovani vyvazené nabidky poradii pro vsechny
skupiny obyvatel se zietelem na svobodu jejich ndbozenské viry a presvédceni,
kulturu, etnicky nebo narodnostni piivod, narodni totoznost, socialni piivod, vek
nebo pohlavi tak, aby tyto programy a porady odrazely rozmanitost ndzorii
a politickych, ndabozenskych, filozofickych a uméleckych smérii, a to s cilem
posilit vzajemné porozuméni a toleranci a podporovat soudrznost pluralitni
spolecnosti,

d) rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky vcetné prislusnikil
narodnostnich nebo etnickych mensin,

e) wroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentdarnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdélavacich poradi

a poradii pro déti a mladez.*®

6V &eském prostiedi se v souvislosti s médii vefejné sluzby setkavame také s terminem vefejnopravni médium,
nicméné i legislativa pracuje s terminem médium vefejné sluzby (v angli¢ting Public Servise Broadcasting), ktery
bude vyuzivan i v této praci.

7 Konec federalni televize. In: Ceskd televize [onling]. [cit. 2015-02-03]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/konec-federalni-televize/

8 Zikon o Ceské televizi. (1991).


http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/konec-federalni-televize/
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Dle Statutu CT poskytuje Ceska televize sluzbu vefejnosti ,,tvorbou a Sivenim
televiznich programii, popripadé dalsiho multimedialniho obsahu a doplikovych sluzeb
na celém vizemi Ceské republiky za ucelem napliiovini demokratickych, socidlnich

a kulturnich potieb spolecnosti a potieby zachovani medialni plurality. “

Mimo vysilani vefejné sluzby v Ceské republice funguji také komeréni televizni stanice.
30. fijna 1991 byl schvalen zakon Federalniho shroméazdéni CSFR ¢&. 468/1991
0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery vysilani a drzeni licence
komer¢nim televizim a rozhlasu umoznil. A vroce 1994 se potom na trhu opravdu
objevila prvni komer¢ni celoplos$na televizni stanice, a to TV Nova, jakkoli viibec prvni
licence vydana k soukromému vysilani byla udélena spole¢nosti FTV Premiéra

v listopadu 1992, a to pro oblast Stiedo¢eského krajel®.

8. 2. Samoregulacni opatreni a vnimani kvality vysilani

Puisobeni Ceské televize je dale upraveno také Kodexem Ceské televizel!, ktery byl
v souc¢asné podobé schvélen Parlamentem Ceské republiky v roce 2003. Jeho cilem je
specifikovani zasad napliiovani vefejné sluzby. Jiz v preambuli Kodexu je uvedeno, Ze
,, ()Celem existence televize verejné sluzby je zajistit verejnosti zdroj informaci, kritické
reflexe, umélecké tvorby a zabavy, které jsou chranény pied lobbistickymi tlaky. Ceskd
televize prispiva k vytvareni prostoru svobody slova, mysleni a tvorby, v némz miize
vyrustat demokracie.* Je tedy ziejmé, Ze 1 zde se vychazi z obdobného ptedpokladu, se
kterym pracuje také vétSina kritiki bulvarizace, a to ze média jsou

v podstaté tvlrci vefejné sféry a podminkou spravného fungovani demokracie.

Je evidentni, Ze na média vetejné sluzby jsou obecné kladeny relativné vysoké naroky
vzeslé nejen z Cetnych normativnich teorii, ale také z legislativy a samoregulacnich
opatfeni. O¢ekava se od nich, ze budou plnit kritéria kvality informaci a profesionalniho

zpracovani.

9 Statut CT. In: Ceskd televize [online]. [cit. 2015-02-03]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/rada-
ct/dokumenty/statut-ct/

10 Historie spole¢nosti. In: Prima [online]. [cit. 2015-02-03]. Dostupné z: http://www.iprima.cz/o-
spolecnosti/historie-spolecnosti

11 preambule a vyklad pojmiL. In: Ceskd televize [online]. [cit. 2015-02-03]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/


http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/dokumenty/statut-ct/
http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/dokumenty/statut-ct/
http://www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti
http://www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/
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Blize se miizeme podivat také na to, jak na svoji ilohu nahlizi sama Cesk4 televize.
Pokud se zaméfime jiz konkrétné na oblast vysilani zkoumanou v této praci, tedy na
zpravodajstvi, miizeme vychazet na ptiklad z obsahové analyzy zpravodajstvi za rok
2013%2, kterou si nechala zpracovat pravé sama Ceska televize. V ni se jako s hlavnimi
kritérii informac¢ni kvality pracuje s relevanci, srozumitelnosti a pravdivosti, ktera je

dale konkretizovéana jako presnost, transparentnost, riznorodost a nestrannost.

S projevy bulvarizace definovanymi v prvni kapitole souvisi nejvice vyse uvedené
kritérium relevance, které je v analyze povazovano za naplnéné, pokud ,prezentovand
temata mohla nebo budou moci v jakémkoli sméru ovlivnit vyznamné nebo
zaznamenatelné kvalitu Zivota néjaké socio-demografické skupiny v CR, kterd neni

margindlni, anebo jsou tato témata ,, verejnopravni “, tedy prispivaji k:

1) ZvySovani informovanosti obcanii, udrzovani a rozvoj obcanské spolecnosti

a demokracie.

2) Priblizuji vyznamné svétové déni obéaniim CR.“*
Tato definice je Vv podstaté obdobou V piedchozi kapitole definovaného Kkritéria
spolecenské relevance a bude nés tedy zajimat pfi navazujicim posuzovani bulvarizace

ve zpravodajstvi Ceské televize.

Ve shodé shodnocenim autorli vénujicich se bulvarizaci je 1 uvedené kritérium
vécnosti, které povazuje za nedostatek jakykoli hodnotici soud vyi€eny redakci. Dalsi
dil¢i kritéria jsou ve srovnani se sledovanim projevi bulvarizace mnohdy v ¢astecném
rozporu a je tedy vhodné konstatovat, Zze ne vSechny ukazatele potencialné prokazujici
postupujici bulvarizaci jsou zaroven ukazateli snizovani kvality zpravodajstvi z pohledu

definice tilohy vefejné sluzby, minimalng tak, jak si ji vyklad4 sama Ceska televize.

12 Obsahova analyza zpravodajstvi CT. In: Ceskd televize [online]. 2014 [cit. 2015-02-05]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-
zpravodajstvi-ct/?id=6986 &strana-24=1&category=24

13 Obsahov4 analyza zpravodajstvi CT. In: Ceskd televize [onling]. 2014 [cit. 2015-02-05]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-
zpravodajstvi-ct/?id=6986 &strana-24=1&category=24


http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-zpravodajstvi-ct/?id=6986&strana-24=1&category=24
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-zpravodajstvi-ct/?id=6986&strana-24=1&category=24
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-zpravodajstvi-ct/?id=6986&strana-24=1&category=24
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/mereni-verejne-sluzby/obsahova-analyza-zpravodajstvi-ct/?id=6986&strana-24=1&category=24
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8. 3. Rada Ceské televize.

Stejné jako je tomu b&zné v evropskych zemich, forma kontroly stitu je u Ceské
televize, minimaln¢ deklarativné, neptfimd. Kontrolnim orgdnem je patnacti¢lennd Rada
Ceské televize, prostiednictvim které je uplatiiovano pravo vefejnosti na kontrolu
ginnosti CT. ,,Rady totiz u verejnoprdavnich instituct vznikly postupné po druhé svétové
valce v zapadni Evropé po vzoru BBC (kde existuji od roku 1927) puvodné hlavné
proto, aby branily komercionalizaci a viivu politikit a riiznych lobbistit na provoz drive

statnich rozhlasii a televizi. A tak také ve vétsiné zemi funguji, i kdyz riizné.“*

Konkrétng Rada Ceské televize predkladd Poslanecké snémovné Vyroéni zpravu
o ¢innosti Ceské televize a Vyroéni zpravu o hospodateni Ceské televize. Rada ani jeji
¢lenové pfitom nesméji piimo zasahovat do vyroby a vysilani televiznich pofadi.’®
Cleny rady, kteii by méli zastupovat ,,vyznamné regiondlni, politické, socidlni a kulturni

nazorové proudy “*® voli a odvolava rovnéz Poslanecka snémovna.

8. 4. Fungovani Ceské televize

V dobé¢ odevzdani prace (kvéten 2015) Ceska televize vysild na Sesti programech,
plnoformatovych CT1 a CT2, zpravodajském CT24, sportovnim CT 4 SPORT a na
détském CT :D spojeném s kulturnim CT art. Na stanicich CT1 a CT2 vysila Ceska
televize od samotného zafatku svého fungovani. Experimentilni vysilani
zpravodajského kanalu CT 24 odstartovalo 2. kvétna 2005, nejdiive program vysilal ve
zkuSebnim provozu v rozsahu 18 hodin, od zati 2005 pieSel na plny 24 hodinovy
provoz. Od 9. inora 2006 zah4jil vysilani sportovni program CT4 SPORT. Od 31. srpna
2013 byl spustén détsky program CT :D, ktery vysila kazdy den v dobé od 6 do 20
hodin a od 20 hodin na ngj na stejném okruhu navazuje kulturni kanal CT art vénujici se

hudbg, filmu, literatufe, divadlu, vytvarnému uméni nebo architektute.

14 Karel Hvizd’ala: Pro¢ CT a CRo nejsou veiejnopravni instituce. In: Aktudlné.cz [online]. 2014 [cit. 2015-02-06].
Dostupné z: http://nazory.aktualne.cz/komentare/karel-hvizdala-proc-ct-a-cro-nejsou-verejnopravni-
instituce/r~0c346782794411e4a10c0025900fea04/

15 Statut CT. In: Ceskd televize [online]. [cit. 2015-02-06]. Dostupné z: http://iwww.ceskatelevize.cz/rada-
ct/dokumenty/statut-ct/#s4

16 Rada CT. In: Ceskd televize [onling]. [cit. 2015-02-06]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/


http://nazory.aktualne.cz/rada-ceske-televize/l~i:keyword:113810/
http://nazory.aktualne.cz/komentare/karel-hvizdala-proc-ct-a-cro-nejsou-verejnopravni-instituce/r~0c346782794411e4a10c0025900fea04/
http://nazory.aktualne.cz/komentare/karel-hvizdala-proc-ct-a-cro-nejsou-verejnopravni-instituce/r~0c346782794411e4a10c0025900fea04/
http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/dokumenty/statut-ct/#s4
http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/dokumenty/statut-ct/#s4
http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/
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Cinnost Ceské televize je financovana primarné z televizni poplatkii, doplitkové potom
z doprovodné podnikatelské ¢innosti, reklamy a sponzoringu.l” V soudasné dobé je
Zakonem o rozhlasovych a televiznich poplatcich ¢. 348/2005 Sb. stanovena vyse
televizniho poplatku na 135 K& mési¢né.* Pro doplnéni je jestd nutné uvést, ze vysilani
reklamy a teleshoppingu bylo na programech CT1 a CT24 od 21. 10. 2011

na doporucéeni Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) ukonéeno.?

V ramci sledovaného obdobi se v Ceské televizi vystiidali dva generalni feditelé.
V letech 2003 az 2011 byl generalnim feditelem Ceské televize Jiii Janeéek, kterého od

fijna 2011 ve funkci nahradil Petr Dvorték.

8. 5. Hlavni zpravodajska relace, Udalosti

Jak jiz bylo uvedeno, pfedmétem zkoumani této prace je hlavni zpravodajska relace
Ceské televize, Udalosti. Pod timto nazvem ji Ceska televize vysila jiz od roku 1993.
V nasledujicich odstavcich budou pfedstaveny hlavni zmény, kterymi si zpravodajska

relace prosla za poslednich deset let.

V listopadu 2005 byla zahajena rekonstrukce tzv. velina, velkoplosné redakce, odkud se
hlavni zpravodajska relace vysilala. V ramci rekonstrukce byla postavena nova
dekorace, hlavni zménou bylo oddéleni prostoru pro moderatory od zbytku velina

prithlednou sténou. Od ledna 2006 tedy Udélosti vysilaly z jiz nového prostoru.®

Az do konce roku 2006 Udalosti za¢inaly kazdy vSedni den v 19:15, po nich v 19:35
nasledovaly Udalosti v kultufe, ptedpovéd’ pocasi a sportovni relace Branky, body,
vtefiny. Zietelnou formalni zménou prosly Udalosti od 1. 1. 2007, kdy bylo jejich
vysilani pfesunuto na 19. hodinu. Nasledovany byly od 19:25 Udalostmi v regionech, a
to ve tfech variantdch. Dale opét pfedpoveédi pocasi a sportovni relaci Branky, body,
vtefiny. Primérna délka hlavni zpravodajské relace se prodlouzila v priméru o dvé

minuty.

Od tohoto data zacalo byt v ramci zpravodajské relace vyuzivano také tzv. virtualni

studio. Rovnéz se zacaly objevovat sekvence kratkych obrazovych zprav. V neposledni

17 7akladni informace o CT. In: Ceskd televize [online]. [cit. 2015-02-06]. Dostupné
z::http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/
18 Zdkon o rozhlasovych a televiznich poplatcich a o zméné nékterych zdkonit. (2005).
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fad¢ také melo dojit k posileni role témat ze svéta uméni a kultury, a to mimo jiné
v souvislosti s pfesunem samostatné relace ,,Udalosti v kultufe* na zpravodajsky kanal
CT24.° Mélo také dojit k posileni role zahraniéniho zpravodajstvi a podle analyzy
spole¢nosti Media Tenor rok 2007 skute¢né ,,znamenal nejvétsi zménu ve strukture
stalych zahranicnich zpravodajii od chvile, kdy Ceskoslovenskd televize zrusila
podstatnou st zpravodajské sité. CT rozsivila pocet svych zpravodajii o dalsi tFi

posty “.2

Od 30. ¢ervna 2008 m¢ly Udalosti o deset minut delsi vysilaci ¢as a trvaly tedy celkem
35 minut, pficemz po nich uz nenasledovaly jednotlivé varianty Udalosti v regionech
(Praha, Brno, Ostrava), jak tomu bylo od 1. ledna 2007. (Mediatenor, 2008, p. 18)

Od 1. 1. 2012 potom prosSlo zpravodajstvi naprosto zdsadni zménou, kterd je
oznacovana dokonce za nejvétsi komplexni zménu od roku 1998.22 Zménila se stopaz,
studio, grafika, znélka i moderatofi. Jak uvedla samotna Ceska televize na svych
webovych strankach ,, (t)ou nejzasadnéjsi zmenou jsou vsak samotné zpravy. Hlavni
zpravodajska relace bude mit svou pevnou strukturu, delsi stopaz Uddlostem umozni
venovat se nekolika hlavnim tématim do hloubky, pricemz hlavni zprava dne dostane
prostor nejvetsi. Ve vSednich dnech budou Uddlosti rozsireny na 48 a pres vikendy na

45 minut.«?3

Dvojici predcitajicich moderatort také nahradil jeden, ktery ma béhem zivého vysilani
k dispozici interaktivni virtudlni prvky a dotykové plazmové obrazovky. Z hlediska
obsahu se zpravodajstvi po této zméné deklarativné mélo vice zaméfit na zpravy
z ekonomiky a kultury.?* PInéni tohoto cile bude v této praci v ramci vlastniho vyzkumu

oveéreno.

19 Tiskové zpravy. In: Ceskd televize [onling]. 2005 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=1274&strana-2=157&category=2

20 Analyza zpravodajstvi Seskych televizi 2007/Q3. In: Mediatenor [online]. 2007 [cit. 2015-02-10]. Dostupné z:
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:sdKwWEbNIWYyY J:img.ceskatelevize.cz/press/517.doc+&cd=
1&hl=cs&ct=cInk&gl=cz

21 7prava pro Radu CT o &innosti zahraniénich zpravodajti v roce 2007. In: Ceskd televize [online]. 2007 [cit. 2015-
02-07]. Dostupné z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/prilohy_07/zahranicni_zpravodajove_56.pdf

22 Jdalosti Ceské televize vstupuji do nové éry. In: Ceskd televize [online]. 2012 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6300&strana-2=40&category=2

23 tamtéz

24 Rozhovor s Petrem Mrzenou, $éfredaktorem zpravodajstvi CT. (2012). In: Ceskd televize [online]. 2012 [cit. 2015-
02-07]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6300&strana-2=40&category=2
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http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=1274&strana-2=157&category=2
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:sdKwEbNlWyYJ:img.ceskatelevize.cz/press/517.doc+&cd=1&hl=cs&ct=clnk&gl=cz
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:sdKwEbNlWyYJ:img.ceskatelevize.cz/press/517.doc+&cd=1&hl=cs&ct=clnk&gl=cz
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/prilohy_07/zahranicni_zpravodajove_56.pdf
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/prilohy_07/zahranicni_zpravodajove_56.pdf
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6300&strana-2=40&category=2
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9. Metodologie vyzkumu

9. 1. Cil vyzkumu

Cilem vyzkumné &asti této prace je kriticky reflektovat zpravodajstvi Ceské televize
a posoudit, zda sledované promény hlavni zpravodajské relace z let 2007 a 2012 mély
na reportaze ve zpravodajské relaci vliv z pohledu Cetnosti vyskytu prvkia znacicich
bulvarizaci. A zda je tedy mozné vysledovat vliv téchto promén na miru bulvarizace

zpravodajstvi.

Prvky znacici bulvarizaci jsou stanoveny na zdkladé¢ vybranych zahrani¢nich studii
a konkrétné¢ jde o politickou relevanci reportazi, spoleCenskou relevanci reportazi,
rdmcovani prezentovanych uddlosti, pfitomnost osobniho ndzoru redaktora, pomér
potu zprav zdomova a zahraniCi, pfitomnost ,,obyéejnych lidi“ bez jakékoli
reprezentativni funkce jako aktérii reportazi a pritomnost formalnich prvka ucelné
pusobicich na emoce divakd. VSechny tyto indikatory budou blize specifikovany

Vv navazujici kapitole.

9. 2. Vyzkumneé otazky

Nasledujici vyzkumné otazky vychazi ze studii, které pro oblast zkoumani bulvarizace
Vv praci povazuji za klicové. Jedna se o studii kolektivu autortit Reinemanna et al. z roku
2012 ,,Hard and soft news: A review of concepts, operationalizations and key findings.*
a studii Thomase Pattersona z Harvardovy univerzity z roku 2000 ,,Doing well and
doing good: How Soft News and Critical Journalism Are Shrinking the News Audience

and Weakening Democracy— And What News Outlets Can Do About It.”
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VO 1: Jaka je politicka relevance jednotlivych reportazi ve sledovaném obdobi?

Pii posuzovani politické relevance zprav budu vychdzet ze zminované studie
Reinemanna et al. (2012, p. 237), ktefi politickou relevanci, na rozdil od pouhé
tematické kategorie ,,politika®“, vnimaji jako kategorii, kterd posuzuje, do jaké miry

zprava souvisi s aktivitami nebo rozhodnutimi, které maji dopad na celou spole¢nost.
Konkrétni ¢tyfi indikatory, které jsou v tomto ohledu zprav autory sledovany, jsou:

e pfitomnost dvou a vice aktéri, ktefi vyjednavaji o feSeni né&jakého
spoleCenského problému, témito aktéry mohou byt politické strany, nevladni
organizace, volic€i a politici nebo zaméstnavatelé a odbory

e pfitomnost rozhodovacich organti, vefejnych Ciniteld vykonavajicich
zakonodarnou, vykonnou nebo soudni moc

e pifitomnost zminek o planovanych nebo jiz realizovanych opattenich, které se
vztahuji ke konkrétnimu spole¢enskému problému

e piitomnost jedinct nebo skupin, které jsou danym opatfenim znepokojeny nebo

néjakym zplsobem piimo zasazeny

Pro konkrétni ucely této diplomové prace povazuji za méné podstatny fakt, zda jsou
instituce (rozhodovaci organy, vetejni Cinitelé) v reportazi ptitomny obecné, nebo jsou
zastoupeny konkrétnimi osobami, které se v reportazi vyjadiuji na kameru. Proto prvni
dva indikatory slucuji v jeden a posuzuji v ramci jednoho indikatoru jak piitomnost
dvou a vice aktérd, tak organi nebo instituci vykonavajicich zakonodarnou, vykonnou

nebo soudni moc vyjednavajicich o feSeni konkrétniho spolecenského problému.

VO 2: Jaka je spolecenska relevance jednotlivych reportazi ve sledovaném obdobi?

V ramci této vyzkumné otazky bude u zprav, rovnéz podle Reinemanna et al.
(Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 237), posuzovano, zda je pfi
prezentaci udalosti zohlednén dopad konkrétni udalosti na celou spolecnost, nebo je
kladen dlraz spiSe na zprostfedkovani individudlniho vyznamu dané udélosti pro

jednotlivé ¢leny, na piiklad prostiednictvim tzv. hlubokého lidského piibéhu.
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VO 3: Jsou udalosti prezentovany v ramci Sir§iho kontextu?

V této kategorii bude shodné¢ dle Reinemanna et al. (Reinemann, Stanyer, Scherr,
Legnante, 2012, p. 238) i dle Pattersona (Patterson, 2000, p. 25) posuzovano, zda je
zprava prezentovana jen prostfednictvim konkrétni udalosti, za jejiz rdmec uz nejde,
v tomto pfipadné¢ mluvime o epizodickém ramcovani, nebo je zasazena do S$irSiho
kontextu a jsou prezentovany i dopady dané udalosti nebo jeji vyznam (tematické

rdmcovani).
VO 4: Jaky je pomér zprav z domova a zprav ze zahranici?

Dalsim zkoumanym jevem dle Pattersona (2000, p. 26) bude pomér domacich
a zahrani¢nich zprav. Pfi rozdé€lovani reportazi vtomto ohledu bude posuzovan

tzv. vztazny prostor zpravy.?
VO 5: Objevuje se v reportazich osobni nazor reportéra?

Opét dle Reinemanna et al. (Reinemann, Stanyer, Scherr, Legnante, 2012, p. 238) bude
pritomnost osobniho ndzoru reportéra sledovana pomoci indikatord, jako jsou vyrazy
obsahujici hodnotové soudy nebo vyrazy s emociondlnim zabarvenim. Rovnéz ale
pomoci projevil jako jsou vyraznd zmeéna toénu hlasu, gest nebo mimiky v obliceji

konkrétniho reportéra.
VO 6: Objevuji se ve zpravach ,,oby¢ejni lidé“ jako mluv¢i, zdroj?

Obycejnymi lidmi jsou mysleni obcané bez néjaké reprezentativni funkce, vetejnost
(vox populi), zaméstnanci, rodice, zakaznici, studenti nebo ociti svédci (Hardy,

De Swert, Sadicaris, 2010, p. 10).
VO 7: Objevuji se v reportaZzich prvky ucelné pisobici na emoce?

Vramci této vyzkumné otazky se zaméfim na posouzeni formalniho zpracovani
reportazi. Konkrétn¢ budu sledovat pritomnost hudby v pozadi, senzacnich pohybi

kamerou (pfibliZovéani, oddalovéani, zabéry ocitych svédkl, otaeni kamery, zabéry

25 Analyza zpravodajstvi Ceskych televizi a CRo (leden — Gerven 2014). (2014). In: Media Tenor. Dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/508.pdf?v=1
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kamery z velmi kratké vzdalenosti, kombinovani vice snimkt v jednom zabéru nebo
postprodukéni tUpravy obrazového materidlu). Dale bude sledovana pritomnost

doprovodné grafiky v reportazich a vyuzivani ilustranich zabéru.

9. 3. Typ vyzkumu

Zvolenou metodou vyzkumu je kvantitativni obsahova analyza. Je to tradicni metoda
vyzkumu medidlnich obsaht, pfi jejimz vyuziti jsou vSechny medialni obsahy
zkoumany stejnym zplusobem, a to sohledem na nckolik vybranych znaki.
(Schulz et al., 2004, p. 29). Mezi ,, prrednosti této metody patii moznost zpracovat velké
mnozZstvi textii (nebo jinych mediovanych obsahii) a vysledky Setreni podrobit
statistickym analyzam. Vysledky se pak navic daji precizné a prehledné znazornit

V ciselnych hodnotdach, tabulkach a grafech. “ (Schulz et al., 2004, p. 29-30)

., Kvantitativni obsahova analyza sestava z nekolika zakladnich krokii:

. formulace vyzkumné otdazky nebo hypotézy,
definice vyberového souboru,
vyber patricného vzorku z populace,

vybér a definice jednotky méreni,

1
2
3
4
5. konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany,
6. vystaveni systéemu kvantifikace,

7. trénink kodovacu a provedeni pilotniho vyzkumu,

8. kodovani obsahii,

9. analyza shromazdenych dat,

10. definice zaveri “ (Trampota, Vojtéchovska, 2010, 103-104).

Tato metoda mé ale i své nedostatky. Jeji kritici nejCastéji zminuji, ze sice dokaze
nabidnout tvrda data, ale nedokaze jiz vysvétlit, pro¢ k nékterym jevim dochazi a co
vlastné¢ znamenaji. Zaroven je tu i ta skutecnost, ze jakkoli metoda budi zdani
objektivity, na vysledky vyzkumu mé zasadni vliv kategorizace proménnych, které na

pocatku vyzkumu determinuje vyzkumnik. (Trampota, Vojtéchovska, 2010, p. 110)

Také Miroslav Disman (Disman, 2011, p. 76-77) konstatuje, Ze ,, kvantitativni vyzkum
neni nic jiného, nez testovani hypotéz“ a ze sice umi rozeznat, zda existuje souvislost

mezi dvéma nebo vice proménnymi, ale feSeni nachazi pravé jen pro problémy, které
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muzeme popsat pomoci vztahi mezi témito proménnymi, ty musi byt navic

pozorovatelné.

9. 4. Vybérovy soubor a vyzkumny vzorek

, Vybér se provadi ve ctyrech rovinach. Nejprve musime rozhodnout, jaka média
budeme rozebirat. Za druhé si musime rozmyslet, jaké obsahy budeme v téchto médiich
analyzovat. Za treti si musime stanovit, za jaké casové obdobi budeme medialni obsahy
sledovat. A konecné si musime specifikovat mediované obsahové jednotky."
(Schulz et al., 2004, p. 35) V piipadé této prace budeme zkoumat Ceskou televizi a jeji

hlavni zpravodajskou relaci s ndzvem Udalosti.

Jak uvadi Trampota a Vojtéchovska (2010, p. 105) ,,(v)e vétsine pripadii badatelé
nemaji ekonomicky ani technicky neomezené moznosti zkoumat cely vybérovy soubor,
navic jeho uplnd analyza neni vétsinou ani efektivni a k prozkoumdni stanovenych

promennych staci analyzovat jen cast souboru . Tedy vyzkumny vzorek.

Oproti ptivodnimu zaméru prace posoudit z hlediska bulvarizace obdobi jedenacti let
vysilani zpravodajské relace (2003-2013) jsem se po hlub$§im uvazeni dalSich
souvislosti a realnych moznosti pii provadéni vyzkumu rozhodla zaméfit na dva
milniky. Na dvé nejzésadnéj$i zmény, kterymi zpravodajska relace Udalosti
ve sledovaném obdobi prosla, jedna z nich prob¢hla v lednu 2007, druha v dubnu roku
2012. Sledovat a porovnavat zpravodajstvi Ceské televize z hlediska piitomnosti prvki
znacicich bulvarizaci budu vzdy v obdobi pted a po dané zméné. Zakladnim souborem
tedy vtomto piipadé bude zpravodajstvi Ceské televize v letech 2006/2007
a 2011/2012.

U obou zmén sami zastupci Ceské televize hovofili o planovanych proménach
ve zpravodajstvi, a to nejen po formalni strance, ale i po té obsahové. Zminéno bylo na
ptiklad posileni zahrani¢niho zpravodajstvi nebo dlouhodoby zamér zaméfit se ve

zpravodajstvi vice na ,,véci z béZného Zivota“ a problémy obyd&ejnych lidi.?®

26 Milan Fridrich: Zpravodajstvi CT- vime, kam jdeme. Strategie.cz [online]. 2008 [cit. 2015-03-08]. Dostupné z:
http://strategie.e15.cz/rozhovor/milan-fridrich-zpravodajstvi-ct-vime-kam-jdeme-414963
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Konstrukce vybérového souboru probéhla ve dvou krocich pomoci nahodného
stratifikovaného vybéru. V prvnim kroku bylo sledované obdobi omezeno na mésice
pred a po zméng¢, s tim, ze byly vylou¢eny dva mésice pied a dva mésice po oficialnim
spusténim zmeén, a to z toho diivodu, Ze lze predpokladat, ze tésn¢ pred oficidlnim
spusténim se zmény, zejména z hlediska zpracovani obsahu, ve zpravodajstvi jiz
projevovaly. Stejn¢ tak jako té€sné¢ po oficidlnim spusténi mizeme ocekavat jakysi
zkusebni provoz, kdy jest¢ nemusely byt zmény pln€ inkorporovéany. Za ramcem tohoto
vylouceného obdobi byly v obdobi pted i po oficidlnim spusténi zmén v obou piipadech

sledovény tfi mésice.

Tim tedy vznikly Ctyfi soubory dat, pfed prvni zménou, po prvni zmén¢, pied druhou
zménou a po druhé zméné. V druhém kroku byl potom proveden ndhodny vybér Sesti
relaci v kazdém z téchto ¢tyf souborl. Celkem tedy bylo hodnoceno 24 relaci. V ramci
nich bylo analyzovano celkem 319 jednotek, reportazi. RozloZzeni jednotek vzdy

Vv obdobi pted a po zméné bylo piiblizné stejné (61 ku 64 a 91 ku 103).

Nahodny vybér byl vygenerovan pomoci funkce ,,RANDBETWEEN® v programu
Microsoft Excel 2013, a to z mnoziny pofadovych ¢isel vysilanych relaci. S tim, ze
ve sledovanych obdobich tfi mésicti se vzhledem ke kazdodennimu vysilani Udélosti
objevuje vzdy tolik relaci, kolik je v pozorovaném obdobi kalendainich dnt
(tedy 91 nebo 92).

Tabulka €. 1: Potadova ¢isla relaci zahrnutych do analyzy

obdobi poradové ¢islo zpravodajské relace
pred prvni zménou 11 42 17 49 35 40
po prvni zméné 1 56 4 90 85 38
pred druhou zménou 88 73 6 60 84 28
po druhé zméné 56 19 29 37 39 25
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9. 5. Kédovaci jednotka

Kodovaci jednotkou v této praci je jedna reportaz. Jakkoli se tedy zpravodajska relace
sklada ,,z redaktorskych a moderatorskych vstupii, obrazovych sdéleni a reportdzi,
agenturnich prispévku vymenného zpravodajstvi, unilateralu a telefonatu zahranicnich
zpravodaju oddeélenych znélkami a predely“ (Osvaldova, Halada, p. 242) posuzovany
budou i vzhledem ke sledovanym indikatorim praveé pouze Useky reportazi ohranic¢ené

koncem uvodniho slova moderatora relace a zavére¢nym odhlasenim reportéra.

9. 6. Kédovaci postup

,Jadrem celé kvantitativni obsahové analyzy je konstrukce obsahovych kategorii
jednotlivych promeénnych, kterych mohou zkoumané jednotky analyzy nabyvat.*
(Trampota, Vojtéchovska, 2010, p. 106) Soustavé téchto proménnych a kategorii se
potom fikd kodovaci kniha. Ta vztahujici se k vyzkumu v této praci je jeji ptilohou

(ptiloha €. 1).
SLEDOVANE PROMENNE:

datum vysilani relace

poradi zpravy v relaci

tematicky ptiznak reportaze

hlavni téma reportaze

pritomnost kontextu (zminek o planovanych opattenich)
pritomnost zasazenych jedinci, skupin

pfitomny aktér

pfitomna pfima promluva aktéra

© © N o g B~ w DR

spolecenska relevance

10. sirsi tematicky kontext, ramcovani
11. vztazny prostor udalosti

12. osobni ndzor reportéra

13. formalni zpracovani:

- doprovodna grafika

- ilustracni zabéry

- senzacni prace s kamerou
- hudba
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10. Vysledky analyzy

Celkem bylo pii vyzkumu V této praci analyzovano 319 reportazi, ve kterych se objevilo
dohromady 1347 aktéri. Jednalo se o zhruba 800 minut archivnich zaznamut
zpravodajskych relaci a v nasledujicich kapitolach budou prezentovany zavéry plynouci

Z jejich analyzy, které odpovidaji na vyse polozenych sedm vyzkumnych otazek.

Nejdiive se v kapitole 10. 1. zaméfim na vyzkumnou otazku tykajici se politické
relevance reportazi, ktera hovoii o politickém rozméru prezentovanych udalosti, jejich
souvislosti s vefejnymi zalezitostmi nebo rozhodnutimi, které se tykaji celé spole¢nosti.

Okrajové se tato kapitola bude vénovat také hodnoceni tematické skladby reportazi.

Kapitola 10. 2. potom shrne data tykajici se druhé vyzkumné otazky, kterd se zabyva
spolecenskou relevanci reportazi, odkryje tedy, zda nebyly udalosti v reportazich po
probéhlych zménach ve vétsi mife prezentovany jako konkrétni lidské piibéhy bez

vétsiho durazu na jejich celospolecensky vyznam.

Kapitola 10. 3. ptiblizi vliv, ktery mély zmény ve zpravodajstvi na ramcovani udalosti
V reportazich, tedy na praci s kontextem udalosti. Uvede, zda mizeme Vv souvislosti se
zménami zpravodajstvi pozorovat trend smérem k vice tematickému, nebo naopak

epizodickému ramcovani.

V kapitole 10. 4. potom navazu s vysledky analyzy, které se tykaji poméru domacich
a zahrani¢nich udalosti. Kapitola 10. 5. se zaméfi na patou vyzkumnou otazku, tedy na
to, zda se vreportazich objevuje osobni nazor reportéra v podobé jakéhokoli
subjektivniho hodnoceni nebo vyrazi s emocionalnim zabarvenim. Uvedeno bude

1 n€kolik konkrétnich piikladd.

V kapitole 10. 6. se budu zabyvat vysledky analyzy vyskytu obycejnych lidi
(definovanych v kapitole 5. 1. 2.) jako aktéra reportazi. Zavérem tedy bude zjisténi, zda
se po zménach objevovali ve zpravodajstvi ve vétSi, nebo mensi mife nez pred
zménami. Kapitola 10. 7. potom odpovi na posledni vyzkumnou otazku tykajici se
formalnich prvkd, konkrétné vyuziti hudby, doprovodné grafiky, ilustracnich zabérti a

senzaéni prace s kamerou, které jsou Vv teoretické roviné€ definovany v kapitole 5. 2.
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10. 1. Politicka relevance reportazi

V souladu s vymezenim prvni vyzkumné otazky byly na tomto misté jako indikatory
politické relevance V reportazich sledovany tii dil¢i charakteristiky. Za prvé pritomnost
dvou a vice politickych aktért, vefejnych Cinitelii, organi nebo instituci vyjednavajicich
o feSeni spoleCenského problému, ktery je pfedmétem reportaze. Konkrétné za takovéto
aktéry byly povazovany samotné instituce nebo zastupci nasledujicich instituci:
Poslaneckd snémovna CR, Senat CR, vlada, konkrétni politické strany, osobnosti
politikii jako takovych, regiondlni zastupitelstvo, policie ¢i armada, soudy a statni
zastupitelstvi, $kolstvi a akademicka obec, nezavislé ufady (jako NKU, CSU), odbory,
neziskové organizace nebo rizné oborové asociace ¢i zastupci soukromych firem,

ovSem pouze v roli zaméstnavatela.

Dale byla v souvislosti s politickou relevanci ovéfovana piitomnost zminek
o planovanych nebo jiz realizovanych opatfenich, relevantnich k danému problému
nebo udalosti. A za tfeti potom pfitomnost odkazi k jedincim nebo skupinam, které

jsou danym opatfenim piimo zasazeny nebo né¢jakym zptisobem znepokojeny.

10. 1. 1. Pritomnost politickych aktéru

U obou sledovanych promén zpravodajské relace doslo v obdobi po zméné ke snizeni
procenta reportazi, ve kterych jsou ptitomni alesponi dva politi¢ti aktéfi, vetejni Cinitelé

nebo instituce vyjednavajici o né¢jakém spolecenském problému.

Jak ukazuje graf €. 1, v obdobi po druhé zméné se jedna o pokles vyrazné€jsi, konkrétné
dvojnéasobny oproti poklesu po prvni zméné€. Procento reportdzi s pfitomnosti alespoil
dvou vyse definovanych politickych aktérti tehdy klesa 0 8 % oproti obdobi pted

zmeénou, a to na celkovych 46 % z celkového poctu.

Jak bude rozvedeno dale v kapitole 10. 6., ur¢itou souvislost s timto ukazatelem ma také
rostouci pocet obycejnych lidi jako aktéri v reportazich. Pravé oni v obdobi po druhé

zmene C¢astecné nahrazuji aktéry politické.
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Graf €. 1: Procento reportazi, kde je pritomno dva a vice politickych aktéra, v %
(N=319)
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10. 1. 2. Pritomnost zminek o planovanych opatirenich

V pfipadé poctu reportazi, které odkazuji na plénovand opatfeni souvisejici
S prezentovanym problémem nebo udalosti, 1ze opét konstatovat, Ze po druhé zméné
relativné viditelné poklesl. A to o 11 % oproti obdobi pted touto zménou, i zde na
celkovych 46 %. Oproti tomu, jak ukazuje graf ¢. 2, prvni sledovand zména neméla na

ptitomnost odkazi k relevantnim planovanym opatienim v reportazich znatelny vliv.

Graf ¢. 2: Procento reportazi, kde jsou pfitomny odkazy na planovana opatieni,
v % (N=319)
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10. 1. 3. Pritomnost zasazenych jedinci nebo skupin

Procento reportazi, ve kterych byli néjakym zpisobem pfitomni jedinci zasazeni
konkrétni udalosti nebo opatfenim vztahujicim se k udalosti, zGstalo pted i po prvni
zmeén¢ v podstaté stejné. Nasledné v obdobi pfed druhou zménou procento takovych
reportazi vyrazné narostlo (o 18 %), aby po druhé zméné pokleslo zpét na hodnotu,
které nabyvalo v obdobi kolem prvni zmény. Jakkoli je tedy za ramcem této prace
analyzovat, co bylo pfiCinou velkého naristu pred druhou zménou, muzeme
konstatovat, ze druha zména s sebou piinesla viditelny pokles Cetnosti piitomnosti
jedincti ¢i skupin zasazenych nebo znepokojenych konkrétnimi udélostmi. Piesné

hodnoty jsou zaneseny v grafu ¢. 3.

Graf &. 3: Procento reportazi, kde jsou piitomni jedinci ¢i skupiny zasazené danou
udalosti, v % (N=319)
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Nakolik byla ve sledovanych obdobich naplnovana kategorie politické relevance jako
celku, mizeme posoudit prostiednictvim souhrnného vyhodnoceni vSech tfi vyse
analyzovanych indikatorti. S tim, Ze maximalni moZnou hodnotou by byla pfitomnost
sledovanych charakteristik (politickych aktérti, odkazii na planovana opatfeni
a zasazenych jedincu ¢i skupin) vzdy ve vSech sledovanych reportazich, tedy ve vSech

ttech ptipadech ze 100 %.

Z tohoto vyhodnoceni, zaneseného v tabulce ¢. 2, vyplyva, Ze v obdobi kolem prvni

zmény nedoslo vtomto ohledu k zadnému vyvoji. Oproti tomu v obdobi po druhé
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zméné doslo k relativné vyraznému poklesu, a to z 54 % na 41 %. Pricemz jak je

rozvedeno vyse, Kk poklesu doslo vramci kazdého jednoho sledovaného indikatoru

a celkovy pokles tedy neni zpiisobeny zadnou vyraznou odchylkou.

Tabulka €. 2: Indikator politické relevance reportazi celkem

dva a vice odkaz na ptitomnost CELKEM
politickych aktért planovana znepokojenych POLITICKA
opatieni jedincti ¢i skupin RELEVANCE
obdobi pted 1. zménou 67% 57% 31% 52%
obdobi po 1. zméné 63% 56% 33% 51%
obdobi pied 2. zménou 54% 57% 51% 54%
obdobi po 2. zméné 46% 46% 31% 41%

10. 1. 4. Politicka relevance zprav s tématem politiky

Jak bylo uvedeno v teoretické cCasti, ve velkém poctu studii, které se zabyvaji
bulvarizaci, autofi sleduji pfedevS§im témata zprav (Reinemann, Stanyer, Scherr,
Legnante, 2012). A pravé na zakladé¢ tématu a ptipadné dalSich charakteristik
vyhodnocuji zpravy z hlediska toho, zda se jednd o hard news, nebo soft news. V této
praci je ovSem kategorie tématu, ve shodé se studiemi, ze kterych prace metodologicky
vychazi, povazovana za pouhy naznak pro toto roziazeni. Existuje ov§em samoziejmé
predpoklad, ze témata tradicné vnimana jako znacici hard news, zejména ta politicka,

budou mit vyssi politickou relevanci.

Tento fakt se skutecné ovéfil i ve vyzkumu v této praci, konkrétni data jsou uvedena
v tabulce ¢. 3 a srovnani pramérné politické relevance vSech reportazi a pravé reportazi

s tématem politiky je znazornéno v grafu ¢. 4.

rvr

Tabulka €. 3: Politicka relevance reportaZi s politickou tématikou

dva a vice odkaz na piitomnost CELKEM
politickych planovana znepokojenych POLITICKA
aktéra opatfeni jedinct ¢i skupin RELEVANCE
obdobi pted 1. zménou 90 % 76 % 29 % 65 %
obdobi po 1. zméné 100 % 83 % 35% 72 %
obdobi pted 2. zménou 89 % 96 % 48 % 78 %
obdobi po 2. zm&né 87 % 83 % 47 % 72 %
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Graf ¢&. 4: Srovnani politické relevance vSech reportazi a reportazi s politickou
tématikou, v % (N1=319, N2=101)
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M politicka relevance vSech reportazi

O politickd relevance reportdzi s tématem politiky

OvSem fakt, Ze politickd témata se vyznacuji vy$$i mirou politické relevance, jesté
neznamend, zZe posuzovani poctu politickych (a jinych) témat v rdmei zpravodajstvi je
dostate¢né citlivym pfistupem. Prostiednictvim indikator zavedenych v této praci
muzeme totiz pozorovat nejen politickou relevanci vSech, tedy i1 nepolitickych, témat,
ale zaroven 1 zcela konkrétné tu skutecnost, Ze i v ramci samotného tématu ,,politika“

politickd relevance jednotlivych reportaZi v ase kolisa.

10. 1. 5. Srovnani politické relevance a vyvoje po¢tu zprav

s tématem politiky

Jak uvadi na piiklad Klein (2000, p. 183—187) bulvarni styl se vyznacuje dvéma
charakteristikami, zménami ve zpracovani zprav, ale také sniZovanim poctu zprav
ze svéta politiky. Na okraj se tedy miizeme ve sledovaném obdobi zaméfit také na vyvoj

poctu reportazi s politickym tématem.

Konkrétné mizeme pozorovat, ze pocet témat z oblasti politiky v dasledku prvni ani
druhé zmény nijak nezménil, zatimco jak bylo uvedeno vyse, polickd relevance
v obdobi po druhé zméné celkem vyrazné poklesla. To podporuje predpoklad, ze pouha

kategorie tématu neni pii posuzovani bulvarizace dostatecné citlivym indikéatorem.
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Tabulka ¢. 4: Procento reportazi zarazenych v danych obdobich do tematické
kategorie politika

pocet reportazi celkem reportazi Procento reportazi

zafezanych do tematické zatazenych v danych

kategorie ,,politika“ obdobich do tematické

kategorie ,,politika“

obdobi pfed 1. zménou 21 61 34,4 %
obdobi po 1. zméné 23 64 35,9 %
obdobi pfed 2. zménou 27 91 29,7 %
obdobi po 2. zméné 30 103 29,1 %

10.2. Spolec¢enska relevance reportazi

Posuzovani spolec¢enské relevance se v této praci odvijelo od posouzeni miry zaméfeni
reportazi na soukromy vyznam udalosti (na piiklad pomoci konkrétniho hlubokého
lidského pifibéhu) na jedné strané a dlrazu na celospolecensky vyznam nebo dopad

prezentované udalosti v reportazich na strané druhé.

Mira tohoto zaméteni byla hodnocena na $kale 1-5, kde hodnota 5 znac¢i nejvyssi miru
spolecenské relevance. Vysledné hodnoty, které jsou aritmetickym primérem za

jednotliva obdobi, jsou znazornény v grafu ¢&. 5.

Graf ¢&. 5: Spolecenska relevance reportazi, hodnota na S§kale 1-5 (N=319)

4,00

3,90
3,80

3,80

3,70
3,60

3,50

3,40
3,30

3,20
3,10

3,08

500 . [ 1

pted prvni po prvni zméné pfed druhou  po druhé zméné
zménou zménou




44

Muzeme tedy sledovat, ze u obou pozorovanych zmén doslo v obdobi ,,po* k poklesu
spoleCenské relevance reportazi. Tedy reportdze se v obdobich po zméné ve vétsi miie
zam¢iovaly spiSe na soukromou rovinu udalosti, né¢jaky konkrétni piibéh tykajici se

konkrétnich aktéri a o néco méné na celospolecensky dopad udalosti.

U posuzovani spolecenské relevance byla vyuzita kategorie tzv. tematického ptiznaku,
ktery sledoval, zda se n¢jaké reportaze v ramci zpravodajské relace veénuji stejnému
tématu. Takovéto situace se skutecné nékolikrat objevily, za celé sledované obdobi
celkem jedendctkrat. Pokud v takovém piipadé¢ doslo k tomu, ze kazda z reportazi
udalost predstavovala z trochu jiného uhlu a rozsifovala pohled na udalost z pohledu
jejiho celospolecenského dopadu, byla tato dvojce ¢i skupina udalosti posuzovéna jako
celek a hodnoceni na $kale bylo v tomto smyslu v pfipadé potieby posunuto smérem

nahoru.

Tato kategorie rovnéz souvisi se sledovanim obyc¢ejnych lidi jako aktérd v reportazich,
jelikoz jejich pfitomnost je mimo jiné svazana s prezentovanim pravé hlubokych

lidskych piib&hii. Cetnost vyskytu téchto aktér bude rozvedena v kapitole 10. 6.

10. 3. Tematické ramcovani, kontext

Dalsi posuzovanou oblasti vramci analyzy reportdZi zpravodajskych relaci Ceské
televize bylo rdamcovani. Respektive sledovani toho, do jaké miry byly v reportaZich
predstaveny pouze konkrétni udalosti (epizodické ramcovani), nebo naopak do jaké
miry reportaze prezentovaly také Sir§i kontext udalosti (tematické ramcovani). Tedy
nakolik byl pfedstaven rovnéz vyznam dané udalosti, jeji pfiCiny ¢i pfedpokladany

dopad.

Takeé zde byly reportdze hodnoceny na Skéale 1-5 s tim, Ze hodnota 5 znaci nejvyssi miru
uveden¢ho kontextu. Konkrétni hodnoty, opét vytvoteny jako aritmeticky primeér za

jednotliva obdobi, jsou zaneseny v grafu €. 6.

Rovnéz u ramcovani potom plati totéz jako u predchozi kategorie, a tedy ze v ptipadé
jasné tematické souvislosti mezi reportdZemi, bylo jejich rdmcovani posuzovano
souhrnné. Tedy pokud souvisejici reportdze konkrétni téma zpracovavaly tak, Ze

konkrétni udalost byla postupné pifedstavena Vv ramci SirSiho kontextu, véetné svych
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pti¢in, dopadii a dalSich souvislosti, bylo rdmcovani u této dvojce nebo skupiny

reportdzi na Skéale hodnoceno adekvatné vyse.

U ramcovani jako jediné kategorie byla Caste¢nd pozornost vénovana nejen reportazim
prfitomnym ve sledovanych relacich, ale také dalSim vstupiim, pokud se vénovaly
stejnému tématu jako reportdz a néjakym zptisobem ji dale rozvijely, zobrazovaly
Z jiného thlu pohledu, obecné feceno zasazovaly do kontextu. Tyto situace se priubézné
objevovaly ve vSech ¢tyfech pozorovanych obdobich a nebylo tedy nutné se v tomto
smyslu obavat zkresleni vzniklého Cisté zménou formatu, ktery by takovéto vstupy
na piiklad dfive neumoznoval, ale pozdé&ji ano. Typicky byl pfipad, kdy moderator
uvedl danou udalost ze studia, k ni se potom ptimo vyjadril redaktor v zivém vstupu, na

coz v pfimém sledu navazovala konkrétni reportaz.

Celkové je ziejmé, ze v prvnim sledovaném obdobi doslo se zménou k poklesu hodnot
ramcovani, stejné jako v predchozi kategorii spoleCenské relevance. Ve druhém
sledovaném obdobi ovSem doslo oproti piedchozim dvéma kategoriim ke zméné
opacéné, tedy k narustu. Ramcovani reportazi tedy bylo po zmén¢ v roce 2012 pramérné
vys§i nez v obdobi pfed zménou. Reportdze nabizely o néco vice kontextu, jejich
ramcovani bylo vice tematické. Pii¢emz praveé vétsi duraz na kontext a souvislosti byl
cilem zmén deklarovanym vedenim Ceské televize v tomto obdobi. Z dat tedy mizeme
vycist, ze tento cil byl splnén, ackoli jak naznacuje graf ¢. 6, zména nebyla vylozené

dramaticka.

Graf ¢&. 6: Tematické ramcovani reportaZi, hodnota na Skale 1-5 (N=319)
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10. 4. Pomér zprav z domova a zprav ze zahranic¢i

V grafu ¢. 7 jsou zaneseny vysledky zobrazujici pomér reportazi vztahujicich se

k domacimu prostiedi a reportazi vztahujicich se k zahranici.

Graf ¢&. 7: Procentualni zastoupeni reportaZzi z domova a ze zahranici, v % (N=319)
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Konstatovat muzeme, ze pii prvni zméné v ramci zpravodajstvi doslo k celkem
vyraznému narlstu primérného poctu zahrani¢nich zprav. Zde je nutné uvést, Ze pravé
v tomto obdobi doslo k Gpravé celého formatu zpravodajstvi tak, ze bylo vyclenéno
regionalni zpravodajstvi, které pod nazvem Udalosti v regionech néasledovalo hned po
vysilani hlavni zpravodajské relace Udélosti. A ackoli n&které reportaze z regionu se
i tak objevily ptimo v hlavni zpravodajské relaci, l1ze o¢ekavat, ze urcity pocet udalosti
se Vv souvislosti pravé se svym vztaznym prostorem dostal spiSe do Udalosti v regionech
a hlavni zpravodajska relace tak teoreticky nabizela vice prostoru pro zpravy ze

zahrani¢i.

I vzhledem k této lehce relativizujici ivaze 1ze konstatovat, ze prvni sledovana zména
v hlavni zpravodajské relaci méla vliv na pomér zprav ze zahrani¢niho a domaciho
prostiedi. Konkrétn¢ tedy byla impulsem k nartstu poétu zprav ze zahranic¢i. Pficemz
pravé posileni zahranicniho zpravodajstvi bylo pfi této prvni zméné cilem

deklarovanym Ceskou televizi, ktery byl tedy dle vyslednych dat skute¢né splnén.
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Také ve druhém sledovaném obdobi doslo v tomto ohledu ke zméné€, ovSem opacné,

a prumérné procento zahrani¢nich zprav v relacich pokleslo z 22 % na 17 %.

Graf ¢&. 8: Procentualni zastoupeni reportazi se zahrani¢nim vztaznym prostorem,
v % (N=319)
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10. 5. Pritomnost osobniho nazoru reportéra

V ramci vyzkumné otazky tykajici se osobnich nazord reportérii zpracovavajicich
reportdZze byla posuzovana piitomnost vyrazi obsahujicich hodnotové soudy nebo
vyrazii s emocionalnim zabarvenim. Ty mohou publiku pfinaSet zdani neformalnosti,

daveérnosti a pomoci navazat citovy vztah s publikem (Sparks, Tulloch, 2000, p. 26-27).

Priklady takovychto vyrazi zaznamenanych ve sledovanych obdobich jsou: ,,Timto

«21 " Politik tak utrpél ztratu na své zelené image.“zs, ,,Celé

stylem pamatka brzo spadne.
to pfipomind Orwelliv romén 1984.?° nebo ,,Pak ptiSel hriizny sen, ze kterého se

nedalo probudit.*%

27 Udalosti. (1. 3. 2007). Ceska televize [online]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1097181328-
udalosti/207411000100301

28 tamtéz

29 Jdalosti. (28. 11. 2011). Ceska televize [online]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1097181328-
udalosti/211411000101128

30 Udalosti. (27. 1. 2012). Ceska televize [online]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1097181328-
udalosti/212411000100127
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Casto ovSem v reportazich dochazelo k tomu, e obdobné véty byly reportérem
vysloveny, avsak po uvodu jako ,,Odbornici se shoduji, Ze...“, ,Rika se, Ze...“ nebo

<

,»Podle pana Novaka je to...”. A tim padem jako osobni nazor reportéra kodovany
nebyly. Toto se vyznamné tyka zejména obdobi po prvni zméné, kdy procento reportazi
S pfitomnosti osobniho nazoru reportéra pokleslo o zhruba 5 %. Rozdil byl v tomto
ptipad¢ opravdu zejména ve formulaci vypovéedi, respektive jejich neutralizaci pomoci
uvodu popsanych vyse. Z tohoto diivodu jsem dosla k zavéru, ze pfitomnost osobniho

nazori reportéra tak, jak byla posuzovana v této praci, neni vramci posuzovani

bulvarizace adekvatné vypovidajicim indikatorem.

Graf €. 9: Procento reportaZi s pritomnosti osobniho nazoru redaktora, v %

(N=319)
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10. 6. ,,Obyc¢ejni lidé* jako aktéri reportazi

Jak bylo uvedeno v teoretické Casti, také zvySena piitomnost obycejnych lidi jako aktéra
a v diisledku stirani hranic mezi tim, kdo je obCan, a kdo odbornik, je mozné povazovat

za indikator bulvarizace (Carpini, Williams, 2001, p. 161).

Obycejnymi lidmi jsou mysleni obcané, ktefi nemaji zddnou reprezentativni funkci,
obecné vetejnost, zaméstnanci, rodice, zdkaznici, studenti nebo ociti svédci néjaké
udalosti. Nejsou odborniky na oblast, kterou se reportdz zabyvd, minimalné¢ jako

odbornici v reportazi nejsou oznaceni. Nezastupuji zaddnou organizaci, asociaci,
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sdruzeni, nejsou aktivisty, novinafi, organizatory kulturnich akci, umélci a nevystupuji
ani v roli volic¢t.
Graf ¢. 10 ukazuje, Ze v obou ptipadech (zmény v roce 2006/2007 i v roce 2012) doslo

Kk narastu primérného poctu obycejnych lidi jako aktéri na jednu reportaz.

Graf ¢&. 10: Procento obycejnych lidi jako aktéri reportaZi z celkového poctu vsech
aktéri, v % (N=1347)
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Vhodné je zde ovSem i srovnani s vyvojem prumérného poctu vSech aktéri na jednu

reportdz, ten je zaneseny v tabulce €. 5.

Tabulka €. 5: Celkovy pocet aktéra v reportazich.

celkovy pocet celkem reportazi | pocet aktérd na
aktéra viech jednu reportaz
reportazi
obdobi pted 1. zménou 267 61 4,38
obdobi po 1. zméné 292 64 4,56
obdobi pted 2. zménou 378 91 4,15
obdobi po 2. zméné 410 103 4,02

Jak je totiz patrné z grafu ¢. 11, piestoze ve druhém obdobi mirné poklesl celkovy pocet

aktérl na jednu reportaz, pocet obycejnych lidi jako aktéri na jednu reportdz narostl.
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Graf ¢. 11: Srovnani prumérného poctu aktéri na jednu reportaZ ve srovnani
S primérnym poctem obycejnych lidi jako aktérii na jednu reportaz. v jednotkach
(N=1347)
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Ptipomenout v této souvislosti mizeme i to, ze v obou obdobich po zméné poklesla také
spolecenska relevance reportazi. Tedy udalosti byly prezentovany spiSe prostfednictvim
osobnich ptibéhtl, ve kterych se jako aktéti s vétsi pravdépodobnosti vyskytovali pravé

obycejni lidé.

10. 7. Formalni prvky ucelné ptsobici na emoce

Ctyfmi sledovanymi formalnimi prvky v reportdzich byly piitomnost ilustraénich

zabéri, piitomnost doprovodné grafiky, senzacni prace s kamerou a pfitomnost hudby.

10. 7. 1. llustraéni zabéry

Procento reportazi s ptitomnosti ilustra¢nich zabérii po prvni zméné nepatrné narostlo.
Pfi druhé zmén¢ naopak procento takovych reportazi relativné napadné pokleslo. Jak je
patrné z konkrétnich hodnot uvedenych v grafu €. 12, pfed druhou zménou se ilustra¢ni
zab&ry objevovaly takika v poloviné vSech reportdzi, po poklesu se procento reportazi

S ilustracnimi zabéry vratilo zhruba na hodnotu v obdobi prvni zmény (necelych 40 %).
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Ve sledovanych reportazich byly ilustracni zabéry ¢asto neoznaceny. Titulek s jejich
oznacenim byl vyuzit zpravidla v ptipadech, kdy zabéry reprezentovaly néco
negativniho. Na ptiklad kdyz se v reportazi o problému podvyzivy déti objevily zédbéry
ze Skolky.

Graf €. 12: Procento reportaZi s pritomnosti ilustra¢nich zabéri, v % (N=319)
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10. 7. 2. Grafika

U vyuziti doprovodné grafiky v reportaZich mliZeme pozorovat stejny trend jako
u vyuzivani ilustracnich zabéri. Jakkoli I1ze ptedpokladat, Ze s technickym vyvojem
Vv ¢ase bude i vyuzivani doprovodné grafiky nartstat, na zaklad¢ zjisténych dat mizeme
konstatovat, Ze tato souvislost neni obecné platna. Zatimco v ramci prvni zmény doslo,
jak ukazuje graf ¢. 14, Knarlstu procenta reportazi, kde byla vyuzita doprovodna
grafika, a to 0 10 %, vramci druhé zmény naopak primérné mnozstvi reportazi

s doprovodnou grafikou pokleslo, a to 0 14 %.

Pro doplnéni uvadim, ze zejména Vv obdobi pied druhou zménou, kdy doprovodnou
grafiku obsahovala kazd4d druhd reportdz, byly grafické prvky casto ponckud

samoucelné.
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Na priklad pii popisu skutecnosti, Ze se na Ministerstvu skolstvi, mladeze a télovychovy
Casto stiidaly tiskové mluvci, bylo vyuzito grafického doprovodu, ktery zachycuje

obrazek ¢. 1.

Obrazek ¢&. 1: Grafické prvky v reportazi (Udalosti, 30. 12. 2011)

=i

Tiskova mluvéi

UDALOSTI

V reportazi vénujici se tématu genderovych nerovnosti a rozdilné vysSe plati muzii a Zzen

byla potom vyuzito grafického prvku zachyceného na obrazku €. 2.

Obrazek ¢. 2: Grafické prvky v reportazi (Udalosti, 28. 11. 2011)
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Graf ¢&. 13: Procento reportaZi s pritomnosti doprovodné grafiky, v % (N=319)
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10. 7. 3. Senzacni prace s kamerou

Stejné jako u ilustracnich zabérti a doprovodné grafiky mizeme pozorovat, Ze senzacni
prace s kamerou se vyrazné nejéastéji vyskytovala v obdobi pfed druhou zménou.
Celkové se ale tento zplsob prace s kamerou Vv reportazich vyskytoval jen sporadicky.
Typicky se jednalo na piiklad o detailni zabér na tfesouci se ruce nebo slzici oci,
ptipadné kompozice zabéru z vice oken nebo, a to jiz od roku 2006, vyuzivani LCD

obrazovky zobrazujici néjaké dokreslujici zabéry.

Graf ¢&. 14: Procento reportazi, ve kterych se vyskytuje senza¢ni prace s kamerou,

vV % (N=319)
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Oproti kritice, kterd je ¢asto smé&fovana zejména ke druhé zméné v roce 2012% tedy
vidime, ze v reportazich se po této zmeéné objevovalo celkem znatelné méné formalnich
prvki, které jsou tradi¢né vnimany jako piisobici na divakovi emoce. Mén¢ ilustracnich
zabéri, méne grafiky, méné senzacni prace s kamerou. Pro Uplnost na tomto misté
zdiiraznuji, ze sledovany byly pouze reportaze, nikoli na ptiklad vstupy moderatort ze

studia, kde je zejména v tomto obdobi grafika ¢asto vyuZzivéna.

10. 7. 4. Hudba

Na zavér kapitoly tykajici se formalniho zpracovani jesté¢ uvadim, ze doprovodna hudba
se nevyskytovala v zadné ze sledovanych reportazi. Tedy ani v obdobi kolem prvni

zmény v roce 2007, ani v obdobi kolem zmény druhé v roce 2012.

10. 8. Doplrikova analyza

V kapitole 8. 6. bylo uvedeno, ze z hlediska obsahu bylo v ramci prvni i druhé zmény
deklarovanym cilem zaméfit se vramci zpravodajstvi vice na zpravy z kultury,
u druhé zmény potom také k posileni ekonomickych témat. Jiz mimo stanovené

vyzkumné otazky bylo ovéieno, zda byl ve zpravodajské relaci tento cil splnén.

Jak je patrné z grafu ¢. 15 a grafu ¢. 16, procento reportazi s ekonomickym tématem po
druhé zméné Vv rozporu se stanovenym cilem pokleslo. OvSsem u reportazi z oblasti
kultury doslo skute¢né K nardstu, v pfipadé druhé zmény jen mirnému, ovSem

Vv ptipadné prvnim ke zcela zdsadnimu, z nuly na 9,4 %.

31 Udalosti ted’ moderuji figuriny. Ctenaii IHNED.cz hodnotili zpravodajstvi CT. Ihned.cz [online]. 2012 [cit. 2015-
02-12]. Dostupné z: http://nazory.ihned.cz/c1-55581230-udalosti-ted-moderuji-figuriny-ctenari-ihned-cz-hodnotili-
zpravodajstvi-ct


http://nazory.ihned.cz/c1-55581230-udalosti-ted-moderuji-figuriny-ctenari-ihned-cz-hodnotili-zpravodajstvi-ct
http://nazory.ihned.cz/c1-55581230-udalosti-ted-moderuji-figuriny-ctenari-ihned-cz-hodnotili-zpravodajstvi-ct
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Graf ¢. 15: Procento reportazi S tématem ekonomika, v % (N=319)
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Graf ¢. 16: Procento reportazi s tématem kultura, v % (N=319)
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10. 9. Shrnuti vysledku

Obecné¢ muzeme konstatovat, ze u prvni zmény doslo k celkem vyrazné proméné
tematické skladby zpravodajstvi, K naristu poctu reportazi s tématem kultury o 9,4 %
a narastu zahrani¢niho zpravodajstvi o 8 %. Tyto zmény se ovSem nijak neprojevily
na piiklad na hodnotach politické relevance, které pied i po zméné zlstaly v podstaté
stejné. V reportazich se tak objevoval srovnatelny pocet politickych aktért, srovnatelny

pocet odkazi k planovanym opatienim 1 k jedincim takovymto opatfenim zasazenym.

Ovsem prakticky u vSech dalSich indikatori v tomto obdobi doSlo k proméné hovofici
o posileni bulvarnich prvki. Doslo K poklesu spoleCenské relevance reportazi, které
tedy udalosti Castéji prezentovaly prostfednictvim soukromych piibéhti bez takového
dirazu na jejich celospoleCensky vyznam. Zaroven doslo k nartiistu pramérného poctu
obyc¢ejnych lidi jako aktéri na jednu reportaz a také k poklesu hodnot u ramcovani
zprav, prezentované udalosti tedy nebyly do takové miry zasazeny do kontextu. Z
pohledu formy doslo Vvtomto obdobi k celkem vyraznému nardstu vyuzivani
doprovodné grafiky v reportazich (o 10 %). Mirné narostlo i procento reportazi

s pritomnosti ilustra¢nich zabért.

U druh¢é zmény doslo ke znatelnému posileni projevii znacicich bulvarizaci hned u prvni
zkoumané oblasti, tedy politické relevance. Ta po druhé zméné celkem vyznamné
poklesla, a to 0 13 %. V reportazich se tedy objevovalo méné politickych aktért, méné
odkazli k relevantnim planovanym opatienim a méné odkazl k jedinclim ¢i skupinam,
které byly takovym opatienim znepokojeny nebo zasazeny. V ramci vyzkumu byl pro
srovnani okrajové vyuzit i tradi¢ni pfistup ke zkoumdni bulvarizace, tedy posouzeni
tematické skladby reportazi. Konkrétné¢ byl analyzovan vyvoj poCtu reportazi
s politickou tematikou, ktery ovSem u obou probéhlych zmén ziistal stejny, ackoli jak

bylo uvedeno vyse, politicka relevance u druhé zmény vyrazné poklesla.

Zaroven doslo po druhé zméng, stejné jako po té prvni, K poklesu spole¢enské relevance
reportazi a K narastu primérného poctu obycéejnych lidi jako aktérti na jednu reportaz,
a to pfestoze primérny pocet vSech aktéri na jednu reportaz poklesl. Rovnéz po druhé

zméné doslo k poklesu poctu reportdzi se zahrani¢ni tematikou, a to 0 5,5 %.



57

Ovsem u ramcovani miizeme pozorovat opacny trend, ramcovani udalosti bylo po druhé
zmén¢ vice tematické a reportaze tedy obsahovaly vice kontextu. Také z hlediska formy
doSlo k oslabeni prvka znacicich bulvarizaci, mnozstvi reportazi s pFitomnosti
ilustra¢nich zabéru pokleslo 0 9 %, reportazi s vyuzitim senzacni prace s kamerou o 8 %

a reportazi s pritomnosti doprovodné grafiky dokonce o 14 %.

Celkove je ovsem mozné Konstatovat, ze ob& prob¢hlé zmény s sebou pfinesly prevazné
posileni bulvarnich prvka. V prvnim ptipadé charakteristické zejména veétSim poctem
konkrétnich lidskych ptibehi, vétsiho poctu obycejnych lidi jako zdroji a zejména
potom posilenim formalnich prvkd, které pro divdka cini zpravodajstvi

srozumiteln&j$im a nazornéjsim.

Ve druhém piipadé pievazné znatelnym poklesem politické relevance reportazi.
Vzhledem k poklesu poctu politickych aktéri a narGstu poctu obycejnych lidi jako
aktérti v reportazich a také nardstu poctu reportazi prezentujicich udalosti spisSe pomoci
soukromych lidskych piibéhtl, 1ze spekulovat, ze praveé obycejni lidé a jejich piib&hy
CasteCné vytlaCili politické aktéry a informace o S$ifeji platnych opatfenich

s celospolecenskym dopadem.

V obou piipadech tu ale byly i prvky znacici bulvarizaci, které byly v obdobi
po probéhlych zménach naopak oslabeny. V prvnim piipadé byl touto vyjimkou nartst
poétu reportazi se vztaznym prostorem k zahraniéi, pfi¢emz tento nartst byl Ceskou
televizi stanovenym cilem prvni zmény, ktery je davan do souvislosti s vyclenénim

regionalniho zpravodajstvi do samostatného bloku.

V piipad¢ druhé zmény potom byl vyjimkou nartist ramcovani, tedy mnozstvi kontextu
uvadéného pii prezentaci udalosti v reportazich. Opét 1 tento nariist byl vefejné
deklarovanym cilem promény zpravodajské relace ze strany Ceské televize. V druhé
fad¢ potom jde také o pokles Cetnosti vyskytu formalnich prvki, jako je doprovodna
grafika, ilustracni zabéry nebo senzacni prace s kamerou. Ty je ovSem nutné dat
do souvislosti s vyraznym nartstem vyskytu téchto prvki v obdobi pied druhou
zménou. A i kdyZ tedy po druhé zméné doslo k viditelnému poklesu, ve vSech piipadech
byla Cetnost téchto prvkll v podstaté stejna nebo vyssi nez na piiklad v obdobi po prvni

zmene.
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Zaver

Bulvarizace je nejen v této praci chapana jako soubor charakteristik, které se ve vétsi ¢i
men$i mife objevuji ve vSech médiich. Tedy i v médiich vefejné sluzby, konkrétné
potom ve zpravodajstvi Ceské televize. Pravé jeji hlavni zpravodajska relace s nazvem

Udalosti byla v této praci podrobena kvantitativni obsahov¢ analyze.

Motivem zkoumani byla snaha o odhaleni trendu, kterym se zpravodajstvi vysilané
médiem vefejné sluzby ubira pravé z pohledu bulvarizace. Z toho divodu se analyza
zaméfila na dvé vybrané zasadni promény, kterymi zpravodajské relace za poslednich
deset let prosla, a to v lednu 2007 a v dubnu 2012. Tyto promény totiz vnimam jako
zésadni pravé z hlediska vysledovani obecnéjiiho trendu vyvoje zpravodajstvi Ceské
televize. A jak je piiblizeno v kapitole vénujici se hlavni zpravodajské relaci, jsou takto
promény chapany i ze strany Ceské televize, ktera s nimi v obou piipadech spojila
nékolik konkrétnich cili tykajicich se posunu v oblasti nejen formy, ale i obsahu

zpravodajstvi.

Cilem diplomové prace bylo tedy kriticky reflektovat zminéné promény z hlediska
jejich vlivu na posilovani, ¢i naopak oslabovani prvkt znacicich bulvarizaci ve

zpravodajstvi.

Definovat tyto prvky potom bylo Ukolem teoretické casti prace, kterd na zakladé
zejména zahrani¢nich odbornych c¢lankd pfichazi se sadou charakteristik znacicich
bulvarizaci, kterd se trochu vymyka tradi€nimu pfistupu zaméfenému primarné na
analyzu tematické skladby zpravodajstvi a definuje charakteristiky jako politicka
relevance, spoleCenska relevance, ramcovani, ptitomnost osobniho nazoru reportéra,
pfitomnost obycejnych lidi jako aktéri v reportaZich nebo ptitomnost formalnich prvki

pusobicich na emoce.

Indikatory bulvarizace vyuzité v této praci vychazeji zejména ze studie kolektivu autort
Reinemanna et al. zroku 2012 ,Hard and soft news: A review of concepts,
operationalizations and key findings. a studie Thomase Pattersona z Harvardovy
univerzity z roku 2000 ,,Doing well and doing good: How Soft News and Critical
Journalism Are Shrinking the News Audience and Weakening Democracy— And What
News Outlets Can Do About It.
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Jako prvni z charakteristik znacicich bulvarizaci byla definovana klesajici politicka
relevance reportazi, ktera byla zkoumana prostfednictvim ptitomnosti tii indikatort.
Za prvé pritomnosti dvou a vice politickych aktért, vefejnych ciniteli, organti nebo
instituci vyjednavajicich o feSeni spoleCenského problému, ktery je predmétem
reportdze. Dale prostfednictvim pfitomnosti zminek o planovanych nebo jiz
realizovanych opattenich, relevantnich k danému problému nebo udalosti. A za tieti
prostiednictvim piitomnost odkazti k jedincim nebo skupindm, které jsou danym

opatfenim znepokojeny nebo n¢jakym zplisobem piimo zasazeny.

Dalsim prvkem povazovanym Vv této praci za indikator rostouci bulvarizace byla
klesajici spoleenska relevance reportazi. Posuzovana zde byla mira zaméfeni reportaze
na soukromy vyznam udalosti, na ptiklad pomoci konkrétnich hlubokych lidskych
ptibéhd, na jedné stran€ a dlrazu na celospole¢ensky vyznam nebo dopad prezentované

udalosti na strané druhé.

Predmétem analyzy bylo rovnéz ramcovani udalosti v reportazich. Analyzovano bylo to,
zda byly v reportazich piedstaveny pouze konkrétni udalosti, nebo byl zahrnut také Sirsi

kontext, vyznam udalosti, jeji pti¢iny ¢i pfedpokladany dopad.

Dale byl sledovan také pomér doméaciho a zahrani¢niho zpravodajstvi, pFitomnost
osobniho nazoru reportéra, tedy jakychkoli hodnotovych soudi nebo vyrazi
s emocionalnim zabarvenim v reportazich. Nésledné také ptitomnost obycejnych lidi
jako aktérti v reportazich, pticemz jako obycejni lidé byli chapani ob&ané, kteti nemaji
zadnou reprezentativni funkci a objevuji se na ptiklad v roli ocitych svédkt, zakaznik,

zameéstnanci, studentli nebo obecné vefejnosti.

Kromé vysSe uvedenych prvkl tykajicich se obsahové stranky reportazi, byla
analyzovana také jejich formalni stranka. Konkrétné skuteénost, zda se po sledovanych
zménach n&jakym zpisobem zménila mira vyuZzivani doprovodné grafiky, ilustracnich
zabérd, hudby nebo netradi¢ni prace s kamerou v podobé nejriznéjsi postprodukénich

uprav obrazu.

Kromé prvka znacicich bulvarizaci byla v teoretické ¢asti vénovana pozornost také
predpokladanym ucinktim bulvarizovanych medialnich obsahd na publikum. Tedy celé
Skale nazort, od téch povazujicich zabavné zpracovani a jednodussi témata za odvadéni

pozornosti ob¢ant od dulezitych informaci, az po ty vnimajici bulvarnéjsi média naopak
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obcant. Piedstavena byla také uloha a stru¢na historie vysilani médii vefejné sluzby a
posléze i fungovani a &innost piimo Ceské televize, a to véetnd piiblizeni podstaty

klicovych zmén z let 2007 a 2012.

V ¢asti tykajici se operacionalizace byla pozornost vénovana presnému stanoveni
zkoumanych proménnych a konstrukci vyzkumného vzorku ze zakladniho souboru. Ta
probéhla ve dvou krocich pomoci ndhodného stratifikovaného vybéru. V prvni fad€ bylo
sledované obdobi omezeno na konkrétni mésice pfed a po zméné, s tim, Ze vylouceny
byly relace dva mésice pted a dva mésice po oficidlnim spusténi zmén. Za hranici
tohoto vylouceného obdobi byly pied i po oficidlnim spusténi zmén v obou piipadech
sledovany tfi mésice. Tim tedy vznikly Ctyfi soubory dat, pied prvni zménou, po prvni
zmeéng, pred druhou zménou a po druhé zméné. A v druhém kroku byl potom proveden
nahodny vybér Sesti relaci v kazdém ztéchto ¢ty souborii. Celkem tedy bylo

hodnoceno 24 relaci a v rdmci nich bylo zanalyzovano celkem 319 reportazi.

Na tomto vzorku reportazi bylo vysledovano, Ze promény ve zpravodajské relaci
skute¢né€ na zpravodajstvi mély vliv také z pohledu posileni prvki znacicich bulvarizaci.
Na tento posun nepopiratelné mohly mit vliv také jiné¢ faktory, globalni trendy
ve zpravodajstvi ¢i potencialné silné specifické téma v urcitém obdobi. Nicméné diky
zvolené metod¢ konstrukce vybérového souboru bylo riziko vyznamného zkresleni

daného praveé konkrétnimi tématy silnymi v ur€itém obdobi snizeno na minimum.

V ptipadé prvni zmény doSlo az na dvé vyjimky k posileni vSech prvki znacicich
bulvarizaci. Doslo k poklesu spolecenské relevance reportazi, které byly tedy Castéji
prezentovany prostiednictvim soukromych piibéhtt bez silnéjSiho dlrazu na
celospolecensky vyznam udélosti. Zarovenn doslo k narGstu primérného poctu
obycejnych lidi jako aktéri na jednu reportaz a také k poklesu v mife ramcovani zprav.
Prezentované udélosti tedy nebyly do takové miry zasazeny do kontextu. Z pohledu
formy doslo k celkem vyraznému naristu pfitomnosti doprovodné grafiky v reportazich,
a to 0 10 %. Mirn¢ narostlo 1 procento reportazi s pfitomnosti ilustracnich zabért. Na
druhou stranu ovSem politicka relevance reportazi zistala v podstaté stejna a doslo také

J

K nardstu poctu reportazi ze zahraniéi.
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Ve druhém piipade doslo zejména ke znatelnému poklesu politické relevance reportazi,
a to 0 13 %. V reportazich se tedy objevovalo méné politickych aktérti, méné odkazt
Kk relevantnim pldnovanym opatfenim a méné odkazu k jedincim ¢&i skupinam, které
byly takovym opatifenim znepokojeny nebo zasazeny. V ramci politické relevance byl
V praci pro srovnani okrajové vyuzit i tradicni pfistup ke zkoumdni bulvarizace
vV podobé analyzy tematické skladby zpravodajskych relaci. Konkrétné byl sledovan
vyvoj poctu reportazi s politickymi tématy. Tento pocet u obou probéhlych zmén ztistal
v obdobi pted i po prakticky stejny, ackoli, jak bylo uvedeno vyse, politicka relevance

reportazi u druhé zmény vyrazné poklesla.

Charakteristicky pro druhou zménu byl také nartist primérného poctu obycejnych lidi
jako aktéri na jednu reportdz a obecny narust reportazi prezentujicich udalosti spiSe

pomoci soukromych lidskych ptibéht znacicich klesajici spolecenskou relevanci.

K opa¢nému vyvoji ale po druhé zméné doslo u rdmcovani. Prezentované udalosti tedy
byly uvadény v ramci SirSiho tematického kontextu nez pired zménou. A k oslabeni
prvku znacicich bulvarizaci doslo také z hlediska formy, pokleslo mnozstvi reportazi
S pfitomnosti ilustraénich zabéri o 9 %, reportazi s vyuzitim senzaéni prace s kamerou
0 8 % a reportazi s ptitomnosti doprovodné grafiky o0 14 %. Jakkoli 1ze predpokladat, ze
S postupnym technickym vyvojem bude i vyuzivani doprovodné grafiky nardstat, na
zakladé zjisténych dat mizeme konstatovat, Ze tato souvislost neni v tomto piipadé

potvrzena.

Pravé pokles formalnich prvk ucelné pusobicich na emoce divakti a posileni
tematického ramcovani byly tedy vyjimkami v ramei vSech ostatnich prvki indikujicich

vSeobecngé jisty narust bulvarizace po druhé zméné z dubna 2012.

Ovéfeno bylo Vvpraci také plnéni né&kterych cildi promén zpravodajstvi
deklarovanych piimo Ceskou televizi, mezi které patiil u prvni zmény nérist
zahrani¢niho zpravodajstvi a reportazi z oblasti kultury. U druhé zmény bylo potom
cilem posileni kontextu zpracovavanych udalosti a témat z oblasti kultury a ekonomiky.

Az na posileni ekonomickych témat byly vSechny vytycené cile skute¢né¢ splnény.

Vedle hlavniho zjisténi, Ze provedené zmény ve zpravodajstvi s sebou pfinesly urcité,
ne nevyznamné, posileni bulvarnich prvki v hlavni zpravodajské relaci Ceské televize,

byla oteviena také otazka dulezitosti volby metodologie pii odhalovani bulvarizace
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medidlnich obsaht, ktera pfirozen¢ miize vyznamné determinovat vysledky vyzkumu.
Za podrobngjsi prozkoumani by tedy stalo srovnani dvou naznacenych pfistupt
ke zkoumani bulvarizace v médiich, analyza tematické skladby oproti analyze zamétené
na posouzeni relevance a ramcovani, a ovéfeni predpokladu, ze piistup, ktery
bulvarizaci posuzuje primarné prostfednictvim analyzy tematické skladby zpravodajstvi,
neni v mnoha ohledech dostate¢né citlivy. V tomto ohledu by bylo zajimavé sledovat

rovnéz vyvoj politické a spolecenské relevance jednotlivych témat.

V ramci prace ovsem bylo naznaCeno hned nckolik dalSich smérGt moznych tuvah.
Piinosna by jisté¢ byla podrobnéjsi analyza naznacenych ptedpokladanych ucinki
bulvarizace na publikum, zejména jeho ochotu aktivné se zapojovat do politiky. Dale
také bliz§i prozkoumani jiz naznaCené souvislosti tématu hodnot posuzovanych ve
zpravodajstvi z pohledu bulvarizace a hodnot médii vetejné sluzby tak, jak jsou

definovany normativné, ale i jak je vnima sama Ceské televize.

Summary

There is an expectation in the media studies discourse that we can observe tabloidisation
in any kind of media content, which includes also the news produced by the public
service media, particularly by the Czech television. It is also the evening news produced
by the Czech television that is being analyzed regarding the tabloidization in this
diploma thesis using the quantitative content analysis.

The motivation of the analysis is to uncover the trends occurring in the news produced
by the Czech television. This is the reason why the main emphasize of the analysis was
placed on the two essential changes that were made in the concept of the evening news
in 2007 and 2012. Those changes are perceived as crucial when predicting further
development of the news. So the goal of the thesis was to critically reflect those changes

regarding their influence on the tabloidization of the news.

The elements indicating the tabloidisation where defined in the theoretical part of the
thesis. These definitions are mainly based on the foreign literature and are slightly
different from the traditional approach that is perceiving the topic of the reportages or

articles as the main indicator of tabloidization. The characteristics presented here are:
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decline of political relevance, social relevance and framing, lower number of foreign
news, presence of personal reporting, higher number of ordinary people as actors of the

news and formal means used to arouse emotions among audience members.

All the characteristics were based on two studies perceived as determinative for this
thesis, the study presented by Reinemann et al. in 2012 ,,Hard and soft news: A review
of concepts, operationalizations and key findings. and Thomase Patterson’s study from
2000 ,,.Doing well and doing good: How Soft News and Critical Journalism Are
Shrinking the News Audience and Weakening Democracy— And What News Outlets Can
Do About It.

Possible influence of tabloidization in media on the audience was also described in the
theoretical part of the thesis. As well as the role of public service media and the
activities of the Czech television including the information about the two essential

changes mentioned above.

The part related to the operationalization was focused on particular variables and the
construction of the research sample. It was based on stratified sampling when choosing
particular months before and after the changes and then selecting specific news reports.
In the end 319 reportages were analyzed. Based on the analysis we can observe there is
actually an influence of the two changes on the news in the Czech television regarding

tabloidization.

In the case of the first change in 2007 all of the characteristics indicating higher level
of tabloidization were stronger after the change than before, except two. The social
relevance of the news was lower which means the events were more often presented
through personal stories, not showing their social significance. Also the number
of ordinary people presented as actors of the news was higher and the framing of the
news was more episodic, therefore presenting less context. Also we can observe that
the number of reportages was higher where some kind of graphic was used. The two
exceptions were the political relevance, which remained the same, and the number

of foreign news, which was higher.

In the case of the second change in 2012 we can observe rapid decrease of the political
relevance of the news. So there were fewer political actors or decision-making

authorities presented, smaller number of planned or realized measures related to the
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issue described. And fewer links to individuals or groups concerned by the planned
or realized measures. We can also see higher number of ordinary people presented as
the actors of the events and general increase of reportages presenting the events through

personal stories of particular people not stressing the social relevance of the events.

The exception there was framing, which was more thematic after the change. Also
the formal aspects of the news trying to arouse emotions occurred less often, graphics,

illustration scenes or untraditional post-production editing.

Regarding the topic of tabloidisation of the news, there were several further research
areas outlined. It is for example more detailed analysis of the possible influence
of tabloidization in media on the audience, particularly their willingness to engage in
politics. Also the connection with the role and nature of public service media and their
values that are being considered from the normative point of view and also from the

point of view of the Czech television itself.
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Pfilohy

Priloha ¢. 1: Kodovaci kniha

NAZEV PROMENNE HODNOTA PROMENNE BLIZSi URCENI

datum vysilani relace DD.MM.YYYY

poi‘adi reportize v
relaci

tematicky pfiznak
reportaze

hlavni téma reportaze 1 politika Trampota,
2 ekonomika Vojtéchovska (2010.
p. 108)
3 kultura
4  zlocin
5 spolecnost
6 zajimavosti, kuriozity
7 sport
8 kazdodenni zivot (pfiroda, pocasi)
88 jiné
99 nelze urcit
odkazy k planovanym 0 ne
nebo jiZ realizovanym
opatienim
1 ano
odkazy Kk jedincim 0 ne
nebo skupinam, které
jsou znepokojeny ¢i
zasaZeny danou
udalosti
1 ano
pritomny aktér 1 1 osoba politika
2 politicka strana
3 zahrani¢ni sbor (napf. Evropsky parlament)
4 vlada/ ministerstva
5 Poslaneck4 snémovna CR
6 Senat CR
7 regionalni zastupitelstvo



pFritomna prima
promluva aktéra 1

pritomny aktér X
pFritomna prima
promluva aktéra X

spolecenska relevance:
Skala 1-5

ramcovani: §kala 1-5

10
11
12
13
14
15
16
17
18

19
88
99
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policie, armada

soud, statni zastupitelstvi

Skolstvi, akademicka obec
nezavislé ufady (napt. CSU, NKU)
odbory

odbornici

Neziskova rganizace/aktivisté/sdruzeni/asociace

soukroma spole¢nost/firma

zastupce firmy jako zaméstnavatel
novinai/médium

obcané bez reprezentativni funkce (zastupuji
pouze sami sebe)

obcané jako volici

jiné

nelze urcit

ne

ano
neni relevantni

nelze urcit

viz vyse

ne

ano
neni relevantni

nelze urcit

dominantni zaméfeni na soukromy vyznam
udalosti - pomoci hlubokého lidského piibéhu

pfevaha zaméfeni pozornosti na soukromou
rovinu, konkrétni piibéh

priblizné vyrovnané zameéfeni na soukromy i
celospolecensky vyznam dané udalosti
prevaha zaméfeni na celospolecensky vyznam
nebo dopad udalosti

dominantni zaméfeni na celospolecensky
vyznam nebo dopad udalosti

neni relevantni

nelze uréit

dominantné epizodické ramcovani: pfedstaveni
pouze konkrétni udalosti

pfevaha zaméfeni pozornosti na konkrétni
udalost, minimalni prostor pro §irsi kontext
priblizné vyrovnané pfedstaveni konkrétni
udalost i jejiho vyznamu a dalSich dopada
prevaha zaméfeni pozornosti na §irsi kontext,

mira dlirazu na
osobni
pribéhy/dopady
udalosti na jedné
stran€ vs. mira
dirazu na
celospolecensky
dopad udalosti
(Reinemann,
Stanyer, Scherr,
Legnante, 2012, p.
237)

prevladajici
epizodické ¢i
tematické rdmcovani
(Patterson, 2000, p.
25)



domaci/zahrani¢ni
udalosti

osobni nazor reportéra

rovina formy:
pFitomnost hudby

rovina formy:
pritomnost
doprovodné grafiky

rovina formy:
pritomnost
ilustraénich zabéru

rovina formy:
pritomnost senza¢ni
prace s kamerou

© 0 w N
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dopady a vyznam udalosti

dominantné tematické ramcovani: zahrnuti
SirSiho kontextu, dopadd a vyznamu udélosti

neni relevantni
nelze urcit
domaci

zahraniCni se vztahem k CR
zahraniéni bez vztahu k CR
neni relevantni

nelze urcit
ne
ano

nelze urcit

ne

ano

nelze urcit

ne

ano

nelze urcit

ne

ano

nelze urcit

ne

ano

nelze urcit

vztazny prostor
zpravy (Mediatenor,
2014)
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Priloha €. 2: Procento reportazi, kde je pritomno dva a vice politickych aktéru

pocet reportazi, kde je celkem reportazi procento reportazi, kde je
pfitomno dva a vice ptitomno dva a vice
politickych aktért politickych aktért
obdobi pted 1. zmé&nou 41 61 67 %
obdobi po 1. zméné 40 64 63 %
obdobi pted 2. zménou 49 91 54 %
obdobi po 2. zméné 47 103 46 %

7w

Piiloha €. 3: Procento reportazi, kde jsou pritomny odkazy na plinovana opatieni

pocet reportazi, kde je
ptitomen odkaz na
planovana opatieni

celkem reportazi

procento reportazi, kde je
ptitomen odkaz na
planovana opatteni

obdobi pted 1. zmé&nou 35 61 57 %
obdobi po 1. zméné 36 64 56 %
obdobi pted 2. zmé&nou 52 91 57 %
obdobi po 2. zméné 47 103 46 %

rwvr

Priloha €. 4: Procento reportazi, kde jsou pritomni jedinci ¢i skupiny zasazené

danou udalosti

pocet reportazi, kde jsou
ptitomni jedinci ¢i
skupiny zasazené danou

celkem reportazi

procento reportazi, kde
jsou pritomni jedinci ¢i
skupiny zasazené danou

udalosti udalosti
obdobi pted 1. zménou 19 61 31%
obdobi po 1. zméné 21 64 33%
obdobi pted 2. zménou 46 91 51 %
obdobi po 2. zméné 32 103 31%
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Priloha €. 5: Procentualni zastoupeni reportaZi z domova a ze zahranici

domaci | domaciudalosti | zahrani¢ni | zahrani¢ni zahranicni vztazny vztazny
udalosti v % udalosti s | udalosti bez | udalosti celkem v | prostor prostor nelze
(pocet) z celkového odkagem odk@zu na % z celkového nelze ur¢it v %
poctu na CR CR poctu urcit
43 70,49 % 3 12 24,59 % 3 4,92 %
38 59,38 % 8 13 32,81 % 5 7,81 %
70 76,92 % 3 17 21,98 % 1 1,10 %
78 75,73 % 4 13 16,50 % 8 7,77 %

Piiloha €. 6: Procento oby¢ejnych lidi jako aktéri z celkového poc¢tu viech aktéri a
pocet obycejnych lidi jako aktéri na jednu reportaz

pocet celkovy procento celkem pocet obycejnych
,,obycejnych pocet obycejnych lidi | reportazi | lidi jako aktérti na
lidi““ jako aktéra jako aktérti z jednu reportaz
aktérd v vSech celkového poctu
reportazich | reportazich
obdobi pted 1. zménou 49 267 18 % 61 0,80
obdobi po 1. zméné 75 292 26 % 64 1,17
obdobi pted 2. zménou 69 378 18 % 91 0,76
obdobi po 2. zméné 93 410 23 % 103 0,90

Piiloha €. 7: Procento reportazi, ve kterych jsou obsaZeny ilustra¢ni zabéry

pocet reportazi, ve
kterych jsou obsazeny
ilustra¢ni zab&ry

celkem reportazi

procento reportazi, ve kterych
jsou obsazeny ilustracni zabéry

obdobi pted 1. zménou 22 61 36,07 %
obdobi po 1. zméné 25 64 39,06 %
obdobi pfed 2. zménou 44 91 48,35 %
obdobi po 2. zméné 41 103 39,81 %
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Piiloha ¢. 8: Procento reportazi s piitomnosti doprovodné grafiky

pocet reportazi, ve celkem reportdzi | procento reportazi, ve kterych je
kterych je obsazena obsazena doprovodna grafika
doprovodna grafika

obdobi pfed 1. zménou 12 61 19,67 %

obdobi po 1. zméné 19 64 29,69 %

obdobi pfed 2. zménou 47 91 51,65 %

obdobi po 2. zméné 39 103 37,86 %

rwr

Piiloha ¢. 9: Procento reportazi, ve kterych se vyskytuje senzacni prace s kamerou

pocet reportazi, ve

celkem reportazi

procento reportazi, ve kterych se

kterych se vyskytuje vyskytuje senzaéni prace s
senzacni prace s kamerou kamerou
obdobi pted 1. zménou 2 61 3,28 %
obdobi po 1. zméné 2 64 3,13 %
obdobi pted 2. zménou 10 91 10,99 %
obdobi po 2. zméné 3 103 2,91 %




