Prace je vé€novéna problematice jazyka ruské reklamy, ktery zkouma jako svébytny
systém. Klade si za cil analyzovat reklamni text z hlediska jeho informacéni a
formalni struktury. Zaméiuje se na specifické umeélecké prostredky, které reklamni
text vyuziva. Déle je prace zaméfena na kategorizaci neologismii a neologizaci ruské
reklamy. Pozornost je vénovana také piejimkam z anglického jazyka. Pouzitou
vyzkumnou metodou je metoda popisnd a srovnavaci. Vystupem této prace je
systematizace informacni a formalni struktury reklamniho textu, rovnéz bylo
dokazano casté pronikani uméleckych prostiedkit do jazyka reklamy a jeho aktivni
neologizace. Prace je Vyuzitelnd jako vhodny podklad pro dal$i zkoumani specifik
reklamniho textu v rusting, nebo pro dalsi jazykové studie, ptipadné i pro tvorbu

marketingovych strategii a marketingovy vyzkum.



