POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Bc. Adéla Mysikova

Nazev prace: Marketingova komunikace nové¢ vznikajiciho damského eshopu

Cil prace: Hlavnim cilem této diplomové préce je vytvofit marketingovou komunikaci
nové vznikajicimu damskému eshopu .

Celkova narocnost prace:

Podpriimérné Priimérné Nadprdmérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podprlimérna priimérna nadpriimérna

Hodnoceni: Predlozena DP je inspirovana podnikatelskou poptavkou a ma pfimy dopad do praxe. To
je tfeba ocenit. ZdGraznuji i velkou samostatnost a iniciativu diplomantky, ktera si aktivné nasla
tématiku a vyhledavala vSechny zdroje. V teoretické Casti prokazala diplomantka piny vhled do
problematiky a schopnost zachazeni s literaturou , véetné citace. Tato Cast vSak neni zcela proporcni
vzhledem k vyzkumu, kterému je vénovano jen asi 50%, coz ochuzuje zejména hloubku analyzy.
Vlastni dotaznik a jeho distribuci povazuji za standardni a adekvatni metodu, vcetné provedené
pilotaze. Horsi je to s prezentaci a interpretaci dat. Néktera jsou uvadéna v procentech (napf. graf 5,
s. 55) jina formou absolutniho vyctu, coz snizuje hodnotu prace. Také interpretace je nékdy zcela
podrobna, ale jinde UpIné uchybi (napf. s. 65 — kde Zeny nejcastéji sportuji). Pfesto je tfeba ocenit
celkovou praktickou a podnikatelskou vyuZitelnost vysledkd, které jdou vSak na Ukor metodologie a
védecké hodnoty prace.

Pripominky (kromé vySe zminénych):

1. Celkova struktura celkem odpovida pozadavklm, ale nékteré kapitoly maji neadekvatni nazev.
Napt. s.46 kap.5.: ,, Interpretace ziskanych dat". Ve skuteCnosti se jedna o prezentaci, jen
¢astecné o interpretaci dat.

2. Zbytecné drobné chyby a preklepy: napf. s. 52 slovo nenakupuji v legendé grafu je chybné.

3. Vlastni navrh je odvozen od predem urcené sumy za komunikacni marketink (viz s. 45
25 000,- K&) a neni dostatecné prezentovan z hlediska vyhod a nevyhod.



Otazka k obhajobé:

1. Jakou marketingovou strategii vyvozujete z faktu, Ze vétsina respondentek voli znacky typu
Nike, Adidas, Moire a Craft? Budete je uprednostiiovat ve vaSsem prodeji, nebo budete sazet
na odlisnost a kvalitu méné znamych znacek? Proc?

Prace je doporucena k obhajobé.

Prace svym rozsahem i obsahem splfiuje naroky, kladené na diplomovou praci. Doporucuiji ji
k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: S ohledem na priibéh obhajoby: velmi dobre

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne: 5. 5. 2013

PhDr. Vladimir Janak, CSc., FTVS UK



