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Hodnoceni prace, pripominky:

Praci hodnotim jako zdafilou. Pozitivné hodnotim zejména jeji praktické zaméreni, prestoze o klasicky
navrh marketingové komunikace se zde nejedna. Stupen spinéni cile prace vzhledem k nize uvedenym

pfipominkam hodnotim znamkou dobre.

Teoreticka Cast je zpracovana prehledné. Jeji hodnoceni sniZuje fakt, Ze autorka prace predkladana
teoreticka vychodiska nijak nekomentuje a neuvadi je do souvislosti se svym marketingovym
vyzkumem. Nékteré informace mi ve vztahu k tématu diplomové prace pfijdou nepodstatné. Nerozumim
napriklad zafazeni loga zavodu Red Bull Nordix v podobé obrazku €. 2 ¢i ukazce guerilla marketingu

v podobé obr. ¢. 3. Obrazky maji dokreslovat ddlezité informace, pfitom ,namimg rights" sportovnich

akci ani guerillovy marketing autorka prace ve své marketingové komunikaci nenavrhuje.

Analyticka Cast prace je oprena zejména o vysledky dotazovani. Pozitivné hodnotim pocet ziskanych
dotaznikd. Negativné pak skutecnost, Ze autorka prace nepfiloZila dotaznik do své prace a pouze uvedla
jeho kratkou ukazku v Prilohach prace. O presnych formulacich otazek se tak ¢tenar mdze jen

dohadovat. Urcitym voditkem je mu v tomto nazev podkapitol v kapitole 5 Interpretace ziskanych dat.



Vzhledem k absenci dotazniku v Pfilohach prace jsou pak irelevantni nékteré informace uvadéné

v metodologické Casti prace. Naptiklad informace o konkrétnich Upravach dotazniku po provedené
pilotazi.

I pfes absenci dotazniku jsou z néj patrné nékteré metodologické nedostatky. Autorka prace se
respondentek napiiklad pta, zda jsou ¢lenkami socialni sité Facebook. Vzhledem ke skutecnosti, Ze sbér
dat probihal pfedevsim za pomoci Facebooku a dotaznik byl propagovan i na dalSich strankach
Facebooku, je zfrejmé, Ze vysledek této otazky je touto skutecnosti silné ovlivnén. Autorka tento fakt

v praci nijak nefesi, ani nekomentuje rozpor mezi jejim vysledkem a statistickymi Gdaji o poctech
uzivatell Facebooku na strané 58.

VySe uvedena skutecnost silné ovliviuje i dalsi vysledky, jako naptiklad vék respondentek (vétsina
v rozmezi 16 — 25 let) nebo primérny Cisty mésicni pfijem (80% do 20 tis.), coz zfejmé nekoresponduje

se zamyslenou cilovou skupinou zakaznik( pro nové vznikajici damsky eshop.

Metodologicky UpIné chybné je, podle mého nazoru, hodnoceni vysledkd na otdzku tykajici se mésta,
kde respondentky ,nejCastéji* sportuji. Také tyto vysledky jsou silné ovlivnény skuteCnosti, ze autorka
sama pochézi ze Severnich Cech a studuje v Praze. Pravé odtud pochdzi tedy i vétsina respondentek,
které oslovila. Ovlivnéni vysledk( autorka v praci zminuje. To ji vSak nebrani dale s témito vysledky
pracovat tak, jako kdyby autorka skutecné véfila tomu, Ze nejvice Zen sportuje prave v téchto
regionech. Konkrétné uvadi: ,Podle dotazniku nejvice Zeny sportuji v Praze, D&Cing, Liberci a Hradci
Kralové. V ramci marketingové komunikace by bylo vhodné v téchto méstech oslovit vybrané kluby, kde
se pohybuje hodné Zen ¢i ddmska fitcentra a pozadat je o spolupraci.... Dale by bylo mozné uvazovat

v okoli téchto mést o vikendové ¢i jednodenni akci uréené zenam, kde by si mohly samy otestovat

nabizené produkty...".

Synteticka Cast prace je v podobé kapitoly 6 Navrhy marketingové komunikace. Nejedna se vSak
v pravém slova smyslu o navrh marketingové komunikace, ale spiSe o komentare k jednotlivym
analyzovanym ukazatelm. V navrhu marketingové komunikace bych, mimo autorkou uvedené
komunikacni nastroje, ocekaval také uréeni (identifikaci) cilové skupiny zakaznikd, pro kterou je
komunikace urcena, stanoveni konkrétnich cild komunikace, ¢asovy harmonogram a také uceni i
alespon zamysleni se nad oCekavanymi reakcemi zakaznikd.

Prace obsahuje drobné formalni i vécné nepresnosti. Napriklad Uvod by mél byt jiz ¢islovanou kapitolou.
Prikladem vécné nepresnosti je véta z kapitoly 5.10. ,....nejcastéji navstévovanymi akcemi jsou bézecké
akce poradané firmou Nike (napt. Nike Run, We Run Prague a dalsi) a Adidas (napf. Prague
International marathon)". Nike velmi problematicky, Adidas v Zadném pfipadé nelze oznacCovat za

~poradatele". Adidas je ,pouze" jednim z hlavnich partnerd prazského maratonského zavodu.

Kromé formalnich chyb obsahuje prace také nékolik gramatickych a stylistickych chyb. Typické jsou
zejména ,neshody" podmétu s prisudkem (napf. ,katalogy byli* apod.) a nékteré preklepy (napft. ,,...
Zeny nejCastéji zaujmu reklamy..." apod.)



Otazky k obhajobé:

1.

3.

Z grafu C. 8 je patrné, Ze reklama vede k rozhodnuti koupit si sportovni zbozi na urcitém eshopu
minimalné (byla oznacena dokonce nejméné pocetné). Presto se Vase navrhy toli zejména

kolem r8zné formy reklamy. Pro¢?

Ze stejného grafu je patrné, ze k rozhodnuti koupit si sportovni zbozi v eshopu vede zejména
doporuceni pritele ¢i pritelkyné. Jak Ize s touto informaci pracovat? Co méze eshop ActiveLady
ucinit pro to, aby byl aktivné doporucovan?

Vysvétlete komisi, jaky konkrétni smysl mélo zafazeni otazky tykajici se mésta, kde respondenty
~nejcastéji* sportuji, kdyz bylo dopredu zfejmé, Ze vysledky na tuto otazku budou silné

ovlivnény vybérem respondentek?

Domnivate se, Ze z Vaseho Setfeni je mozné identifikovat idealni cilovou skupinou pro eshop
ActiveLady? Jakou cilovou skupinu hodlate zasahnout Vami navrhovanou marketingovou
komunikaci?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

V Praze dne 3. kvétna 2013

Mgr. Jan Sima



