Medialni obraz kampanré ,D ékujeme, odchazime* ve
vybranych ¢eskych denicich

Abstrakt

Tato prace si bere za cil analyzovat obraz kathpdde¢kujeme, odchazime*
v Lidovych novinach a Hospotkkych novinach. #inou vzniku této protestni akce byla
nespokojenosteskych nemocginich Iékaa s platovymi a pracovnimi podminkami, ale také
s rekterymi aspekty chodu nemocnic @&ského zdravotnictvi. iBdstavitelé |ékiskych
odbofi oslovili profesionalni PR agenturu, aby jim poneohd vytvdenim a vedenim
kampar, coz bylo dvodem, pré méla kampa podstats vétSi (inek nez vSechny ostatni
dosavadni pokusy lékia 0 zmenu. S ohledem na to, Ze zpravodajska média v kaouafli
sehrala stZzejni roli, je cilem této prace analyza toho, jakymisobem bylo o tématu
referovano ve vybraném vzorku denniho tisku. PEelydtéto prace byla jako zékladni
vyzkumna metoda zvolena kvantitativni obsahovayaaalpomoci niz bylo zkoumano, jaky
prostor byl tématu v denicichénovan, jak se tento prostor vyvijel¢ase, které avody
odchodu Iék#i byly v denicich akcentovany, jak se vyvijela nagiat tématu, ale také to,
jaky prostor k vyjateni byl wnovan jednotlivym strandm konfliktu a konkrétninteakm, a
to, zdali deniky v rdmci nazorovych téxmckteré ze stran konfliktu stranily. Prace sleduje
vyvoj celé akce od jejiho gatku v kwtnu 2010 po jeji dozvuky v dubnu 2011. Sasti
prace je téz kratky teoreticky ivod do historieaiékych odbol a popis vyvoje kampa&nvc.
jejich bezprogednich vysledi.



