Abstrakt

Diplomova prace se zabyva vyvojem programové nabidky nejvétSich ceskych
komer¢nich stanic TV Nova a TV Prima v letech 2002 — 2012. Zamétuje se vyhradné
na vlastni tvorbu televizi a zachycuje proménu vysilanych zanrt, které se od téch
pivodnich (estrdd, védomostnich soutézi) pfesunuly k reality show a mydlovym
operam, jez udavaji charakter soucasnych programovych schémat. VétSina televizni
produkce stavi praveé na platformé tzv. reality TV, kterd klade diraz na zobrazovani
reality divacky atraktivnim zplGsobem a prochazi napfi¢ zanry a styly. Pod timto
vlivem se hranice jednotlivych zanrii zacinaji zamlzovat a ptestavaji byt urcujici.
Signifikantni je pfistup jednotlivych televizi k tvorbé programové nabidky, nebot
kazdé se béhem obdobi jasné vyprofilovala a zvolila specificky ptistup.

Celé prace je ukotvena v teoretickych vychodiscich, vymezuje dilezité mechanismy
ovliviiyjici Ceskou televizni krajinu ve tfech zakladnich oblastech (globalni,
technologické a ekonomické). V§ima si, Ze globalizace pfinesla homogenizaci kultury
a mezinarodni integraci, proto je fada pofadii v dneSni dobé¢ realizovdna na zakladé
zahrani¢ni licence. Navic dochézi k internetizaci a konvergenci televiznich obsaht, do
kterych stile vice promlouvaji moderni technologie. To vSe se déje za ucelem
dosazeni dobrych vysledkd sledovanosti, podle nichz se odviji zisky z prodeje

reklamy. A ekonomicky zisk je pro komer¢ni stanice hlavni prioritou.



