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Aplikace a vyhodnoceni sponzoringu Vramci pofadani soutéZze v moderni

gymnastice

Hlavnim cilem této prace je aplikace sponzorskych balicki zhotovenych
Vv bakalafské praci na byvalé a soucasné sponzory s cilem ziskat zpétnou vazbu a
ptipadn¢ je naldkat zpét na lepsi protisluzby. Dalsim subcilem
je navazani spoluprace s novymi potencialnimi partnery pro soutéz v moderni

gymnastice pomoci vytvorené nabidky §ité na miru.

V praci jsou pouzity metody kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu. Metoda
pisemného dotazovani je pouzita u byvalych a soucasnych sponzorti a metoda
direct mailu a osobniho polo-strukturovaného interview u nové vybranych

potencionalnich sponzorti.

Jiz v prubéhu sbéru dat byla prokdzdna neuplnd vyuzitelnost vytvorenych
sponzorskych balicki a naopak bylo zjiSténo, jaké moZnosti sponzorské
spoluprace by partneti vice preferovali. Na zaklad¢ vysledki byly sestaveny nové
sponzorské balicky a predev§Sim vice Zadany nabidkovy list reklam. Diky

nekterym interview se podatilo pro soutéz ziskat noveé sponzory.
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