Abstrakt

Diplomova prace ,,EYOWF 2011 a mytologické postupy v marketingovych strategiich
kampané* se zabyva sémiotickym rozborem a mytologizaci marketingového propagacniho

klipu 10. Zimniho evropského olympijského festivalu mladeze 2011 (angl. EYOWF 2011).

Studie je zasazena do rdmce symbolického interakcionismu a mytologie jako sekundarni
narace. Vychazi zteorii a terminologie lingvisty Ferdinanda de Saussura, francouzského
sémiologa Rolanda Barthese a triadického pojeti znaku Charlese Sanderse Peirce. Prace se
vénuje tvorbé medidlniho sdéleni, marketingové komunikaci a pouziti konkrétnich znaki

coby elementérnich konstitucnich prvk.

Pouzitou metodou je sémioticka analyza. Analyzovanym vzorkem je audiovizudlni text tzv.
imageovy spot o stopdzi 2 minuty a 52 sekund, ktery obsahuje prvky celé¢ komunikaéni
kampang. Prostfednictvim deskripce a interpretace jednotlivych zakédovanych znakd, z nichz
je konkrétni kampan sloZena, se prace pokusi zhodnotit a interpretovat komunikovany
materidl. Pozornost je soustfedéna na jednotlivé zabéry a stiihy, grafické provedeni, pouzité

barvy, u¢inkujici a celkovou mytologizaci jednotlivych prvki.



