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Cil, vyznam prace a hodnoceni pribézné prace na tématu kvalifikacni prace:

Diplomantka splnila zadani, s naplnénim jejiho diplomoveého ukolu jsem jako vedouci
prace spokojen a ocenuji ne uplné snadné a literaturou pokryté téma (s vyjimkou
literatury o socialnich sitich nebo o marketingu obecné, které je mnoho, ale ne

v priniku s poskytovateli informacnich sluzeb).

Diplomantka konzultovala pribézné, pravidelné pfedkladala ke kontrole a konzultaci
Casti zpracovanych kapitol a projevila kreativitu a pili, mnoho ¢asu bylo straveno
snad pfinosnymi diskuzemi nad dalSim sméfovanim prace, které pfinaselo dalSi
moznosti rozvijeni béhem vlastniho zpracovani, ae bylo tfeba se drzet sméfovani k
cili.

Struktura prace / obsahové zalezitosti:

Diplomantka ke své praci vyuzila nejen zkuSenosti ze studia bakalafské a nyni
zavrdujiciho se magisterského na UISK FF UK, také jeji praxe a zajmu o nova média,
ale zaroven se zde projevila kladné jeji staz v ramci programu Erasmus, kdy se
tématu zacCala v podstaté vénovat. Jeji zajem je nejen o témata informacniho
prumysli, ale i o nova média, ktera si samostatné nebo na prednaskach studovala.

V prvni Casti diplomové prace bylo tieba se vénovat zakladnim aspektim zmén
v ramci informaéni spolecnosti, které ovliviiuji informacni instituce, informacni zdroje
a sluzby, subjekty informacéniho prumyslu a jejich novou pfilezitost doplnit
marketingové aktivity souCasnymi technologiemi spojenymi se socialnimi sitémi.
Povazuji za vhodné, Ze si diplomantka sestudovala a zakladné shrnula zmény pojeti
marketingu a jejich uplatnéni v socialnich sitich, ujasnila si zakladné socialni sité a
jejich strukturaci. Ale je nutné vidét diraz ne na principy socialnich siti a nastroju, ale
jejich zakomponovani do strategii databazovych center a dalSich subjektl
informacniho primyslu. | pro tento ucel bylo nutné nastinit, jak marketing takovych
korporaci je provozovan.



Vlastni prizkum s pfijatelnym vzorkem respondentu (vétSi kvantitu jsem nedoporudil,
staCi brat jako sondu, doplnit analyzou napf. webovych stranek) diplomantce pak
ukazal zajimavé prilezitosti, ale i pfedpokladané rezervy a bariéry ve vyuzivani
prostfedku socialnich siti ve prospéch marketingu jejich informacnich sluzeb.

Ocenuji zpracovani tohoto tématu, nebot nebylo ve svété ani u nas komplexné
zpracovano, vétsinou jen na urovni zminek, dil¢ich ¢&lankl, anebo by byla
diplomantka naopak =zaplavena literaturou zinternetu o vyuziti marketingu v
socialnich médii, ale na jinych produktech naprosto irelevantnich pro téma
diplomantky. Jsou zde specifické skupiny uzivatell a zakazniki a marketingové
kanaly databazovych center a podobnych instituci musi pracovat uplné jinak, nez si
nékdo predstavuje v jinych komoditach. Téma pfineslo i fadu vystupl a inspiraci,
které vSak uz nejsou z duvodu rozsahu pouzité v této praci a mozna bude stat za
zamysSleni téma jesté dale rozpracovat v rigorézni praci, ale to nechavam na vyvoji
obhajoby a budouciho zajmu diplomantky, jejiz praci ale rozhodné& doporucuji k
obhajobé.

Vybér informacénich pramenti:

Bez vyhrad.

Stylisticka a gramaticka uroven prace:

Bez vyhrad, autorka psala text nejen odborné, ale zaroven Ctivé.
Formalni a graficka uprava prace:

Velmi kvalitni.

Zaver:

PfedloZzenou diplomovou praci doporucuji k obhajobé a hodnotim stupném
vyborné.

V Praze dne 30.1. 2013 Richard Papik, v.r.





