Abstrakt

Diplomova prace Dopad hospoddrské krize na televizni trh v Ceské republice v sobé
spojuje dvé zakladni témata: sou¢asnou hospodatskou krizi a televizni trh v Ceské republice.
Televizni trh je Gzce spjaty s televiznim reklamnim trhem. Diplomova prace hledd odpovédi
na otazky, zda a jak ovlivnila hospodafska krize objem finan¢nich prostiedkl investovanych
do televizni reklamy a jak se zmény na televiznim reklamnim trhu promitly v hospodaiskych
vysledcich jednotlivych televiznich spole¢nosti. Pro zhodnoceni finan¢ni situace zkoumanych
televiznich spoleCnosti je vyuzita finan¢ni analyza. Vyvoj objemu investic do televizni
reklamy a ceny televizni reklamy je zjiStovan prostfednictvim dat a informaci z vyzkumnych
agentur. Diplomova prace rovnéz zkouma diisledky pro divéka, tj. zda se hospodarska krize
promitla ve zméné vysilaciho schématu a zda tyto zmény nasledné ovlivnily sledovanost
jednotlivych TV. Pro zjisténi téchto informaci je vyuzita kvantitativni analyza televizniho
programu v ramci vymezeného obdobi. Sledovanost zkoumanych televiznich spolecnosti je
hodnocena na zakladé dat vyzkumnych agentur (pfedevS§im Asociace televiznich organizaci).
Pro komplexni zhodnoceni problematiky je diplomova prace doplnéna o pojednani tykajici se
soucasné hospodaiské krize a charakteru televizniho a s nim spjatého televizniho reklamniho

trhu.





