
Abstrakt

Diplomová práce Vliv mediálního partnerství na obsah filmové recenze zkoumá, do 

jaké míry mohou obsahy filmových recenzí v českém tisku souviset s praxí mediálního 

partnerství. První část založená na rešerších nejprve stručně popisuje vývoj kulturní 

publicistiky zaměřené na kinematografii v českém prostředí a věnuje se danému žánru 

po teoretické stránce. Dále potom na základě krátkého dotazníkového šetření rozebírá 

přístup píšících recenzentů a zamýšlí se nad hranicemi subjektivity publicisty i nad 

etickými normami, jimž se česká tištěná média řídí. Druhá část vychází z vlastního 

výzkumu. Autorka si zvolila dva celostátní deníky a dva celostátní týdeníky, u kterých 

provedla obsahovou analýzu recenzí filmů, jež byly danými periodika zároveň mediálně 

zaštítěny. Přístup mediálního partnera potom porovnávala s prvoplánově 

nezainteresovanými periodiky, a to s tištěnými i s elektronickými. Analýza prováděná 

v letech 2007 až 2010 umožnila komparaci přístupu nejen mezi jednotlivými médii či 

konkrétními recenzenty, ale také meziroční srovnání.




