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1 - HODNOCENI OBSAHU PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
1.1 Adekvatnost stanovenych cili a volba metodologie A
1.2 Relativni Gplnost zpracované sekundarni literatury A-B
1.3 Porozuméni zdrojlim a schopnost pracovat s nimi A
1.4 Volba vhodné techniky zpracovani materidlu a jeji zvladnuti A
1.5 Interpretace vysledkt A
1.6 Struktura prace, vyvazenost jednotlivych casti A-B
1.7 Logic¢nost vykladu A-B
1.8 Ptinos prace, dosazeni cila a validita zavéra A

Slovni komentaf:

Diplomant prezentuje velmi detailni analyzu prospektii nabizejicich bankovni sluzby a
automobily. Teoreticka ¢ast je podrobné zpracovana, nicmén¢ u nékterych citaci bych doporucila i
ptvodni zdroj — napf. u teorie mluvnich aktl i odkaz na autory Austina a Searla, u zdvoftilostniho
principu by mél byt uveden Leech, u kooperacniho Grice. Diplomant uvadi pouze dal$i zpracovani
teorii v dilech Ceskych lingvistek.

Empiricka ¢ast je velice zdatila, diplomant si v§ima relevantnich jevl na vsech jazykovych
rovinach, komentuje i neverbdlni slozku sdé€leni. Velky diraz je kladen na mozné plisobeni na
adresata, pragmaticka dimenze je dostate¢né propracovana.

Obcas jsou nezifetelné hranice mezi komentafi k jednotlivym typim produktl — ve velkém
mnozstvi detailnich informaci se ¢tenat ztraci, doporucuji uvadét shrnujici informace v zavéru
blokli vénovanych dil¢i problematice.



2 - HODNOCENI FORMALNICH NALEZITOSTI PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
2.1 Adekvatnost horizontalniho ¢lenéni textu A
2.2 Funk¢nost odkazli a poznamkového aparatu A-B
2.3 Dodrzeni cita¢ni normy A-B
2.4 Dodrzeni stylové normy A-B
2.4 Dodrzeni morfologické normy a pravopisné kodifikace B

Slovni komentar:

Prace je prehledné clenéna. Pro zvySeni prehlednosti doporuc€uji odlisit pismo u nazvi
produkti — kurzivou jsou psany ndzvy produktl 1 ptiklady, coz je matouci. V praci se vyskytuji
chyby v interpunkci (s. 11, 12, 27, 50, 55, 62, 81, 105, 108) a pieklepy (s. 7, 28).

3 - SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE

Praci doporucuji k obhajobé.

Slovni komentaf:

Prace je wvelice peclivou analyzou reklamnich strategii v oblasti bankovnictvi a
automobilového priimyslu. Ocenuji komparativni piistup — autor zvolil dva typy produktii a zaroven
dva typy médii — tisténé prospekty a internetové prezentace. Teoreticka vychodiska diplomant
zalozil na dostate¢ném mnozstvi relevantnich zdrojt.

4 - OTAZKY ANAMETY PRO OBHAJOBU

4.1 Neni zcela vysvétleno, jak funguje pozitivni a negativni zdvotilostni strategie v tomto typu
komunikatu — prosim o upfesnéni.

4.2 Jaké rysy spojuji dva typy produktii, které jsou prezentovany v prospektech, jez jste zvolil k
analyze?

4.3 Vyberte jeden podtyp komunikatu a popiste strategii, se kterou se tviirce prospektu obraci
na cilového adresata. Kdo je predpokladanym cilovym adresatem?

4.4 Zjistil jste ve sledovanych komunikatech néjaké rozdily v tom, zda se obraci na zeny ¢i
muze? V jakych rolich jsou Zeny a muzi prezentovani?

4.5 M3 vasSe prace vyuziti ve Skolni praxi?

5 - NAVRHOVANA KLASIFIKACE PRACE
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