
Abstrakt 

 

Název: Komunikace s médii v rámci PR FC Viktoria Plzeň, a.s. 

 

Cíle: Hlavním cílem práce je na základě teoretických poznatků, vlastního 

pozorování, rozhovoru s představitelem klubu a vyplněných dotazníků od 

sportovních novinářů zhodnotit současnou komunikaci s médii klubu 

a následně navrhnout možná opatření, která by mohla vést k vylepšení 

vztahu s novináři, na němž je závislý i mediální obraz klubu. 

 

Metody:  Praktická část práce se skládá z popisu současné situace na základě 

syntézy informací z rozhovoru s tiskovým mluvčím klubu a informací 

zjištěných vlastním pozorováním z pozice novináře v několika utkáních 

přímo na stadionu FC Viktoria Plzeň. Následně je tato situace 

zanalyzována  v konfrontaci s teoretickými poznatky z literatury 

a s informacemi z dotazníkového šetření mezi novináři. 

 

Výsledky: Z výsledků práce vzešlo několik nedostatků. Ze zařízení jednotlivých míst 

určených pro novináře se jedná především o absenci stolů v tiskovém 

středisku a nevhodné společné toalety s diváky na tribuně. Dále by 

zlepšení servisu pro novináře přineslo také zřízení stálé mixzóny, 

vzájemná spolupráce s novináři při sestavování otázek u audio nahrávek 

nebo umístění TV obrazovky s přenosem utkání do press boxů. Naopak 

velmi kladně je hodnocena práce tiskového mluvčího klubu. 
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