Abstrakt

Nazev prace: Teambuildingové programy v CR

Cile prace: Cilem prace je sestavit pfehled nabidky ceského trhu v oblasti teambuildingovych
programt a jeji srovnani s nabidkou vybranych zahrani¢nich agentur.

DalS8im cilem prace je navrhnout opatfeni, kterda mohou pomoci k naslednému zkvalitfiovani a
rozsifovani Ceské nabidky ve specifickych odvétvich poskytovani teambuildingovych sluzeb

sluzeb.

Metoda: Pro shroméazdéni potifebnych dat v oblasti vymezeni pojmu teambuilding byla
provedena reSerSe odborné literatury. Pro analyzu Ceské a zahrani¢ni nabidky bylo Cerpano

z elektronickych zdroji.

Vysledky: Poukazuji na mezery v ¢eské nabidce v oblasti teambuildingovych programi ve

srovnani se zahrani¢im a na nékteré moznosti, jak t€chto mezer vyuzit.
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