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Abstrakt:

Bakalafska prace se vénuje problematice hudebniho videoklipu a jeho estetické
recepci, nicméné paraleln¢ zasahuje prubéznymi ndhledy do nékolika dalSich
oblasti zkoumani, jako je naptiklad formalni a funk¢ni analyza filmu, historicky
vhled do pocatkti a nasledkd stale probihajici digitalni revoluce nebo teorie
fungovani lidského senzorického aparatu a vjemového zpracovani v mozku.
Cilem prace je na zakladé studia odborné literatury a pramenti skrze rozbor
vybranych aspekti hudebniho videoklipu postihnout jeho zvlastni charakter a
specificnost jeho estetické recepce nejen mezi dal§imi audiovizualnimi ttvary, ale

také tedy v kontextu §ir§im — historickém, medialnim, kulturnim ¢i filosofickém.

Abstract:

This bachelor’s thesis focuses on the problems of music video and the
peculiarity of its aesthetic perception, however it simultaneously reaches into
other academic areas such as formal and functional analysis of film, historical
perspective into origin and impact of the ongoing digital revolution or a theory of
a human sensory apparatus and a processing of perception. The goal of this thesis
is to capture a special characteristic of a music video and the peculiarity of its
aesthetic reception done so based on a study of appropriate materials and through
an analysis of a selected aspects. It should lead us not only to other audiovisual
structures but also to a various contexts like the historical, medial, cultural or

philosophical ones.
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1. Uvod

Specificnost estetické recepce hudebniho videoklipu v sobé predpoklada
specificnost zanru daného druhu uméni. Postihnout takovou véc se jevi
problémem posledni doby, specialn¢ s nastupem novych médii a umeéleckych
odvétvi vychazejicich z automatického obrazu — piedev§im fotografie, filmu a
videa, kdy se pokusy o postizeni zvlastnosti této formy znovu vratily do zorného
pole filosofii a teoretikii. Budu se snazit popsat n¢kolikeré zvlaStnosti recepce
hudebniho videoklipu z estetického hlediska, rozhodné ne s ambicemi vyCerpat
moznosti a podat dokonaly vhled do problematiky, nebo se jinak pokouset o jasné
zavéry, co se definice nebo funkce tyce, ale nckolika nejzjevnéjSimi aspekty
priblizit povahu hudebniho videoklipu a jeho estetické recepce. Jako metodu jsem
si zvolila hlavné vymezeni na zéklad¢ pozorovani ,,0koli* videoklipu a tim jeho
oddélovani od dalSich slozek ptibuznych riznych fenomént, jakousi odstredivou
metodu, dale teoretickou abstrakci, funkéni analyzu a komparaci s pfibuznymi
jevy.

Je tfeba se také zaméfit na zmény povahy a recepce hudebniho videoklipu
v ¢ase. Jeho historie neni vibec dlouhd, je to v d&jinném kontextu zcela nové
médium, jest¢ novéjsi, nez film, ale i za své kratké pusobeni se dockalo
nékolikerych zmén — jak v né&jakych specifikach své funkce tak piedev§im
s nastupem digitalizace a s nim souvisejici ohromné revoluce v celém medialnim
svete, v nazirani na takové fenomény, které spadaji nejen do audiovizualniho pole,
v ocekavani, ktera s sebou nesou, zrychleni veskeré produkce a tim padem 1
konzumace, ztoho plynouci zmény povahy divaka/posluchace - celkové
transformace medialniho svéta, do kterého podle institucionalni teorie samoziejmé
patfi i recipient. Jeden z hlavnich hlasti bych chtéla dat srovnani hudebniho videa
a hudby ve filmu, jakoZto jednoho z nejdominantngjSich audiovizudlnich jevl a
ziejm¢ také zanru jednomu z nejpiibuznéjSich. Pravé digitalni revoluci a jejim
podstatném dopadu na mnoho odvétvi jako jsou tieba medidlni svét ¢i mezilidska
komunikace, jsem vénovala také pomérnou ¢ast prace, jelikoZ takova revoluce
ovliviluje nejen to, jak nas svét ,,vypada®, ale velkou mérou i to, jak my sami ho

vnimame. Proto jsem na uplny konec prace uvedla kapitolu spojenou s médii a



digitalizaci a to o fenoménu simulakra, kde jsem vychazela pfedevsim z teorie
Jeana Baudrillarda® a ktera se tykéa charakteru postmoderni doby, kterd sama o

sob€ méni lidské vnimani, samoziejme také to estetické.

Nakonec bych radda dala alespoil néjaké limity tomu nejSirSimu kontextu a to
tvrzenim, Ze se budu zabyvat formou videoklipu, sjakym je vétSina z nas
obeznamena nejvice, totiz videoklipem anglo-americké produkce a knému
piidruzenymi projevy zapadni kultury a zZadné jiné. Pro srovndni nabidnu jeden
kratky vhled do japonské hudebni/vizualni produkce v kapitole 2.2., ale tim toto

jediné odkroceni od vyse zminovaného konci.

2. Hudebni videoklip

2.1 Definice

Spolu s digitalizaci a masovou piistupnosti médii, jak z hlediska
uzivatelského, tak tviirciho, je potfeba nového nédhledu na pojem videoklipu a jeho
celého pole. Nejprve se budu snazit piiblizit k aktualni definici hudebniho videa

nahlédnutim definic, které poskytuji tfi velké anglické slovniky.

Cambridgesky slovnik definuje hudebni video pod heslem video jako ,kratky
film, ktery ma za ukol propagovat popularni pisefl“z. Jsou tedy vSechna hudebni
videa tocena kvili propagaci pisné? Videoklip mlze byt pieci vice, nez
propagacni materidl pisné, nebo interpreta. Oxfordsky slovnik definuje videoklip
jako ,,natocené predstaveni nahrané popularni pisné obvykle provazené tancem a

é“?)

vizualnimi obrazy interpretujici text pisné“’. Tato definice je sice nejobsahle;jsi,

! BAUDRILLARD, Jean: Simulacra and Simulations [online] in Jean Baudrillard, Selected
Writings, ed. Mark Poster (Stanford; Stanford University Press, 1988), 5.166-184. [14.8.2013].
Dostupné z:
http://www.stanford.edu/class/history34q/readings/Baudrillard/Baudrillard_Simulacra.html

2« short film made to advertise a popular song* in Cambridge Advanced Learner’s Dictionary,
Cambridge University Press, 2013. ISBN 978-1-107-685499
% «a videotaped performance of a recorded popular song, usually accompanied by dancing and
visual images interpreting the lyrics” in Oxford Dictionaries [online], Oxford University Press,

8



ale UpIné piehlizi moznosti abstrakce, grafické zpracovani pohybu nebo
experimentalni povahu nékterych videoklipit — jak novych, tak starych.
Longmantv slovnik uvadi k heslu video mimojiné to, ze je to ,.kratky film, ktery
je natoen k ur¢itému dilu popularni hudby**, coZ je v rdmci naseho zkouméni
defince asi nejblizsi, jelikoz v nicem neomezuje (snad kromé toho, ze hudebni
videoklip nemusi byt natoCen pouze k dilu popularni hudby). Nékteré dalsi
slovniky radé&ji neposkytuji definici zadnou. TakZe zpusob, jakym je hudebni
video Vv téchto slovnicich definovano, nedrzi krok s vyvojem jeho Zanru, ani

dostate¢né nebere v potaz jeho rozli¢né variace, funkce a moznosti.

Nesnazim se kritizovat - sama se do definice hudebniho videoklipu poustét
nehodlam, pouze chci poskytnout prostor pro moznosti predefinovani tohoto
hesla, tim, ze zdiraznim, Ze stavdjici definice nejsou ponckud dobie podané.
Zacnéme tim, ze samotny zanr hudebniho videa je tezky pfesnéji popsat —
pohybuje se nékde na hranici televizni reklamy, video artu a kratkého filmu. A
proti slovnikovym definicim, které se nejspis stale drzi ptfedstavy utvorené podle
vétsinové, sttedoproudové produkce videoklipti z nyni jiz upadajici éry MTV?,
ktera svoje fungovani zalozila na hudebnich videoklipech, se da namitnout, Ze
mnoho videoklipii jiZ neni tvofeno kvlli propagaci pisn€ a interpreta, nybrz
mizZou samy o sobé& stat napiiklad jako samopropagujici se umélecké dilo. Toto
pravdépodobné souvisi se stale vEtsi nezavislosti interpreti na hudebnim
pramyslu, ktera je zapti¢inéna digitalni revoluci®, a ta stoji za rostoucim a hlavné
demokratizujicim vlivem internetu a stdle dostupnéj$i technikou, se kterou
Vv soucasné dob¢ jiz vétSina ,,autort” muze tvofit jak hudbu, tak videa v domacim

prostiedi.

Zde 1 v kapitole 2.3 o funkci hudebniho videa, budu opét zminovat, ze neni

nutné, aby bylo video pfisn¢ o propagaci pisn¢, nebo interpreta. Co tedy videoklip

2013.[12.7. 2013]. Dostupny z:
http://oxforddictionaries.com/us/definition/american_english/music-video

% «a short film that is made to go with a particular piece of popular music* in Longman Dictionary
of Contemporary English, Pearson Education Limited, 2009. ISBN 978-1-4082-0297-5

>Vice 0 MTV v kapitole 4.1

® Digitalni revoluci struéng predstavim v kapitole 4.1.



vlastné je? Esej Daniela Mollera” mluvi o tom, Ze hudebni videoklip je predev§im
pisen a zobrazeni. Pisen je vZdy soucasti videoklipu a tu vZzdy doprovazi zobrazeni
rizného druhu, to by mohla byt pravda. Videoklip je také obvykle kratky —
v ramci audiovizualnich dé€l je na Skale ¢asové délky porad jesté v pomysiné
kategorii ,,kratké*. Moller dale tvrdi, ze je videoklip vétSinou stejné dlouhy, nebo
ne o moc delSi, nez pisen samotna a tim padem se o ném miize mluvit jako o
kratkém filmu, ovSem s tim rozdilem, Ze videoklip ma vétSinou uz z hledsika své
funkce® tendenci zdiraziiovat hudbu, respektive je jeho produkce &asto hudbou
motivovana, k ¢emuz v kratkém filmu nedochazi®. Ja se domnivam, Ze se o
videoklipu moc jako o kratkém filmu mluvit neda. Kratky film jako samotna
audiovizualni kategorie je vSemi svymi formalnimi prvky identicky s
celoveCernim filmem, kromé jednoho — délky trvani. Ackoliv neni hranice mezi
délkou kratkého a celoveCerniho filmu nijak oficidlné stanovena, obecné se
ptedpokladd, Ze kratky film neni natolik dlouhy, aby byl za celovecerni
povazovan. Stejné tak se o videoklipu jako o “kratkém filmu” mluvi ve vyse
zminovanych slovnicich. Je pravdépodobné, Ze slovniky ani Moller nepfipousti,
7e uz se pti pokusu o definici pohybuji na poli terminologie jiného Zanru, stejné
bych ale vyzvala k jisté opatrnosti a pii popisu nazyvala hudebni videoklip tfeba
spiSe audiovizudlnim Utvarem. Nicméné, vratme se k pokusim o postizeni
povahy videoklipu. Moller dale tvrdi, Ze mezi zvukem a obrazem by urcit¢ mél
byt néjaky vztah — mira toho ovSem ovlivni maximalné to, jak je klip efektivni,
nez to, jestli je typickym vzorkem svého Zzanru. Hudebni video je podle ngj
v drtivé vétsing stale linearnim médiem®®, i kdyz jako dali jeho vlastnosti se diky
technickym pokrokim i toto pravdépodobné v budoucnu bude ménit. Tak
napiiklad neni pravda, ze by hudebni video vzdy doprovézelo piseni, vV n€kterych

ptipadech je tomu i naopak.

" MOLLER, Daniel. Redefining Music Video [online], 2011. [29.7. 2013]. Dostupny z:

http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-
Redefining_Music_Video.pdf

®Vice o funkci hudebniho videoklipu v kapitole 2.3.

® MOLLER, Daniel. Redefining Music Video [online], 2011. [29.7. 2013]. Dostupny z:

http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-

_Redefining_Music_Video.pdf

% Linearni d&j je klasicka textova & obrazova linie d&je, se kterou se divak mize spojit jeding tak,

ze ji bude sledovat. Opakem je interaktivni médium, kdy dochazi bud’ k plnému, nebo ¢astecnému

zapojeni divaka, kdy je obsah modifikovatelny uzivatelem.
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http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-_Redefining_Music_Video.pdf
http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-_Redefining_Music_Video.pdf

Jako shrnuti se tedy nabizi fakt, Ze snazit se definovat hudebni video tak, Ze je
prostym propagacnim materidlem, nebo natoCenym vystoupenim interpreta, do
zna¢né miry limituje jeho rozsah i moznosti. Video miuze slouzit k pobaveni,
zamysleni ¢i propagaci riiznych véci véetné sebe, nikoli jen k prodavéani pisné.
Svou tvahu zavrSuje Moller pokusem 0 definici, kterou zde zminim. Hudebni
video je podle n¢&j ,Kratky film, ktery spojuje pisent a zobrazeni, vytvofen za

NSV R 11
propagacnim ¢i uméleckym ucelem.*

2.1.1 Zanr

Zanrové tfidéni se v dne$ni “multizanrové” a “mezioborové” dobé, kdy je
velmi tezké najit hranice mezi jednotlivymi kategoriemi, miize zdat jako zastaralé,
ptili§ narocné ¢i dokonce zbytecné. Nicméné takové tfidéni, neboli roziazovani
produktii podle urcitych kédi do urcitych kategorii je vysoce ucelné. Ma
naptiklad ekonomickou funkci — fanouSek hororovych filmd mnohem
pravdépodobnéji zaplati 1 za ten film, o kterém nikdy pfedtim neslySel a nemé na
n&j zadné reference, pokud bude zatazen do kategorie “horor”. Zanr miize také
mit jistou identifikacni hodnotu, napiiklad v komunikaci s ostatnimi lidmi. Ve
veédeckém prostiedi je to ovSem jev multifunkéni, slouzi naptiklad k jednodusSimu
uchopeni produktu k analytickému rozboru. U hudebniho videa v tomto piipadé
nastavaji mensi komplikace, jelikoz videoklip ma v odbornych publikacich,
médiich 1 vSeobecném povédomi tendenci spadat spiSe pod rizné jiné zanrové
kategorie — video art, kratky film, nebo dokonce prosté¢ hudba. Na druhou stranu
takové video rozhodné neoslovuje pouze recipientovo ucho, ale ani se nenabizi
pouze oku. Pfi sledovani hudebniho videa (a jinych audiovizudlnich Utvarti) se

tedy dostavame do sensorického stavu, ktery napiiklad Michel Chion*? nazyva

11 <A short film integrating a song and imagery, produced for promotional or artistic purposes.” in
MOLLER, Daniel: Redefining Music Video [online], 2011. [cit. 2013-07-11]. Dostupny z:
http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-
_Redefining_Music_Video.pdf
'2 CHION, Michel. Audio-vision [online], Columbia University Press, New York 1994,
[13.8.2013]. Dostupny z:
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
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http://en.wiktionary.org/wiki/short
http://en.wiktionary.org/wiki/song
http://en.wiktionary.org/wiki/promotional
http://en.wiktionary.org/wiki/artistic
http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-_Redefining_Music_Video.pdf
http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller_-_Redefining_Music_Video.pdf
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf

audiovizi*®. Hudebni videoklip je utvar, ktery mé svoji vlastni, v né¢em velmi

specifickou kategorii, a ta jist¢ spada pod audiovizudlni Zanr.

2.2 Historie®, kulturni kontext

Historie videoklipu v modernim slova smyslu saha zhruba do konce
devatenactého stoleti, kdy si hudebnici Edward B. Marks a Joe Stern najali
elektrikare George Thomase, aby jim pfi vystoupeni svitil tzv. magickou lucernou,
ktera promitala obrazy na sténu (vSimnéme si podobnosti s ruskym skladatelem
Skrjabinem, o kterém je zminka v souvislosti se synestézii v kapitole 3.5) — takova
predstaveni byla velmi popularni, nazyvala se ilustrovana pisen. Od dvacatych do
padesatych let dvacatého stoleti pak prichdzely rGzné typy historického
videoklipu, pomérné velky vliv na rozsifeni takového fenoménu mélo logicky
uvedeni zvukového filmu, jehoz komercializace probihala pribézné v druhé
poloving 20. let. V té dobé byly oblibené rizné kreslené kratké filmy doprovazené
pisni, na coz ve tficatych letech reagoval slavny film Fantasia od Walta Disneye.
Ve 40. a 50. letech bylo podstatné rozsifeni muzikalovych filmt, jejichZ stylizace
a scény se pozdéji staly videoklipovou inspiraci pro takové hvézdy, jako byl
naptiklad Michael Jackson. V 60. a 70. letech se pfedev§Sim Beatles podileli na
pozdé¢jsim masovém rozsiteni tzv. promo videos, které nastartovaly éru zobrazeni
k pisni ve velkém méfitku. Od konce sedmdesatych let se zacaly celosvétove
spoustét razné televizni potady, které byly zaméfeny na hudebni promo videa
popularnich interpretii, az byla v roce 1981 ve Spojenych statech spusténa MTV.

O jejim vyvoji, historii a dopadu na hudebni primysl budu mluvit v kapitole 4.1.

Jak uz jsem v tvodu prace zminila, chci podotknout, ze se budu vénovat pouze
videoklipu v kontextu zapadni, tedy anglo-americké kultury. Pro srovnani vSak
nabizim kratky obecny néhled na situaci v Japonsku, kde se hudebnimu

videoklipu stale fikd PV (promotional video), coz poukazuje na tamni popovy

B3 K Chionové audiovizi se vratim jesté v kapitole 3.1.
¥ Music video — History and development [online], Wikipedia, San Francisco (Kalifornie):
Wikimedia Foundation, 2001- [19.8.2013]. Dostupné z:
http://en.wikipedia.org/wiki/Music_video#History and_development
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prumysl, ktery je ovladan prakticky vyhradné talentovymi agenturami, které
diktuji vSe, od vizuality interpret, pies pravidla chovani, kterd zasahuji az do
jejich soukromych Zivotu, po obraz v médiich, kterd jsou takovymi agenturami
vlastné ovladana také. Takto striktné fungoval zapadni trh s populdrni hudbou
feknéme zhruba do osmdesatych, devadesatych let minulého stoleti, tésné¢ pied
masovym nastupem internetu a jeho naprosto radikalnim zprostfedkovanim
zmeény, kterd postihla hudebni primysl jako takovy, na Skéale od prezentace
interpretti, pfes samotné vytvafeni hudby, potazmo hudebnich videoklipl, po
nartistajici participaci fanouskél formou napiiklad takzvanych fan vide™. Internet
se tak podilel na ¢astecném tpadku mytu superstar, ktera zde vladla po nékolik
desitek let v jisté mife az do soucasnosti, téméf paralelné existujici s moci a
popularitou MTV, ktera svou existenci zalozila pravé na hudebnich videoklipech,

jenz mély za ukol propagovat hudebni hvézdy.

2.3 Funkce

Videoklip je, stejné¢ jako popularni hudba a dal$i Zanry, které se diky své
libivosti nebo mechanickému prosazovani v nejrozsifenéjsSich médiich staly
prostiedkem s velmi silnym mocenskym potencidlem. Digitalni doba komunikaéni
technologie je informacni éra, které dominuji masmédia, ktera maji moZnost dat
popularitu, ze které se t€Zi (mimojiné) finan¢ni profit — toto utvaii rovnici, jejimz
vysledkem je moc. V mnozZstvi ptfipadii dodnes a v dob& nejvétsiho rozkvetu
videoklipu vyhradné (paralelné s érou MTV), slouzilo hudebni video k propagaci
pisn¢, alba nebo interpreta, tudiz k vétSi popularit€¢ potazmo prodejnosti.
V soucasnosti se vS§ak mohou objevovat funkce nové. Toto opét souvisi s digitalni
revoluci a jejim dopadem na svobodu tvorby a moznosti rozsifit prakticky
jaké&koliv dilo za miniméalni ¢as mezi dostate¢né mnozstvi lidi. A hlavnég, ¢astecné
podemleti striktné dané hierarchie hudebniho primyslu osvobodilo jisty dil pole

tvirci, ktefi se dnes uz nemusi zodpovidat financni tyranii, ackoliv v téchto

tvrzenich jsem zamérné opatrnd, protoze vim, Ze v téch nejvysSich patrech

1 P L. ¥ » . , v ’ .
® Hudebni video, které je vytvoieno fanouskem. Podle technickych moznosti se jeho forma
rozpina od zcela amatérské, po téméf nerozeznatelné od profesionalni.
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hudebniho prumyslu stale takova nastaveni pod vladou popularity (rovna se
vydélku) funguji ve velké mife. Tato finan¢ni svazanost interpretli je potvrzovana
a dale cyklena i tim, ze vytézky prodejnosti samoziejmé putuji podstatnou casti
k hudebnim nakladatelstvim, ktera se tudiz nebrani financovat ,,promo videa“
k pisnim, aby mohli vyd¢€lanymi penézi zase podpofit dalsi propaga¢ni materialy.
Do velké miry toto plati dodnes, nicméné znovu zduraziiuji, Ze postupnou globalni
digitalizaci médii a naslednou béznou dostupnosti technologii se oteviely
moznosti vlastni nezavislé vyroby jak hudby, tak souvisejicich videi, témer
kazdému primérnému ¢lovéku ve vyspelé zépadni civilizaci. Tim se hudebnici
¢aste¢né vyvazuji z mocneho vlivu hudebnich nakladatelstvi a funkce videoklipu
se muze prenést z marketingové na mozna vice na financich nezavislou, kterd se
tak n¢kdy ma moznost stat politickou, ideologickou, aktivistickou a podobné.
Tedy jak vydélat penize, jak naklonit spole¢nost k jistym mySlenkam a druhu
jednéni, jak udavat smér a podobné, dava hudebnimu videu pfedevSim funkci

praktickou.

To jest z pohledu tvurct. To ale neznamena, Ze se jedna o néco univerzalniho a
absolutniho. Pokud se na véc podivame z druh¢ strany, ze strany divaka, stézi ma
pro n¢j videoklip takovou praktickou funkci. V jeho ptipadé se spiSe jednd o
pozitek, potéSeni, informaci, nebo miize video slouzit tieba jako akademicko-
védecka pomicka, tak slouzila napfiklad mné pii ptipravé této prace. Tim chci
fict, Ze funkce takového audiovizualniho Gtvaru miize byt rozlicna tim, ze zalezi
na thlu pohledu, osobnich potiebach a piistupu. Podivejme se tedy na hudebni
videoklip jako na audiovizualni utvar, ktery je velmi silnym prostiedkem a podle
Uhlu, ve kterém k nému pfistupujeme a pozice, ve které se sami nachazime, se

jeho funkce muze prizptisobovat nasim potiebam.

3. Obraz a zvuk: esteticka recepce

Posledni dekady jsou rtizné oblasti védy ¢im dal vice zainteresovany v jakémsi
vicemddovém zpracovani reality, coZ je pro lidsky mozek natolik pfirozené, Ze se
tento fenomén jak diky postupujicim technologiim pienasi do médii, tak zacal byt
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frekventovanym tématem tieba v oblasti psychologie a podobné. V tomto piipadé
se zam¢&fim na recepci obrazu a zvuku — v konceptu audiovize Michela Chiona,
dale zkusim analyzovat rizné pohledy na vztah obrazu a zvuku ve filmu a také
videoklipu, struéné popisu také videoart a nakonec se budu snazit postihnout
fenomén synestézie, jakozto jeden z vhledu do receptivniho a imaginativniho

fungovani lidského mozku.

Casto mluvime o recepci uméleckého dila, nicméné musime si dat pozor na jeji
komplexnost, na kterou upozoriiuji uz odlisné slovesa v feci — divadlo ¢i tanec
sledujeme, hudbu spiSe poslouchdme, na obrazy se divame, literaturu cteme.
Mluvime také o estetické recepci — tedy o recepci objektd, které jsou esteticky
signifikantni, a v tom ptipadé by se dalo fici, ze se jedna o zvlastni druh recepce,
ne-li o zvlastni schopnost recepce. Kdyz mluvime o estetické recepci obecné,
plynou z toho jisté komplikace — a to kvuli odlisnym vlastnostem toho ¢i jiného
objektu, nezavisle na jeho prislusnosti k odlisnym druhiim uméni. Pojem estetické
recepce je tedy ponckud zamlzeny a nepomliZze ho objasnit ani porovnani
s jednotlivymi druhy recepce — sluchem, zrakem, imaginaci atd. VSak vSechny
tyto druhy patii do jedné skupiny recepce uméleckého dila, o kterém mluvime
obecné, ¢asto a bez rozliSeni. Pfijimame to, Ze umélecké dilo, nebo jakykoliv jiny

esteticky objekt, je mozné recipiovat16.

3.1 Audiovize®’

Je tfeba se na recepci obrazi a zvukl podivat z trochu jiného hlediska, nez
nam zkuSenost a obecné znalosti napovidaji. Ktomu nam dobfe poslouZzi
francouzsky filmovy teoretik Michel Chion, ktery se zabyvd fenoménem

audiovize jakozZto zvlastniho druhu recepce, ktera je kiiZencem slySeni a vidéni a

obsahuje v sobé nejen aspekty jednotlivych druht recepci, ale v duchu gestalt

* MARGOLIS, Joseph: Aesthetic Perception [online], in The Journal of Aesthetics and Art
Criticism, Vol. 19, No. 2 (Winter, 1960), s. 209-213. [4.7. 2013]. Dostupné z:
http://www.jstor.org/stable/428287

7 Michel Chion ve své knize Audio-vision pojem audiovision pouZiva ve smyslu (do &estiny voln&
pielozené) zrako-sluchu, tudiz jako vjemu spojenému ze dvou smysli. Nikoli jako oblast pro rizna
audiovizudlni média, napiiklad grafické ztvarnéni televize, filmu. Ja ho budu pouZivat ve smyslu
chionovském.
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teorie®® oba dva vjemy vystupuji ze stinu svych rozdilnych a oddélenych
kategorii, aby se potkaly v kategorii nové a tak je audiovize néfim vic, nez jen
spojeni svych jednotlivych ¢asti — vidéni a slySeni jedno druhé ovliviji a

vzajemné se pretvareji.

3.1.1 Funkce obrazu a hudby

Pies typickou dominanci historicky dané marketingové funkce videoklipu,
nemiZzeme vibec ignorovat i prapivodni funkci obrazu, neboli zobrazeni, ktera
saha uz do prvnich zaznamenanych momentt lidské historie. Tato funkce
nastoluje, stejné€ jako funkce vseho, co clovek déld, lidsky vztah k okolnimu svétu.
Podle Jacquese Aumonta je tento vztah definovan tiemi zakladnimi formami —
symbolickou, poznavaci a estetickou'. Symbolickd forma vztahu &lovéka
k okolnimu sv&tu byla obrazy nejprve zastupovana piedev§im na poli naboZenstvi.
Symbolické obrazy skrze zobrazené sprostiedkovavaly urcité naplnéni potieby
cloveéka vstoupit do jakési bozské sféry. Byly tedy ,,branou* do posvatného svéta.
Dnes tento ndbozensky aspekt mnohdy ustupuje do pozadi, i kdyz je stale,
pfedevsim historicky, vyznamné zastoupen, nicméné symbolickou funkci si obraz
neustale zachovidvd — na mist¢ boha a posvatnosti se v soucasnych obrazech
zaCinaji objevovat jiné univerzalni symboly, jako je tfeba demokracie, moralita,
rovnost, svoboda a podobné.

Poznavaci funkce je obrazu pfisuzovana, protoze diky zobrazenému muizeme
l1épe poznavat svét, je ndm skrze obrazy bliZsi. Souvisi s tim nejstarSim zdrojem
ziskdvani informaci — pies zrak. Pokud se na néco divame, zaroven to i
poznavame, takovy vztah je ptes vSechny evoluéni promény formy obrazu — od
prvnich prehistorickych nasténnych kreseb po dneSni digitalni obrazy, jasné
identifikovany a pretrvavajici.
Posledni zékladni funkce je esteticka — fecké aisthésis?® definuje povahu takové

funkce vazane k zalibeni. Obraz se snazi ziskat estetické hodnoty a zapusobit tak

'8 Vice v kapitole 3.1.2.
¥ AUMONT, Jacques: Obraz, s. 75-76, Akademie miizickych uméni v Praze, 2005.
0 Citéni i smyslové vniméni.
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na pozorovatele, vyvolat v ném uréité pocity. VSechny tyto funkce maji slouzit
¢lovéku k tomu, aby vymezil a pochopil sam sebe skrze vztah k okoli, neboli, jak
stanovuje Aumont, ,,zakladni funkci obrazu je zajistit, upevnit, usnadnit a upfesnit
nas vztah k vizualnimu svétu — jeho Ukolem je tedy objevovani vizudlniho svéta.
[...] tento vztah je pro naSi intelektualni aktivitu naprosto podstatny: obraz ndm

ma umoznit zlepSovat svét a Iépe ho ovladnout.“?

Za funkci hudby se musime vydat az k lidské feci. Ta se sklada z dvou
elementli — slov a toént, kde slova predstavuji myslenky a tony emoce. Intonace
hlasu nam vétSinou jasné ukazuje emocionalni rozpolozeni mluviciho jedince,
které spolu s intelektualni rovinou podavanou pies slova (myslenkovy obsah toho,
co tfikdme), tvoii propleteny celek, kterému lépe rozumime. Nejen slova jsou
nositelem celkového sdéleni, ale i pfes intonaci pozname kromé faktického
vyznamu i ten ,,skryty®, totiz emociondlni, ktery ale skryty vlastné viibec neni,
jelikoz je to prave ten, ktery je v komunikaci podvédomé ten podstatnéjsi. Hudba
tedy aktivuje centra v mozku spojend semocemi, proto je piimou spojnici
s néladou a rozpolozenim, ve kterém ¢lovék je, nebo se s jeji pomoci do nich
mize teprve dostat. Vyvolany pocit a nalada jsou nam odpovédi — funkce hudby
je vzbudit u ¢lovéka urcity emociondlni stav, nebo, 1épe feceno, hudba je velmi
komplexné rozvinuty jazyk emoci??. Tim se nam vlastng uplné snadno odpovida
na veSkeré otdzky a spekulace, které byly vzneseny k filmové hudbé a jeji

dualezitosti, otazce jejiho uptfednostiiovani ¢i upozad’ovani a podobné.

Videoklip by tak mél mit obé dvé zminéné schopnosti — poskytnout nam obraz
o svétu, abychom ho 1épe pochopili a vyvolat v nas emoce, abychom byli schopni
ho také procitit. S tou prvni obrazovou schopnosti nastava v postmoderni dobé
trochu problém, jelikoz zahlceni svéta medialnimi ,,obrazy* nema presné takovy
efekt, jaky bychom mozna cekali. Je to spi§ problematicka a dost zasadni zména
stavu, kterd nastava kvili zahlceni svéta znaky a symboly — jak se ostatné zminuji

v kapitole 4.2 o jevu simulaker.

21 AUMONT, Jacques: Obraz, s. 77, Akademie muzickych uméni v Praze, 2005.
?2 SPENCER, Herbert: The origin and function of music [online] in Essays: Scientific, Political,
and Speculative, Vol. 2, Library Edition, Williams and Norgate, London, 1891. [20.8. 2013].
Dostupné z:
http://oll.libertyfund.org/?option=com_staticxt&staticfile=show.php%3Ftitle=336&chapter=12353
&layout=html&Itemid=27
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3.1.2 Audiovizualni synkreze

Audiovizuélni synkreze se zaklada na zakonech gestaltismu, neboli
tvarové/gestalt psychologie, coz je teorie, ktera vychazi z predpokladu, ze lidsky
mozek ma schopnost zpracovavat jednotlivé smyslové vjemy do jednoty
komplexniho celku. Principem je fakt, Ze mozek je analogovy, systematicky a

pracuje tak, ze uceluje — fakta, informace, vjemy a podobnézs.

ChionGiv termin pro tento jev je akronym vytvofeny ze slov synchronismus a
syntéza. “Synkreze (slovo, které jsem vytvoril kombinaci slov synchronismus a
syntéza) je spontanni a neodolatelny svar, ktery nastane mezi uré¢itym zvukovym a
vizualnim jevem, které probéhnou ve stejny ¢as. Toto propojeni vznika nezavisle

2% Tento pojem je jednim z centralnich konceptii ve

na jakékoliv raciondlni logice.
filmové teorii. Je to velmi bézny efekt a vznika, kdyz se jisty auditivni a vizualni
vjem stanou ve stejny ¢as, coz nas presvédci, ze spolu souvisi, coz kvili filmové
posprodukci nemusi vyt viilbec pravda. Typické piiklady muzeme vidét v mnoha
filmech, kdy naptiklad bézi kin a zvuk ,,kopyt®“, ktery je ke stopazi dodan az pfi
post-produkci, je ve skutecnosti vytvofen kokosovymi ofechy. To ale bez
problému vnimame jako zvuk kopyt, protoze synkreze na§ mozek donuti to tak

vyhodnotit, ponévadz neni zaloZzena na néjaké raciondlni logice a je pro nds

prakticky nevyhnutelna.

V ,,Zivém* nazirdni je to pro slySiciho a vidiciho jedince neustala praxe -

vnimani zvukl a obrazl (a dalSich vjemu) jako jeden celek je pravéka schopnost

......

vvvvv

% Gestalt psychology [online], Wikipedia, San Francisco (Kalifornie): Wikimedia Foundation,

2001-

[19.8.2013]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/Gestalt_psychology

# nsynchresis (a word | have forged by combining synchronism and synthesis) is the spontaneous

and irresistible weld produced between a particular auditory phenomenon and visual phenomenon

when they occur at the same time. This join results independently of any rational logic."CHION,

Michel. Audio-vision [online], s.63, Columbia University Press, New York 1994, [cit. 16.7. 2013].

Dostupné z: http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
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nebezpeci a hrozby ty¢e — jeho ptvodce je piirozené i z fyzikalniho hlediska
pohyb rtizného druhu a zrak je pro ¢lovéka nejpodstatnéjsi smysl co se ziskavani
informaci tyce, pres zrak pozndvame svét nejlépe. Kdyz se tak v pfirozném
prostfedi tyto dva vjemy udé¢ji najednou, mozek je vyhodnoti jako jednu

komplexni informaci - probéhne tedy audiovizualni synkreze.

Moment synchornizace auditivnich a vizudlnich vjemt je ve videoklipu
vramci efektu zapusobeni velmi zadouci. Priblizila bych toto srovnanim
videoklipu K televiznim (produktovym) reklamam, kdy je vice, nez u filmu
podstatné, jestli a nakolik divaka zaujme. Klasickym a nejéastéjsim ptikladem
audiovizualni synkreze je synchronizace pohybl ust zpévédka, nebo herce,
S textem pisné. Tato praxe je naptiklad u ,,zivych® vystoupeni v souc¢asnosti uz na
Ustupu, ale v poslednich dekadach az do devadesatych let dvacatého stoleti byla
velice bézna, naptiklad v ramci televiznich vystoupeni. Je to tedy takové osaleni
divdka/posluchace, ktery nabude dojmu, ze zdrojem zvuku/zpévu jsou opravdu
interpretovy hlasivky a zdroj hudby napiiklad casto ani do elektrické sité
nepiipojené elektrické kytary. Ve videoklipu je to podobné — téméf se nestava, ze
by pfii ,,toceni* videoklipu interpret opravdu zpival a kapela hrala. Takova videa
potom patii do kategorie zaznamu z koncertu, nebo jinych vystoupeni, v tom

ptipadé¢ ale maji trochu jiny charakter, nez videoklip.

3.2 Film a hudba, filmova hudba

Multimédia se v dnesni dobé& pokrocilych technologii stavaji naprosto béznym
pojmem. Pochopit jejich dopad, konkrétnéji tedy dopad audiovizualniho média, na
lidské vnimani je dulezitym krokem v jeho chapani. Filmova hudba, stejné jako
hudebni videoklip ¢i audiovizualni uméni, jsou predstavitelé takovych multimédii
a mohou byt polem pro zkoumani a nasledné pochopeni audiovizualniho jevu
historicky danych funkci hudby, totiz ze vétSinou doprovazela néjaky jiny akt,
napiiklad v antické poesii a i dale v d¢jinach pii divadle, tanci, obfadech ¢i
liturgiich a podobn¢. Koncerty, neboli abstrahovana hudba, se ve vétsi mife zacaly
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rozsSifovat az nékolik stoleti zpét. Filmova hudba je tak typizaci toho, k cemu
hudba sama v prib¢hu déjin slouzila pfedev§im. Samoziejmé spolu s ptichodem
nového média se ji dostavd vyrazného rozsifeni, hlavné tedy v moznostech
manipulace s ni a také jejiho vnimani. Jeji funkci ve filmu je spole¢né se zvukem
urcitd manipulace s narativem, at uz je to naptiklad jeho podpora, odlehceni,
zastfeni nebo ironizace a dale funguje predevSim jako prostiedek k
akcentovanému vyjadfeni emoci — hudba (at’ uZ diegeticka &i extradiegetické®)
dodéva filmu dalsi dimenzi, hloubku, diky které se lidsky mozek dokaze ve filmu
mnohem Iépe orientovat. Hudba ve filmu tedy nezpochybnitelné ovliviiuje
vnimani narativu i ndlady, diky ni mize byt film Iépe strukturovan, auditivni
stranka muze slouzit jako ,,navod“ pro divaka/posluchace pokud je tieba mu
napovédét, co vdané situaci spravné citit?® - dodava tak vypravéni siln&jsi
emociondlni naboj a celému dilu realistictejsi vzhled, méa tak mocnou schopnost
dodat finalni punc skutecnosti, je to nicméné vysledkem prace mozku, ktery
pouziva vSechny dostupné smyslové vjemy, aby vytvofil co nejdokonalejsi verzi
situace, ve které se nachazime. Tedy i pfesto, ze néktefi filmovi teoretikové
povazuji pfidani zvuku k filmu za ne daleko od zbyte¢ného a tvrdi, ze film je
filmem i bez zvuku, kdezto zvuk bez obrazu filmem neni, tudiz z toho vyplyva
podiazenost zvuku k obrazu, z ontologického i historického hlediska je zvuk
pfidany k obrazu povaZovan obecné za piinos, jak tvrdi filmovy teoretik Michel
Chion®’. Jeho povaha je sice mnohem méné omezend prostorem, jelikoz je tvoren
zvukovymi vlnami, které jsou mnohem hiife blokovatelné, nez podstata obrazu,
tedy svétlo, ale co se ty¢e nasi pozornosti, obraz, neboli rdmec obrazovky, jakkoli
nekvalitni ¢i maly muaze byt, ji vzdy strhava vice. Obraz je tedy centrem nasi
pozornosti a zvuk v tomto pfipadé hraje roli pomocnika, ktery nam ukazuje to, co

mame vidét. A touto zakladni hierarchii neotfasla ani evoluce ve zvukové

% Diegeticka hudba je takova, ktera je soudasti fikéni reality, naptiklad ji mohou slyget i herci.
Nediegeticka hudba je opakem - hudebnim podkresem, nevychézi z fik¢ni reality, herci ji
teoreticky nemohou slyset.

% Ngkteré filmy ¢&i serialy podiadngjsi kvality tohoto jevu vyuZivaji ve sviij prospéch a exploituji
lidskou schopnost vcitit se. V tom moment€ vznika pathos.

" CHION, Michel. Audio-vision [online], Columbia University Press, New York 1994. [16.7.
2013]. Dostupné z: http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-

vision.pdf

20


http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf

technice, kdy reprodukované zvuky jsou mnohdy jesté¢ dokonalejsi, nez ty redlné a

mnohdy svou kvalitou pfesahuji prave i obraz.

Vztah obrazu a zvuku ale zdaleka neni definovan jen dominanci/submisivitou.
Obraz i zvuk maji v audiovizualnim zanru také vzajemnou podporujici a
ptizivujici vlastnost. Zkusime-li si u soucasného filmu pokusné vypnout zvuk,
celkovy vjem bude v porovnani se zkuSenosti ozvuceného filmu trochu
limitovany, naopak (v situaci zvuk bez obrazu) by to fungovalo na trochu jiném
principu, jelikoz pti poslechu zvukii a hudby si obrazy mnohokrét sami dotvarime,
ale filmového zazitku, ke kterému dochézi pii fuzi videa a filmového zvuku ¢i
hudby, bychom ztézka dosahli v obou ptipadech. Takové piipady jsou faktickou i
emocionalni paralelou k realnym situacim, kdy ¢lovek o jeden ze svych smyslu
ptijde, nebo se n¢jakym (i kdyz tfeba pokusnym) zplisobem ocitne na misté, kdy
ma vjem jednoho ze smysli docasné¢ znemoznény. Vysledkem toho je pocit
disorientace, strachu a zmateni. Okamzit¢ se nam piehodnoti vztah k okoli —
Z pocitu relativniho bezpeéi a kontroly se v mziku piesuneme do obranné pozice a
nejistoty. Timto se d4 demonstrovat zdanlivé bandlni fakt, jako nakolik jsou
smyslové viemy pro lovéka st&Zejni, tim spis ty audiovizudlni. James Monaco®®
dokonce mluvi o takové pifibuznosti filmu a hudby, Ze je vlastné zcela piirozené
tyto dva zanry propojovat v jeden celek. Popisuje hudbu a jeji melodii jako
narativni prvek, rytmus casovy prvek a harmonii pak syntézou piedeSlého a
povazuje toto uspofadani za srovnatelné s filmem — _hudba vytvaii velmi
zajimavé uméni ze vztahu mezi ,,horizontalnimi* liniemi melodie, uspotadané do
rytmil, a ,vertikdlné* usporddanou harmonif.*? Obecnéji feceno ,,film nabizi
stejné moznosti rytmu, melodie a harmonie jako hudba.“* Mluvi tak o hudebnim

potencialu filmového média a ptfedevsim o ptirozené blizkosti téchto dvou médii.

Co se hudebniho videoklipu ty&e, Carol Vernallis®* se k problematice obrazu a

zvuku stavi celkem jednoznaéné, kdyz se pies prostiedek tvahy o filmovém

8 MONACO, James: Jak cist film, Albatros, Praha 2004,

? MONACO, James: Jak ¢ist film, s. 52, Albatros, Praha 2004.

% MONACO, James: Jak ¢ist film, s. 53, Albatros, Praha 2004.

%1 VERNALLIS, Carol: Experiencing Music Video: Aesthetics and Cultural Context [online],
Columbia University Press, New York 2004. [18.7. 2013]. Dostupné z:
http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&Ipg=PT8&ots=k6fwDmZGJL &dg=ae
sthetics+of+music+video&Ir=&hl=cs#v=onepage&q=aesthetics%200f%20music%20video&f=fal
se

21


http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&lpg=PT8&ots=k6fwDmZGJL&dq=aesthetics+of+music+video&lr=&hl=cs#v=onepage&q=aesthetics%20of%20music%20video&f=false
http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&lpg=PT8&ots=k6fwDmZGJL&dq=aesthetics+of+music+video&lr=&hl=cs#v=onepage&q=aesthetics%20of%20music%20video&f=false
http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&lpg=PT8&ots=k6fwDmZGJL&dq=aesthetics+of+music+video&lr=&hl=cs#v=onepage&q=aesthetics%20of%20music%20video&f=false

narativu, ktery by podle ni ve videoklipu mél byt minimalizovan, dostava
K hierarchickému uspotadani, kde by pfilisna vypravnost mohla odvést pozornost
od hudby, jak uvadim v jejim citatu, ktery se budu snazit kratce zanalyzovat.
»Jestlize je zdmérem vizudlni ¢asti hudebniho videa to, aby strhla pozornost na
hudbu — at’ uz je to proto, Ze ji chce néjak okomentovat, nebo jen z diavodu vyssi
prodejnosti — pak dava smysl, aby obraz neobsahoval piibéh nebo zapletku
zpusobem, jakym se Casto déje ve filmu. V opaéném piipadé by tvirci videi
riskovali to, Ze nas charaktery a akce nebo nadchazejici udalosti zaujmou natolik,
7e budeme vtahnuti z fiSe videoklipu do sféry jinych narativnich moznosti. Piseni
by se pak stdhla do pozadi, tak, jak se to d&je u filmové hudby.“* Timto Vernallis
naznacuje zaprvé predpoklad, Ze hudba nema v narativnim videoklipu vysostnou
pozici a ze jeji soustiedéna recepce je celkem lehce ohrozitelnd naptiklad
narativem filmového typu — potom tedy namitam, ze domnénka, ze videoklip je tu
proto, aby vizualnimi prostfedky strhnul pozornost na pisen, je nelogicka — jakoby
piseil sama o sob¢ nestacila k tomu, aby na sebe upozornila a pokud je mozné, aby
narativ ve videoklipu pisen jakymkoliv zptisobem ,,ohrozil“, pak by nemélo smysl
jej vytvaret, tudiz si myslim, ze narativni videoklip, ktery neni tolik ¢asty, musi
filmovéa hudba je vzdy ,,v pozadi* obrazu, coz také neni spravny predpoklad, jak
je vidét v analyzach mnoha filmovych teoretikd.

Napiiklad hned u Monaca, ktery kontrastuje stouto Uvahou Vernallis. Ten
tvrdi, ze existuji i filmy, kde je filmova hudba dominantni k obrazu
(pravdépodobné 1 kdyz obsahuji narativ) a naopak obraz ho do zna¢né miry
urCuje, nicméné celkové je dulezité, aby ve filmu byl obraz a zvuk na stejné

Grovni®®. Stejné tak se k tématu vyjadiuje i Roman Ingarden34, ktery pfi rozboru

%2 If the intent of a music video image lies in drawing attention to the music — whether to provide
commentary upon it or simply to sell it — it makes sense that the image ought not to carry a story or
plot in the way that a film might. Otherwise, videomakers would run the risk of our becoming so
engaged with the actions of the characters or concerned with impending events that we are pulled
outside the realm of the video and become involved with other narrative possibilities. The song
would recede into the background, like film music.* in VERNALLIS, Carol: Experiencing Music
Video: Aesthetics and Cultural Context [online], s. 3-4, Columbia University Press, New York
2004. [cit. 18.8. 2013]. Dostupné z:
http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&Ipg=PT8&ots=k6fwDmMZGJL &dg=ae
sthetics+of+music+video&Ir=&hl=cs#v=onepage&qg=aesthetics%200f%20music%20video&f=fal
se

% MONACO, James: Jak cist film, s. 51-56, Albatros, Praha, 2004.
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vystavby filmu rozlisSuje mezi filmem némym a zvukovym. Pfi sledovani némého
filmu mame jako divaci jen jeden prostiedek — zrakové vnimani, k tomu, abychom
se dozvedéli, co se ve filmu déje, kdezto ve zvukovém filmu je o jeden prostiedek
vice — sluchové vnimani. Sluchové vnimani nim dovoluje slySet napiiklad fe¢ a
jiné znaky, ale také dalsi dulezity faktor — hudbu, kterd je komponovana tak, aby
odpovidala pozadavkum filmu, ale zdaleka neni mén¢ dulezitym prvkem. “Hudba
neni vedlejsi, nezavislou a zcela samoucelnou slozkou, nybrz ma dtlezity podil a
zvlastni ulohu ve filmové podivané. Je tedy komponovana zvlastnim zplsobem a
podléha do jisté miry pozadavkim vyplyvajicim z ¢isté filmovych motivi: spolu
se zrakovymi danostmi vytvari organicky ,celek*.”® Filmova hudba je sice vnéjsi
slozkou filmu, ale nikoli méné podstatnou. ,,Chceme-li ve filmovém dile ukazati
dusevni stavy, které nejsou vyjadritelné viditelnymi prostiedky, tu v pripadech,
kdy slovo nestaci, nebo tehdy, kdyz by nebylo pfirozené, aby postavy mluvily,
jevi se nezbytnou spoluprdce hudby. Hudba miize zasahovat rozmanitym
zpusobem. Bud’ se hudebni jevy, nalezejici do svéta zobrazené¢ho ve filmovém
dile objevuji proto, aby ovlivnily pribéh déje, nebo samy do zobrazeného svéta
nenaileieji.“36 Chion pak funkci zvuki ve filmu shrnuje jako sjednocujici. Zvuk je
podle n¢j koupeli, kterd Casové i prostorové pretékd pies hranice filmového
zabéru. ,NejrozSifengjsi funkci filmového zvuku je sjednoceni €1 svazani
vizualniho toku. Zaprveé, z ¢asového hlediska sjednocuje tak, Ze spojuje vizualni
pferuseni zvukovym piekrytim. Zadruhé, sjednocuje tak, Ze nastavuje atmosféru
(naptiklad zpévem ptakid nebo ruchy zulice) jakoZto ramec, ktery zdéanlivé
obsahuje i obraz — ,,slySeny prostor®, ve kterém se to ,,vidéné* namaci. A zatfeti,
zvuk miize poskytnout sjednoceni skrze nediegetickou hudbu: jelikoz takova
hudba je nezavisla od pojeti realného Casu a prostoru, mize vrhat obraz do

homogenizujici koupele & proudu.«®’

¥ INGARDEN, Roman: Neékolik tivah o filmovém uméni [online], in Revue internationale de

filmologie 1947, ¢. 2., Aluze 3/2007 — Glosa. [cit. 16.7.2013]. Dostupné z:
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* INGARDEN, Roman: Nékolik iivah o filmovém uméni [online], in Revue internationale de
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3 The most widespread function of film sound consists of unifying or binding the flow of images.

First, in temporal terms, it unifies by bridging the visual breaks through sound overlaps. Second, it
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Toto je zajimavy prostor pro polemiku o nadfazenosti/podiazenosti obrazu a
zvuku a jak se stémito tvahami pracuje jakozto s predpokladem k teoriim
riznych autori. Chion mluvi o jednoznacné perceptivni podfazenosti zvuku
k obrazu, pfesto, ze je zvuk ve filmu tolik dalezity, Monaco se zmifuje o
nezbytnosti vnimani zvuku a obrazu na stejné urovni, i kdyz zéroven piiznava, ze
tomu tak dosud neni, Vernallis je pfesvédcena, ze hudebni video by nemélo
obsahovat narativ, ktery by odvedl pozornost od hudby. Jenze je to vibec
Z podstaty vnimani a biologickych predispozic lidského mozku mozné, aby pfti
sledovani hudebniho videa byla pozornost vedena smérem k pisni? Zalezi to
ziejmé& na vice aspektech, véetné néjakych individualnich, jako ptevladajiciho
druhu paméti, mozna i zadméru a podobné. Jako ptiklad nejdiiv uvedu
akusmatickou situaci, jejiz princip byl pochopen a praktikovan uz Pythagorem,
ktery vyucoval své studenty nevidén za zdvésem. Diivod toho byl ziejmy —
nechtél je rozptylovat. Potfeba absolutniho soustfedéni se na vykladanou latku u
Pythagora vedla k pravdépodobné empirickému ptesvédceni, ze koncentrace je
narusovana, pokud se paralelné ¢lovéku nabizeji 1 vizualni vjemy. Akusmaticka
situace je tedy takova, ve které slySime, nicméné nevidime zdroj zvuku a
sémantické informace. Typicky takova situace nastava tieba pfi poslechu radia.
Jenze pouze takto, tedy podle Pythagorovy teorie, to fungovat nemusi. Pro néjakeé
jedince je naopak vizualni vjem pii poslechu velmi dilezity, totiz protoze pokud
maji dominantni vizudlni pamét, naopak si zapamatuji mnohem vice béhem
zrakové stimulace. Jako piiklad bych uvedla mnoho lidi, ktefi si latku pamatuji
obzvlasté pomoci jejiho konkrétniho umisténi v u€ebnici ¢i také diky gestim
vyucujiciho a dodate¢né obrazové prezentaci.
S trochou nadsazky je ptedpoklad, Ze je pro nas vizualni vjem natolik rozptylujici,
ze si tedy mechanicky musime zakryvat o¢i, abychom byli schopni vnimat zvuk
co nejcitlivéji, nejkomplexnéji a v plné mitre, pak tedy neni mozné, abychom se
pln¢ soustfedili na pisen, pokud je ndm k dispozici jeji ,,obraz“, je prehnany.

Tento hypoteticky extrémni pfedpoklad dany zfejmé tim, Ze zrak je pro mnoho

brings unity by establishing atmosphere (e.g., birdsongs or traffic sounds) as a framework that
seems to contain the image, a ,,heard space* in which the ,,seen bathes. And third, sound can
provide unity through nondiegetic music: because this music is independent of the notion of real
time and space it can cast the images into a homogenizing bath or current.“ in CHION, Michel.
Audio-vision [online], s. 47, Columbia University Press, New York, 1994. [cit. 14.8. 2013].
Dostupné z: http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
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zivocichi, véetné Cloveka, biologicky nejdominantnéjSim smyslem co se orientace
v prostoru, ziskavani informaci, komunikace a podobné tyce a také je dany
ptirozenou schopnosti mozku ,,doplnit“ chybéjici smysl tak, aby byl alespon
CasteCné¢ nahrazen, tudiz informace zprostfedkované pouze jednim vjemem je
mozek schopen zpracovat ,,naplno“, kdezto pokud jsou k dispozici informace
Z vice kanali, kazdy z nich je upraven, fekla bych obrousen natolik, aby se stal
perfektné zapadajici soucasti celku. Dominance zraku tak u jistych zivocicht a
Vv jistych pfipadech muze rusit, nicmén¢ neni tak zasadni, abychom na tom byli
schopni vystavét jakési normativni teze o audiovizualnim plsobeni hudebniho

videoklipu.

3.3 Hudebni videoklip

Podle Carol Vernallis® si n&ktefi teoretici mysli, e hudebni video funguje
primarn¢ jako vypravéni, jini naopak, Ze je v zakladu antinarativni, jakasi
postmoderni smésice, kterd Cerpd pravé z pokotfovani vypravécskych konvenci.
Oba tyto popisy reflektuji dilezité technické a estetické prvky, ale je tieba je
zasadit do kontextu ptedevSim hudebnich a vizudlnich postupti a také ptibch
videoklipu je tfeba vztahnout k jeho dal$im rezimim — napiiklad jako zdiraznéni
hudby a textu pisn¢ ¢i prezentaci interpreta. Muzeme sledovat rizné druhy
videoklipli, na Skéle od upln¢ abstraktnich, zamétujicich se predev§im na barvy a
pohyby, aZz po ty, které zachycuji néjaky pfibéh. Nicméné vétSina videoklipt
ptibchy spiSe nevypravi. Daniel Moller se k problematice narativu ve své praci o
redefinovani hudebniho videa® vyjadtuje tak, Ze stejn& jako pisen, kterd by méla
byt ptizpisobena k opakovanému poslechu, by hudebni video mélo byt
prizpisobeno opakovanému sledovani, tudiz je spiSe Zadouci, aby neobsahovalo
vyrazné vypraveécské linie. Video v ptipadé hudebniho videoklipu tedy spise

sleduje formu pisné, kterd ma ve vétSin€ ptipadl tendenci byt schématem nikoli

% VERNALLIS, Carol: Experiencing Music Video: Aesthetics and Cultural Context, Columbia
University Press, New York 2004. [13.7. 2013]. Dostupné z:
http://www.google.cz/books?id=DjDIw2pxjiMC&pg=PA1&Ipg=PT8&ots=k6fwDmZGJL &dg=ae
sthetics+of+music+video&Ir=&hl=cs#v=onepage&q=aesthetics%200f%20music%20video&f=fal
se

¥ MOLLER, Daniel. Redefining Music Video [online], 2011. [29.7.2013]. Dostupné z:
http://danmoller.com.au/wp-content/uploads/2011/03/Dan_Moller -
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postupnym, ale cyklickym a epizodickym* Chion toto tvrzeni ve své praci
nepiimo potvrzuje, kdyz mluvi o stithu hudebniho videa podobnému fazetam u
prizmatu a opakovani vizualnich motivi: “Stfih hudebniho videa se opakované
vraci k t€ém samym motiviim, které typicky zobrazuji ¢tyfi nebo pét vizuélnich
namétd. SpiSe, nez aby slouzil k postoupeni déje, otaci stiith hudebniho videa
hranolem, aby ukézalo jeho fazety. Rychly sled zabért vytvaii dojem vizualni
polyfonie a dokonce simultaneity, i kdyZ vidime vzdy pouze jednotlivé obrazy.”**
V tomto ohledu bych zminila Monacovu analyzu filmového obrazu jako velmi
podobnému hudbé, o které jsem se uz zminovala — ten pfirovnava strukturu
filmového dila k hudebni struktufe — rozdé€leni na horizontalni (melodie, rytmus) a
vertikalni (harmonie) vrstvy. Hudebni video zde tak poskytuje takovou iluzorni
paralelu s hudebni “vertikalni vrstvou” harmonie — kdy vice not zazni v jeden
moment — dojem simultaneity obrazu skrze rychly stfih je vlastné dojmem takové
vizualni (vertikalni) harmonie. Ten je umoznén pamétovou funkci lidského
mozku, kdy vidény obraz ma jest¢ nékolik kratkych momentd, nez dojde ke
zpracovavani obrazu do dlouhodobé paméti, dosti zivy a vizudln€¢ pomérné
detailni otisk, 1 kdyZ uz se na objekt nedivame. To zpisobi, Ze pokud pied sebou
vidime rychlou sekvenci urc¢itého poctu obrazli, mozek zafunguje jako mixér a
stane se to, cemu bychom mohli fict ¢astecné splynuti v jeden vizudlni celek —
tedy obrazy se zdanlivé simultdnné objevi ve spole¢ném prostoru, ktery bychom
graficky mohli v ¢asové horizontalni roviné vyjadfit téméf vertikalné. Prakticky
za pomoci filmové, stiihaci techniky je ve formé piredstavy vytvoiené
paméti/mozkem témeéf nemozné vérohodné zpracovat a ve velmi zjednoduSené
filmové modifikaci se objevuje ziidka. Tehdy jde naptiklad o obrazy v
superimpozici* , neboli prolnuté, nebo dale vice ramecki ve filmovém zabdru,
napfiiklad pfi zpravodajskych relacich, kdy moderator hovoii s nékym, kdo neni

pfitomen ve studiu a podobné.

“0 Naptiklad strofické pisefi, ktera neni prokomponovand s diirazem na melodii, ale spise sleduje
jednoduché schéma typu sloka — refrén — sloka — refrén, kdy se v8echny sloky zpivaji na stejnou
melodii.
1 “Music video editing returns repeatedly to the same motifs, typically playing on four or five
basic visual themes. Rather than serving to advance action, the editing of music videos turns the
prism to show its facets. The rapid succession of shots creates a sense of visual polyphony and
even of simultaneity, even as we see only a single image at a time.“ in CHION, Michel. Audio-
vision [online], s. 166, Columbia University Press, New York 1994. [cit. 16.7. 2013]. Dostupné z:
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
“2 Grafické poloZeni jednoho snimku na druhy, vétsinou za Gi¢elem zvlastniho efektu, nebo zakryti.
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Videoklip dale také vétSinou doplituje hudbu a néjakym zptsobem rozviji
moznosti jeji interpretace, je tedy v jeho vlastnim z4jmu upirat pozornost
pfedevSim stdle na piseil. Jak napovida Vernallis, tomuto faktu pomaha
minimalizace narativu, ktery by mohl potencidlné od pisné divaka/posluchace
odvést. Pouzivanim ale velice efektnich zptsobu, jak na pisent pozornost zavést a
tam ji udrzet, ho principielné predurcuje se takovému chovani vyhnout. Takové
(jiz zminované) zpusoby muzou byt napiiklad ,,reklamni“ forma videa — efektni
kratky stfih, mnoho vizuélnich podnétd, které ovsem koreluji s pisni naptiklad tak,
ze celkové stfihové 1 jinak mimikuji schéma i ndladu skladby, audiovizualni
synkreze v podob¢ hrani na nastroje, takzvaného lip-synchingu aneb pohybu rti
ke zpévu a dalsich. Na celkovém zjevu komplexniho vztahu mezi skladbou a jejim
videem se urcité projevi i psychologicky hierarchicky vztah, ktery ma projev také
Vv Casové roviné — pisel je ve vétSiné piipadi vytvorena pied hudebnim
videoklipem. Tudiz se jeho tvorba védomé ¢i nevédomé od ni odviji a ji se

podfizuje.

Hudebni videa v dobé masové digitalizace a piistupnosti prakticky kdykoliv a
kdekoliv, maji potencial stat se jazykem hudebnich fanouska, ktefi na vydani
nového videa k singlu své oblibené kapely reaguji tieba i tak, ze vytvoii fan video,
coz je, jak jiz jsme vuvodu prace zminovali, neoficidlni verze hudebniho
videoklipu vytvofend fanouSkem, ktery ma pfistup k rozlicnym technologiim od
amatérské, po téméf profesionalni a z Cisté sympatie k pisni nebo interpretovi
vytvoii videoklip, ktery je v nekterych pfipadech dokonce ,,zoficidlnén®.
Fanousci jsou schopni se mezi sebou dorozumivat podobnym zptsobem i po delsi
dobu, uci se tak mimovolné jazykovému systému, ktery videoklipu dodava zcela

novou funkci — jazykovou.

Kdyz uz opét mluvime o postmoderni dobé¢, stoji za zminku, ze se zd4, jako by
zacCala honba za nejlepsi formou videoklipu. NezaleZi tolik na obsahu, dulezitym
prvkem je nyni vizualni originalita, kterd je naprosto ucelova — jeji funkce je na
prvni pohled estetickd — tutoc¢ici na staroddvné pudové schopnosti mozku byt
omamen tim, co vidim, stejné¢ vSak vedouci ke stdle zasadn€j$i hodnoté
ekonomické. Touhou po moci, at uz jsou jeji projevy v podobé financi,

popularity, nebo spolecenské manipulace, je lemovana vétSina cest. Jiné casti
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hudebniho primyslu, potazmo vSech medidlnich projevii vyspélé zapadni
civilizace, funguji naprosto stejné — a je to S nejvétsi pravdépodobnosti dano
zménami ve spoletnosti s vyvojem a nastupem zrychlujicich technologii. Cas
mezi jednotlivymi Zivotnimi udalostmi se zkracuje na minimum — tak, jak jen
technické a financni moznosti mohou nabidnout, a to se tyka i ¢asu konzumace.
Videoklip jako audiovizudlni produkt hudebniho priimyslu, je stejn¢ jako pisné€,
alba a také interpreti, vyrabén s pomérné¢ smutné vysokou rychlosti, kterou bych
ptirovnala k pfichodu pasové vyroby béhem primyslové revoluce. Konzument je
nyni nepfetrzit¢ zahlcovan stale novéjSimi a v mohutnych vilnach ptichdzejicimi
informacemi, trendy a produkty, coz je jev, takzvany multimedialni smog, ktery,
pokud je mu jedinec vystaven dostate¢né dlouhou dobu, mé za nésledek otupovani
sensorického aparatu, neboli se u Cloveéka spusti automaticky zéachranny
mechanismus, ktery mimojiné taky charakterizuje zvySeny prah vnimavosti dnes$ni
spole¢nosti. To nutné souvisi s estetickou recepci takového produktu, jako je
hudebni videoklip. Tedy dochézi k jejimu urychleni a tim padem jistym zptsobem
zahlceni paméti. S rychlosti a mechani¢nosti produkce zaroven souvisi i
narustajici potfeba rychle zaujmout, ¢imz se vracime zpét k prvoplanové estetické
funkci. ZjednoduSené feceno, pokud se vas produkt nachazi mezi tisici dal§imi,
které ve viceméné stejny Cas putuji ke spottebiteli, aby za nimi pftisla dalsi vina
dalsiho tisice produkti, potiebujete vymyslet n&jakou chytlavou strategii, které by
zarucila, Ze si zrovna vaseho produktu n¢kdo vSimne, ba si ho oblibi. K tomu
jednozna¢né napomahaji formalni zpisoby pouzivané napiiklad opét také
Vv televiznich reklamach. Byva jimi rychly, tudiz velmi povzbudivy stiih — kratké
video, které ma za ukol na cosi upoutat pozornost, by si nas nemélo dovolit nudit,
natoZ unavovat (coZ je n€kdy problematické u filmi s dlouhymi zébéry bez stiihu,
pokud tedy nemaji dostate¢né poutavy narativ), pfehnana gestikulace hercl a
podobné. Jedna se o pokrok v linealni a rytmické dimenzi obrazu, coz je ale
kajmé dimenze prostorové. Linearni a rytmickd dimenze obrazu je
charakterizovdna casovym zhu$ténim a obohacenim, kdy je obraz zahlcen
pohybem a detaily, stdvd se velmi proménlivym, jak zmifnuje Chion®.

Podle n¢j je pravé televizni obraz velmi osvobozujici, nejvice vSak ve formé

*¥ CHION, Michel. Audio-vision [online], s. 152, Columbia University Press, New York 1994.
[16.7. 2013]. Dostupné z:
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf
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videoklipu: ,,Hudebni video si zapijcilo a vynalezlo cely arzenal nastrojt; je to
radostna rétorika obrazli. A to je ten paradox tzv. televize volitelnych obrazi:
osvobozuje oko. Televize nikdy neni tolik vizualni, jak to muzeme vidét
v né¢jakych momentech ve videoklipu, dokonce i kdyz se obraz tak zfetelné vaze
na hudbu, ktera je dostadujici i sama o sob&.“* Stim by nemuseli souhlasit
néktefi filmovi teoretici, ktefi vidi hudebni video jako zahlcujici oko, a to
predevs§im opét kvuli z filmového hlediska neoblibenému stroboskopickému
efektu a zrychlenému stfihu, ktery je v nepfili§ lichotivém svétle, zasazen do

kontextu obecné piijimaného a piijemného linearniho narativu  filmu.

3.4 Video art

Nemyslim si, Zze video art a hudebni videoklip se od sebe mohou vyrazné lisit
néjakymi formalnimi prvky, pokud zde byly né&jaké dulezité rozdily diive —
V pocatcich obou Zzanrl, tak v soucasné dobé jsou zajisté potfeny. Do tohoto
srovnani se tedy nechci poustét, podstatnou ¢asti rozdilu je vSak funkce a
piislusnost k rozdilnym institucim. Audiovizualni um&ni*> ma mnohem vé&t3i pole
plsobnosti, do jeho mnoziny se za jistych podminek vejdou vSechny
audiovizudlni projevy. Video art a jeho odliseni od filmu a televize je tézké urcit.
Jeden z podstatnych aspektti jsou finance — s videem se da nakladat v podstaté
lehkovazné, ponévadz je vétSinou kratsi, to znamend jednodussi na manipulaci a
vzdy levnéjsi, to znamena otevienéj$i k manipulaci, ve vysledku tedy typicky
mnohem vyfecnéjsi oproti celkem téZkopadnému filmu. Stejné, jako Monaco
pfirovnava strukturu filmu k hudbé, Chion nabizi srovnani videa a textu. Stfih a

celkem svizny ,,pohyb* videa by tak mohl byt rychlosti ¢tené¢ho textu mnohem

# The music video has invented and borrowed an entire arsenal of devices; it’s a joyous rhetoric
of images. And this is the paradox of the television-of-optional-images: it liberates the eye. Never
is television as visual as during some moments in music videos, even when the image is
conspicuously attaching itself to some music that was sufficient to itself.” in CHION, Michel.
Audio-vision [online], s. 166, Columbia University Press, New York 1994. [17.7. 2013]. Dostupné
z: http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf

** Tento pojem bych pro jistotu specifikovala, podle mé ma za jistych okolnosti dva vyznamy —
jeden je velmi Siroky, kdy audiovizualni uméni je brano jako obecné oznaceni jakékoliv tvorby,

-----

vyraz upravila na “audiovizudlni tvorba” — zde tedy mysleno jako stfechovy pojem pro vSechnu
audiovizualni tvorbu nezéavisle na jeji estetické, umélecké, nebo jakékoliv jiné hodnoté. Druhy je
pak mnohem specifi¢téjsi a z ohromné mnoziny se zuzuje na audiovizualni uméni ve smyslu video
artu, neboli vysokého uméni — tedy toho uméni, které se dostane do galerii, ma umeéleckou
institucionalni povahu a je tvofeno s uméleckou intenci.
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blize, nez film, kde vztah textu a pohybu je casto vyjadfovan mimojiné pii
dialozich, kdy je na mluvici charaktery vétSinou staticky zabér, nebo si scéna
vyzaduje zklidnéni za tcCelem dostatecného vnimani mluveného slova.
Ve videoklipu se vtomto smyslu rychlost obrazu snazi drzet rychlosti textu ¢i
rychlosti slySené¢ho (jak jiz jsem dfive zmiflovala, pisent vétSinou obsahuje text),
proto se stiih jevi mnohdy tak hekticky, coz se ve filmu muze objevit, ale vétSinou
jen docasné — bylo by velmi zmate¢né a snad i neptijemné sledovat dejme tomu
devadesatiminutovy film s formalnimi vlastnostmi videa potazmo videoklipu. U
videa, oproti filmu, ,,obraz ztraci vlastnost relativn¢ stabilniho zevnéjsku a ¢eho si

: C oy : < 46
1ze jednoznacné v§imnout, jsou zmény v tempu a vzhledu.*

3.5 Koncept synestézie

Synestézie, z feckého syn (spojeni) a aesthesis (citéni, vjem), je propojeni
dvou ¢i vice vjemu, tedy druh vniméni pii kterém se ¢lovéku spolu s ptivodnim
viemem, ktery je takzvanym spoustéCem, vyvold jest¢ druhy, poptipadé
nékolikaty dalsi, ktery se vSak odehrava pouze na pocitové trovni, v mysli. Je to
nepatologickd vyvojova porucha vnimani, ackoliv nékteti psychiatti a jini 1ékafi
na ni nahliZeji spiSe jako na dar. Jedna z hypotéz vzniku synestézie je takova, ze u
déti je tato schopnost celkem bé&zna, jejich vnimani je tzv. multisenzorické, ale pii
prvnim zrani mozku, do nékolika mésict veéku, se spojené viemové kanaly zacnou
oddélovat, takzvané prostiihavat, a ¢lovek spojené vnimani ztrati. Pocty jedinct, u
kterych se tomu tak nedéje se velmi liSi — udaje o poméru synestetikli
k nesynestetikim v populaci se pohybuji od 1: 4 do 1: 2000, ackoliv nejéastéji se
uvadgji zhruba 4% populace®’. Takovi jedinci jsou pak schopni napiiklad zvuky
nejen slySet, ale také vidét, citit ¢i ochutnat, kombinacnich moznosti je nespocetné
mnoho — 1ékafi pouze vi, které jsou ty nejcastéjSi. Zaroven je forma takovych

spojenych vjemu vyhradné individudlni, to znamena, Ze neexistuje pravidlo pro

%8 The image loses its quality of a relatively stable surface, and what becomes significant is the
changes in its tempo or appearance.” in CHION, Michel. Audio-vision [online], s. 163, Columbia
University Press, New York 1994. [17.7. 2013]. Dostupné z:
http://soundenvironments.files.wordpress.com/2011/11/michelchion_audio-vision.pdf

* CHROMY, Jan: Synestézie jako percepéni fenomén a jeji lingvistické aspekty [online], Ustav
Seského jazyka a teorie komunikace FF UK v Praze, 2009. [13.8. 2013]. Dostupné z:
http://ucjtk.ff.cuni.cz/system/files/lide/chromy/Chromy_2010b.pdf
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synestetiky, ktefi si spojuji pismena ¢i slova s jistou barvou, aby v§ichni vnimali

pismeno A jako Cervené a podobng.

Synestézie se rozdéluje na pravou a nepravou — pravi synestetici jsou tedy
,»postizeni® fyziologickymi zménami na mozku, respektive u nich nedojde k tomu,
k cemu dochazi pti zrani mozku u vétSiny lidi — pferuSeni neuronovych spojt
mezi jednotlivymi vjemovymi kandly, ¢imz je pro né pfirozené, ze jejich vidéni,
slySeni, citéni, chut’ a hmat jsou nékdy spontanné propojené. Neprava synestezie
se projevuje tak, ze je ¢lovek také schopen vnimat naptiklad u zvuki rGzné barvy,
ale tyto momentaln¢ spojené vjemy se muzou menit, jsou docasné (kdezto u
pravych synestetiki jsou tato spojeni trvald), volni, nebo jsou vyvolané tfeba
psychotropnimi latkami. Zajimavym piikladem takové nepravé synestézie miize
byt rusky skladatel a klavirista Alexandr Skrjabin, ktery se na zacatku 20. stoleti
pokousel ve své symfonii Prométheus spojit zvukové a svételné jevy navrzenim
tzv. ,,svételného piana“, které mélo ke kazdé klavese ptirazeno barevnou lampu a
béhem hrani takové svétlo promitalo na platno. Snazil se tedy o to, vyvolat jakousi
nepravou synestezii u divakt. Skrjabin také kratce pred smrti za¢al komponovat
opus Mystérium, ktery mél pii performanci dokonce spojovat vice vjemu
dohromady (hudbu, barvy, tanec a dokonce vini), bohuzel se vSak nedockal
dokonceni. Nicméné Skrjabin je i tak povazovan za jednoho z pionyri vizualizace
hudby v zapadni kultute, ze které samoziejmé postupné vyplyvaji i d¢&jiny

videoklipu.

4. Postmoderna z hlediska hudebniho
prumyslu a audiovizualnich produktii

4.1. MTV a digitalni revoluce v médiich

Pojem digitalni revoluce, ktera znaci celosvétovy posun od analogovych,

mechanickych a elektronickych technologii k technologiim digitalnim, zacala

31



zhruba v rozmezi 50. — 70. let dvacatého stoleti*® a pozvolna pokracuje dodnes.
Jedna se o vyvin a naslednou masovou produkci a rozsSifeni obvodu digitalni
logiky, ktera je zaloZena na jednoduchych true-false, neboli 1/0 rozhodnutich,
které vychazeji z Booleovy algebry®®. Tato revoluce se tyka se samoziejmé také
ohromnych zmén, které nastaly ve vyvoji pocita¢t a komunika¢nich technologii,
napiiklad mobilniho telefonu ¢i faxu. Konvertovani analogové na digitalni
technologii s sebou pfineslo moznost vytvoreni skoro identické kopie signalu,
ktera je pak hardwarem zesilena a pienesena dal, stéméf nulovou ztratou
informace. Oblast, které se takové zmény velmi dotkly, je naptiklad také hudebni
pramysl, kdy v osmdesatych letech dvacatého stoleti doSlo k ptechodu
z pavodnich vinylovych desek a magnetofonovych pasek na optické kompaktni
disky a pozdéji do formatu MP3, coz se projevilo pfedev§im moznosti kopirovani
dat bez znatelnych ztrat na kvalité. Ve stejné dob¢ si s pfichodem cenové
dostupnéjSich zafizeni — naptiklad stolnich pocitac, mobilnich telefont,
digitalnich fotoaparati, tiskaren ¢i digitalnich kabeld, zacali 1idé takova zafizeni
potizovat do domécnosti a tim se nastartovala informacni éra, ktera méni strukturu
lidské spolecnosti, mezilidské komunikace a dalSich oblasti dosti vyraznym
zpusobem dodnes. Takové technologie jsou ¢im dal cenové dostupnéjsi, tim
padem rozsifenési, stale lepSi, rychlejsi, kvalitn€j§i a prodavanéjsi, coz je
podpofeno tim, ze poptavka motivuje nabidku a ta obratem zase stimuluje
poptavku. Na zacatku devadesatych let byl zkoncipovan World Wide Web, neboli
informacni celosvétova sit, tzv. internet, ktery byl zaroven i rychle zvetfejnén a do
dnes$ni doby stihl ziskat takovou moc, Ze nejen, ze starSim médiim, jako je
napiiklad radio a televize, konkuruje, ale postupné¢ nad nimi zacind mit

0 prevahu.

celosvétove®
V obdobi digitalni revoluce také v roce 1981 vznikla Music Television alias
MTV, ktera je americka televizni stanice se sidlem v New Yorku. Jejim pivodnim

ucelem bylo dvacet Ctyii hodin denné a sedm dni vtydnu vysilat hudebni

* SCHOENHERR, Steven E.: The Digital Revolution [online], 1999-2004. [20.8.2013]. Dostupny
z
http://web.archive.org/web/20081007132355/http://history.sandiego.edu/gen/recording/digital.htm
I

* Digital Logic Circuit in Programming&Electronics [online]. [20.8.2013]. Dostupny z:
http:/library.thinkquest.org/C006657/electronics/digital_logic_circuit.ntm
% Min&no v technologicky vysp&lych zemich.
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videoklipy, které uvadsl tzv. VI - televizni persona, kterd ,,pouitéla® a
komentovala videoklipy, podobn¢ jako jeho hudebni paralela - DJ*2. Jeden
puvodnich sloganit MTV byl ,,Na hudbu uz se nikdy nebudete divat stejnyma
o¢ima“*®,

MTV jako pionyr v distribuci hudebnich videoklipi mél okamzity efekt na
prodejnost hudebnich nosi¢ii — to mohlo byt dokdzano naptiklad tim, Ze stoupaly
prodeje jednotlivych desek, nehledé na to, jestli dané pisné a interpreti byli
v ob¢hu v radiich — “Efekt MTV se okamzité projevil v oblastech, do kterych se
novy program s hudebnimi videi zacal pienaset. Tam, kde bylo dostupné MTV,
zacaly béhem né¢kolika mésicti obchody s deskami prodavat hudbu, kterou mistni

1 . , 4
radiové stanice nehraly [...]

Zde je jednoznaéné vidét propojeni hudebniho
prumyslu s hudebnimi videoklipy, které jako produkt vizualni kultury a zaroven
hudebniho primyslu v televizi do masového rozsifeni internetu, nasly svoje
idedlni misto. Tento chytry tah na divdky, posluchace, konzumenty, potencialni
zakazniky, byl zjevné velmi dobfe promysleny a z toho taky vyplyva budouci
vyvoj MTV. Cely tento koncept zivil mnohdy az kultovni pfedstavu o svéte
umeélcil/interpretd, v uzavieném kolektivu dosahovaly ,,hvézdy* vysokych statusi,
podobné jako herci a herecky ¢i jiné celebrity. O takto vytvofeném svété bez
predlohy — vétSina zpévaku, zpévacek, skupin a interpretd nezili, ani nevypadali
tak, jak byli prezentovani ve svych videoklipech (potazmo televizi,
magazinech...), nejdileZitéjsi je ale obecné cely neredlny svét, ktery se skryva
v médiich. Specidlné MTV byl a potfad je jedno velké simulakrum, které se sklada

ze simulaker malych a ¢etnych.

4.2 Hudebni videoklip jako simulakrum

> Video jockey.

>2 Disc jockey.

>3 «you’ll never look at music the same way again® in MTV - Music videos, Wikipedia: the free
encyclopedia [online]. San Francisco (Kalifornie): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 10.8.2013].
Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/MTV#Music_videos

% MTV's effect was immediate in areas where the new music video channel was carried. Within a
couple of months, record stores in areas where MTV was available were selling music that

local radio stations were not playing [...].“ in MTV - Music Television debuts, Wikipedia: the free
encyclopedia [online]. San Francisco (Kalifornie): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2013-08-
11]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/MTV#Music_Television_debuts
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Kdyz uz jsme vénovali tolik zminek formalnim zalezitostem hudebniho
videoklipu, naptiklad stfihu, jehoz podoba je, co se porovnani s filmem tyce, dosti
rozdilnd, pro shrnuti pfedevSim cCetnosti, tudiz délkou zdbéri a d&ovou
navaznosti, je tfeba také zminit, Zze vlastné¢ takové rozbory technické stranky
Vv ramci obecnosti formy hudebniho videa zaCinaji byt v dneSni dobé méné
dulezité. Videa se mohou v ramci jednotlivych verzi vyrazné lisit — v nékterych
videoklipech nemusi byt totiz stfih viibec. Jinymi slovy ke zobecnéni tohoto velmi
konkrétniho ptfikladu - dominance filmové podoby videoklipl, kterda vyrazné
prevladala v dobé jeho nejvétsiho rozkvétu a moci — Vv osmdesatych a
devadesatych letech dvacatého stoleti (videoklipy byly s mensimi formalnimi
rozdily, které jsem se snazila postihnout v ptedchozich kapitolach, opravdu spise
kratké ,,filmy* mnohdy i s naznaky dé&je, vyusténi, herci a podobné paralely), se
V postmoderni dob¢ ztraci v zaplaveé dalSich forem, mimojiné také jinych néz téch,
které vibec filmové prvky jak formalni, tak obsahové, zahrnuji. S rozSifenim
digitalniho obrazu se nejen ve filmu zacalo uzivat technologii, které maji
S pivodnimi filmovymi, kamerovymi a celkové fyzikalnimi aspekty filmu
pramalo spole¢ného. Filmové vyroba se podstatnou ¢asti a v nékterych piipadech
zcela presunula z ,placu” do prostoru studia a hlavné virtudlniho prostfedi
pocitacovych dat, kdy s troskou nadsazky filmaf nemusi odejit od svého pocitace,
aby vytvoril platné dilo. Tento posun a jeden z nasledka digitalni a technologické
revoluce mimojiné poskytuje podminky Kk potfeni malych formalnich rozdil
V rdmci zanrové oblasti videoklipu a piesouva ohnisko ..nebo pies n¢j spise
krystalizuje dalSi hodnota, kterd je spolecnd vSem formém videoklipu a udava
jednu vlastnost (i kdyz ho tolik nevymezuje ani vaci filmu, ani vici video artu,
jelikoz nové prostiedi digitalniho kodu doslova nabada, podporuje a pfedevsim

nevyhnutelné §ifi jakousi Zanrovou ,,globalizaci) — videoklip je simulakrum.

Simulakra nenapodobuji néco, co jim pfedchazi, nezkousi reprezentovat néco,
co je mozné zakusit v redlném svété. Podstatné se od reprezentaci 1isi. Nejsou
iluzi, ani nevytvaii dojem skutecného svéta, tudiz néco, o ¢em sice vime, ze neni
skute¢né, ale jsme si védomi, ze to nc¢kdy v minulosti mohlo existovat.
Simulakrum je hyperredlné — jeho modelem je néco, co samo o sobé& neni realné a
my jsme si toho védomi, respektive model simulakra piedchazi realité. Podle

Baudrillarda zaroven plati, ze rozdil mezi kopii a realitou je smazan. Simulakrum
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se stalo idealnim modelem, které pfedchazi realité a poklada pro ni zéklady, ale je
tak vyprazdnéno od realného obsahu. Videoklip je stejné jako témét kazdy film a
obraz v postmodernim chapani obrazi simulakrem — jeho modelem neni realita,
nybrz on realitu mize determinovat, predevsim skrze jednani jeho recipientd. Ve
videoklipu se tak velmi Casto setkavame s vykonstruobvanou realitou, neboli
modelem, ktery realny neni a ani sam z reality nevysel, ale realité slouzi jako
predloha. Simulakrum se mtze zdat jako obraz, ktery je dokonalejsi, nebo vypada

1épe, nez realné.

Z Baudrillardova® pohledu simulakrum nereprezentuje realitu, ani v ni nema
zéklad. SpiSe poukazuje na to, Ze nic jako ,realita® neni pro nasi zkuSenost
podstatné. Lidé v dnesni dobé& nahradili realitu nadprodukci znakti a symbolu,
tudiz je naSe zkuSenost s ni vlastné simulaci, konstruktem, ktery stoji na pouhych
symbolech kultury a spole¢nosti. Za to jsou podle né&j zodpovédna také média,
jako internet, televize ¢i film tim, Ze svym poskytovanym obrazem mazou hranici
mezi (opravdu, Kk Zivotu) potfebnym a vykonstruovanym, nepotfebnym. Zijeme

tedy ve svéte, kde média vytvari obraz, jenz ztraci vyznam diky své nekonecné

proménlivosti.

5. Zaveér

V této préaci jsem se nesnazila a ani jsem nemohla poskytnout rozsihlou a
vycerpavajici analyzu specifi¢nosti zanru hudebniho videoklipu, ani jeji recepce.
Snazila jsem se pomoci funkéni analyzy a komparativni studie z hlediska recepce
postihnout nékolik vlastnosti, aspekti ¢i zajimavych momenti spolecnych co
nejveétsi skupiné tohoto audiovizualniho utvaru a spiSe se zaméfit na rozbor
nc¢kolika malo detailti, nez se snazit dojit k obecnym zavérim, definicim a

specifikam. Otazkou je, jestli v soucasné dobé vibec je mozné najit néjaky

** BAUDRILLARD, Jean: Simulacra and Simulations [online] in Jean Baudrillard, Selected
Writings, ed. Mark Poster (Stanford; Stanford University Press, 1988), 5.166-184. [14.8.2013].
Dostupné z:
http://www.stanford.edu/class/history34q/readings/Baudrillard/Baudrillard_Simulacra.html
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vizualni projev spojeny s hudbou, ktery by se nedal za jistych okolnosti nazvat

hudebnim videoklipem, pokud bychom ho hudebnim videoklipem nazvat chtéli.

Ale pokud budeme nazirat videoklip tak, jak je po desitky let samoziejmée
nazirdn — totiz jako zabavna forma zobrazeni k popularni pisni, tak pfesto, Ze
jakozto vizudlni produkt hudebniho primyslu ptivodné mél a stdle ma pro své
tviirce funkci primarné marketingovou, pokud k nému pfistoupime z jinych pozic,
piedevsim té recipientské, mohou se nam vyjevit dalsi varianty pouziti a funkce,
vsak je to barevny, vizudln€ i auditivné se podbizejici spektdkl a nakolik se
recipient necha vtahnout, je do jisté miry na ném. Problematika jeho funkce a
specifi¢nosti estetické recepce rozhodné neni tak jednoduchd, jak se mohlo
v n&jakych pasazich zdat. Videoklip nam nabizi uzivatelské rozhrani, které
divakovi/posluchaci otevira nékolik moznosti zkusenosti a diky empirické metod¢
nasledného pochopeni, nebo alepson pfiblizeni se k povaze takového zanru a
moznd tedy pteskupeni predpokladi k ziskani néjakého zajimavéjsiho a dokonce

ptinosnéjsiho pohledu.
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