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Zijeme v epose ,véku obrazu svéta“ (ném. die Zeit des Weltbildes), jak to v poloviné 30.
let 20. stoleti formuloval Martin Heidegger. Svét si zpiistupiiujeme v obrazech a sdm se
nam jevi/ukazuje jiZ jenom jakoZto obraz. Nékdejsi ,jsoucno“ (at ve smyslu
sjednotlivina“, nebo vjeho celkovosti) ma vyznam nikoliv ,fenomén“, nybrz ,obraz",
popft. ,ikona“. Zpristupnujici zkuSenosti clovéka s takto ,obraznym* svétem a ,jsoucny”
neni mySleni, nybrZ technika s jejimi aparaty. Respektive ,mysleni“ se zredukovalo na
operovani s aparaty techniky a stalo se mySlenim obraznym, popt. myslenim obrazu ve
smyslu genitivu subjektivniho i objektivniho. MySleni mysli obraz a samo je obrazem ci
v obraze (fikdme preci ,0 néem byt, nebo nebyt v obraze“, miné tim to, co kdysi
znamenalo ,chapat, ,rozumét”, ,védét‘. Dnes nevime skoro nic. Ale zato jsme stale
v obraze.) Myslime obrazem a mysSlené zobrazujeme. Proto se nejrozsirenéjSim médiem
obrazného mysleni stala fotografie, jez nahrazuje funkci predstavovani (ném. das
Vorstellen), jeZ od raného novovéku charakterizuje mysleni jako takové. Z jsoucna je
obraz, z mysleni je fotografie, jeSté zbyva ,clovék“: ve svété obrazu je z ného ,aktér” a
»,konzument“, idedlné vyjadreny jednotnym oznacenim ,délnik“, ktery pro urceni
lidskosti ¢lovéka razil Ernst Jlinger.

PredloZena prace se pokousi vylicit positivni aspekty povahy fotografie, které podle
shora receného pripada ontologicky signifikantni funkce pti ukazovani ,jsoucna jakozto
jsouciho®, resp. toho, co z ného zbylo. Potud by se prace dala povaZovat za svého druhu
propedeutiku metafysiky fotografie. Prace je inspirovana vlivnou knihou Miroslava
Petricka Mysleni obrazem a pochopitelné klasikem filosofie fotografie, Vilémem
Flusserem. Autorka ale jde za tyto autory a pracuje s tou nejrecentnéjsi teoretickou a
metodologickou literaturou na téma fotografie. Prace je deskriptivné-synteticka, pokusi

se predstavit jakousi ucelenou pozici, ze které je mozné nahlédnout, ,cimu mize



fotografie byt“, receno slovy autorky. Ale vysledkem prace nemélo byt, a ani neni
slovnikové heslo ¢i marketingové vyuzitelna definice (odpovéd na otazku ,co to je
fotografie?“). Vysledkem je konceptualné ukaznéné a precizni mysleni, které poukazuje

k tomu, co je potreba myslet.

PredloZenou magisterskou praci kolegyné Vietonko doporucuji k obhajobé a navrhuji

hodnoceni vyborné.
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