Abstrakt

Tato diplomova prace se zamétuje na téma praktické vyuziti sémiotiky v marketingu a jeji aplikaci
na vybrané kampané netradiéniho marketingu v ramci Ceské republiky. Hlavni divod pro vybér
tohoto tématu je zmapovani moznosti pouziti sémiotiky v neustale se vyvijejici oblasti marketingu,
ktera v Ceské republice je§té nema vybudované své pevné zaklady. Sémiotika je interdisciplinarni
obor, jehoz aplikovatelnost pro praxi je Siroce moznd, avSak stile dostatecné nevyuzita. Prace
pfedstavuje ndhled do obou zmiflovanych oborl, ukazky moZznosti jejich propojeni a vyuziti
s ptihlédnutim k situaci soucasného clovéka, jako ucastnika konzumni spolecnosti ovlivnéného

vsudypfitomnym reklamnim sdélenim, kterym je obklopen.
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