Abstrakt

Cilem préce je porovnat soucasnou prezentaci a komunikaci knihovnich sluzeb vefejnosti v nizozemskych
a ceskych vetejnych knihovnach. Sledovany byly pfedevSim legislativni ramce obou zemi, oborové
organizace a jejich marketingova ¢innost podporujici vefejné knihovny. Teoretické znalosti byly doplnény
praktickymi poznatky, ziskanymi béhem realizované studijni cesty do Nizozemska. Béhem této studijni
cesty byly zjistény konkrétni metody propagace vetfejnych knihovnickych sluzeb, jez prace mapuje a
nastiiluje moznost inspirace nizozemskou knihovnickou praxi. Prace navrhuje k inovaci sluzeb ceskych
vetejnych knihovnickych sluzeb vyuziti tzv. prodejniho konceptu jako soucast trvalého uspotadani
volného vybéru knihovnich fondd, jenz byl v Nizozemsku pozorovan a ovéfen. Zavérecné srovnani

vybranych faktor( na narodni Grovni poskytuje stru¢ny piehled o knihovnictvi v obou zemich.





