Ptedlozena diplomova prace ma zajimavé a poutavé téma a ¢tenaiftim se snazi priblizit
problematiku reklamy, genderu a genderovych stereotypii. Empiricka Cast je zajimava a
kvalitn¢€ zpracovana. I proto je Skoda, Ze dojem celé prace kazi teoreticka ¢ast. Autorka sice
dokazuje rozséhlou znalost odborné literatury, vybér literatury je vSak zna¢n¢ jednostranny,
zavery se Casto prejimaji bez snahy o zamysleni, a Ze se autorce nepodafilo se oprostit od
ideologického pohledu na véc.

- Prace ma byt zamétena na projevy sexistického zobrazovani Zen, aniz by bylo od
samého pocatku zjevné, co se sexistickym zobrazovanim rozumi.

- Ackoliv se rozlisSuje pohlavi (biologicka charakteristika) a gender (socialni
charakteristika), pouzivani pojmil v textu je matouci (je kojenclim po narozeni
pfifazovan gender nebo pohlavi?)

- Text ¢asto pusobi dojmem nepatiicného zobecniovani. Jako argument genderovych
stereotyptl se uvadi to, ze détem byva v porodnicich pfifazena rizova nebo modra
pefinka. Je to opravdu néco, co lze zevSeobecnit? V kolik porodnicich se to déla?

- Co se mysli ,,divokym kapitalismem*? Ceska republika i Slovensko patii mezi tzv.
koordinované ekonomiky, pro které je typicka vyssi hladina regulaci a statnich zasah.
Staci se podivat na indexy publikované OECD nebo ILO.

- Uz v ivodu se vychazi z toho, Ze lohou stereotypniho zobrazovani pohlavi je
srozumitelnost ... aby ji pfijemce pochopil". Neni stereotypnost muzskych a zenskych
roli v reklamé dana spi$ dand snahou nabidnout postavy, s nimiz se mohou divaci
ztotoZnit?

- Mira zapojeni rodicti je nepochybné kulturné podminéna, ale citace Margaret
Meadové o kmeni, kde se oboji rodi¢e podileji na vychoveé rovnym dilem, je trochu
lacind. Co dokazuje to, Ze muzsti obyvatelé ostrova Trobriand déti krmi, koupou a
hraji si s nimi, to pfeci délaji i dnesni otci. Komentovat nartist po¢tu muzii na
rodi¢ovské dovolené ve Svédsku zménou genderovych stereotypii je velmi pochybné,
ve zminéném obdobi se zdsadné zmenila legislative, ktera otce do rodi¢ovskeé tlaci,
navic zrovna Svédsko je zemé s jednou z nejvyssich genderovych segregaci na
pracovnim trhu.

- Opravdu se détem v domacnostech piidéluji prace podle pohlavi? V jakém podilu
rodin? V jakém typu rodin? Nesouvisi to i s poctem a pohlavim sourozencii?

- Argument, ze ucitelé vénuji vice pozornosti chlapciim je problematicky. Studie totiz
ukazuji, Ze to vétSinou neni pozitivni pozornost, ale vétSinou o vyzadovani kdzné.

- Nastr. 16 se tvrdi, ze v reklaméch vétSinou vystupuji matky s dcerami? Odkud se to
bere? Je to nécim podlozené? Néjaka obsahova analyza?

- Nastr. 20 se objevuje argument o paradoxu v reklamé, kdy jsou moderni zeny
automaticky prezentované rovné muzim (Ctenaii se pak vkrada do mysli idea, proc je
tedy cela prace o tom, jak zZeny ponizované a vedené k pocitliim nedostatecnosti), hned
se ale dodava, ze aby Zena byla Gspés$nd, musi 1 dobife vypadat, zatimco na muze se
takové pozadavky nekladou?? Jak to, Ze se nekladou? N¢&jak jsem si nevSimla, Ze by
reklamy byly plné malych, obtloustlych plesatych muzi. Existuje navic rozséhla
literatura o tom, jak fyzicka pfitazlivost a zvlasté vyska u muzi ovliviigje jejich
piijmy, pravdépodobnost povyseni atd.

- en minimaln¢ se zohlednuje doba, ve které reklamy vznikaji, na str. 31 se bez
jakékoliv korekce uvadeji vysledky zapadnich studii v 70. letech. Asi pak nepiekvapi,
Ze zeny jsou zobrazované jako matky a manzelky, nikoliv jako Zeny profesionalky,
nemélo by se to ale prezentovat jako aktudlni zjiSténi.



- Str. 36 - spolecensky status se projevuje pomérem vysky, zeny, které jsou v
podiizeném postaveni, jsou zobrazované jako nizs§i. Nesouvisi to nahodou s tim, Ze
zeny jsou v pruméru nizsi? A ze muzska pritazlivost je Gzce spojena s vyskou?

- Str. 53 - v naSem kulturnim okruhu pfed rokem 1989 neexistovala pfedstava muze
zaméteného na spéch a kariéru!!?

- v empirické ¢asti je jednim z indikatort to, zda je Zena zobrazovana muzskou optikou.
To se urcuje podle toho, Ze se Zena diva do objektivu kamery. Jak to souvisi s
muzskym pohledem? (Jen pro zajimavost, prvni foto v empirické ¢asti je reklama na
tampony, kde se zena diva do kamery, je to muzska optika?).

- Str. 59 - Ptedpoklad, Ze Zeny se vétSin€ objevuji v reklamach na produkt uréeny
zenam. To ale protifeci rozsadhlym ivaham o reklamach s erotickym podtexte uréenym
muzim.

-V podtextu celé prace je, ze Zeny se v reklamé zobrazuji Spatnym, stereotypnim
zpusobem. Nikde ale neni stanoveno, jak by mély byt spravné zobrazované. Empiricka
cast se tak celd nese v duchu ,,takhle to je Spatn&* a plisobi dojmem, Ze jakékoliv

zobrazeni zeny v reklamé je Spatné.

Praci doporucuji k obhajob¢ a navrhuji ji hodnotit jako dobrou.
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