Anotacia

Diplomova praca Obraz zZeny v tlacenej reklame slovenskych médii v obdobi 1992-2012
sa zaobera sposobom zobrazovania zien v reklame troch vybranych slovenskych ¢asopisov, a to
v troch ¢asovych obdobiach: v roku 1992, 2002 a 2012. Tymto spdsobom chce praca odhalit,,
akym smerom sa vyvijalo zobrazovanie zien v reklame ¢asopisov v ase, od kedy zacina reklama
v médiach zaberat’ stale viac priestoru. Praca sa zaobera genderovou problematikou a zameriava
sa hlavne na role, aké Zeny v reklame zastavaju, ich pasivitu ¢i aktivitu a sexualnu
objektivizaciu, ktoré¢ skima metodou obsahovej a semiotickej analyzy. Dvojaky spdsob analyzy
nam umozni lepSie pochopit mechanizmy zobrazovania zien v reklame ako aj vzajomné

porovnanie sposobu zobrazovania zien v médiach v zavislosti na cielovej skupine.



