
Abstrakt 

 

Název práce:   Informovanost rodičů předškolních dětí o existenci lesních mateřských 

škol v Hradci Králové a okolí. 

 

Cíle:    Zjistit úroveň informovanosti rodičů předškolních dětí o existenci a 

podobě lesních mateřských škol. Tuto skutečnost dát do souvislosti s komunikačními kanály, 

které královéhradecké LMŠ využívají a vytvořit tak doporučení pro zvýšení veřejného 

povědomí o tomto typu předškolních zařízení.  

 

Metodologie:    Pro tuto práci jsme využili jak kvalitativní, tak kvantitativní metody. 

Z kvantitativních metod to konkrétně bylo dotazníkové šetření. Tento dotazník jsme vytvořili 

přímo pro účely našeho výzkumu a rozšířili jej mezi rodiče předškolních dětí v Hradci 

Králové a okolí. Z kvalitativních metod jsme využili řízené rozhovory, které jsme vedli se 

zástupci lesní mateřské školy v Hradci Králové.    

 

Výsledky:   Z výsledků jsme zjistili, že o existenci lesních mateřských škol ví 43% 

rodičů v Hradci Králové a okolí. Bližší informace o lesních mateřských školách má pouze 

19% respondentů. Dále jsme zjistili, že nejčastějším způsobem šíření informovanosti o LMŠ 

jsou osobní kontakt (známý), televize a webové stránky.  
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