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Internetové stránky FTVS jako nástroj marketingové komunikace: 

analýza obsahu české verze z pohledu cílové skupiny

analyzovat stránky a navrhnout řešení nedostatků

analýza, dotazníkové šetření, interview

vyhodnocení  použitých  metod,  navrhnutí  prvků  vylepšujících

stávající podobu

web, prezentace, rozbor, vysoká škola, webdesign, VŠ, WWW


