
S rostoucím množstvím dat produkovaných uživateli na sociálních médiích 

roste i potřeba extrahovat pouze relevantní data pro marketingové, výzkumné a další 

účely. Bakalářská práce „Social media metrics“ představuje problematiku 

monitoringu, měření a metrik sociálních médií. Práce představuje, shrnuje a 

rozděluje metriky sociálních médií.  V praktické části také mapuje a zachycuje 

současný stav měření a monitoringu sociálních médií v české praxi.  

Výzkumem mezi správci velkých brandových facebookových profilů hodnotím 

využívání nástrojů na monitoring sociálních médií a využívané způsoby měření 

sociálních médií v České republice. 

 


