S rostoucim mnozstvim dat produkovanych uzivateli na socialnich médiich
roste i potieba extrahovat pouze relevantni data pro marketingové, vyzkumné a dalsi
ucely. Bakalarska prace ,Social media metrics* predstavuje problematiku
monitoringu, méreni a metrik socidlnich médii. Prace predstavuje, shrnuje a
rozdéluje metriky socidlnich médii. V praktické c¢asti také mapuje a zachycuje
soucasny stav méreni a monitoringu socialnich médii v ¢eské praxi.

Vyzkumem mezi spravci velkych brandovych facebookovych profilti hodnotim
vyuzivani nastroji na monitoring socialnich médii a vyuZivané zptisoby méreni

socialnich médii v Ceské republice.



