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Abstrakt

Cilem bakaléiské prace Rozdily mezi ceskymi tistenymi a internetovymi automobilovymi
médii (na zaklade casopisu Svét motorit a serveru Auto.cz) je najit a popsat rozdily mezi
internetovymi a tisténymi automobilovymi médii. Prace definuje zakladni pojmy
charakteristické pro danou problematiku, pojednava o historii obou tituld a jejich
soucasné pozici na trhu a shrnuje poznatky medidlnich experti na téma rozdilii mezi
sledované tituly. Na zaklad¢ tohoto srovnani se prace snazi urCit rozdily mezi

sledovanymi tituly v praxi.

Abstract

The aim of this thesis Differences between Czech automotive printed and online media
(based on magazine Svét motorii and server Auto.cz) is to find and describe the
differences between online and print automotive media. The thesis defines the basic
concepts which are characteristic for the issue, dissertates about the history of both titles
and about their current market position and summarizes the findings of media experts
about differences between online and print media. The focus of the work is content
analysis, comparing the monitored titles. Based on this comparison, the work seeks to

identify differences between the observed titles in practice.
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Uvod

Ceska republika patii mezi automobilové velmoci. Vyroba automobili zde
Tatra a Skoda. Z hlediska poétu vyrobenych automobilii na obyvatele patii CR mezi
nejvetsi producenty aut na sveété. | z téchto diivodu je mezi Ceskymi Ctenafi velky zajem
o automobilovy primysl, s ¢imz souvisi i Vysoky pocet ¢eskych médii zabyvajicich se
timto tématem. Automobilova Zzurnalistika je pfitom zpracovana jen v minimu
odbornych praci.

Vedle automobilovych casopisi je na ¢eském trhu i mnoho internetovych
automobilovych serverti. PfestoZze maji servery i Casopisy shodné zaméteni, v mnoha
ohledech se lisi. Hlavnim cilem této prace je pravé posouzeni toho, do jaké miry se
odlisuji.

Pro ucely mé bakaldiské prace s ndzvem Rozdily mezi ceskymi tisténymi a
internetovymi automobilovymi médii (na zdakladé casopisu Svét motoru a serveru
Auto.cz) jsem si vybral Casopis Svét motort a server Auto.cz, na jejichz zakladé budu
Ceské automobilové Casopisy a internetové servery srovnavat. Tato média budou
pomoci obsahové analyzy prakticky demonstrovat, zda se v praxi potvrzuji, nebo
vyvraceji nazory medialnich expertli na toto téma shromazdéné pro tcely této prace.

Tato periodika jsem si vybral ze dvou divodi: patii K nejétenéjsim ceskym
automobilovym médiim (mezi Casopisy a& mezi internetovymi servery) a jsou ob¢
soucasti stejného vydavatelstvi, vydavatelského domu Ringier Axel Springer CZ.
Z diivodu shodného vlastnika obou médii budu v praci také zjiStovat, zda a jakym
zpusobem spolu tato média spolupracuji. Konkrétné server Auto.cz je mi blizky takeé
tim, Ze pro néj pracuji jako externi redaktor.

Prace se obsahové shoduje s tezi této bakalaiské prace, oproti ni vSak po hlubsi
reSerSi materiald doslo ke dvéma vétsSim zménam. Po konzultaci s vedoucim jsem
ustoupil od analyzy ¢lankti mezi lety 2007 a 2012, takto Siroky vyzkum by totiz bylo
vhodnéjsi uskutecnit spise ve vétsim tymu. Misto toho jsem v praci analyzoval celkem
dvacet vybranych ¢isel Svéta motort z let 2007 a 2012 a texty publikované na serveru
Auto.cz v pribéhu dvaceti tydnu téchto let. Proti tezi doSlo také ke zméné struktury
prace. Vysledna podoba se jevila jako prehledné;jsi.

V uvodni ¢asti prace jsou vysvétleny nékteré zakladni pojmy, nezbytné pro vstup

do dané problematiky. V druh¢ kapitole se zamétuji na pfedstaveni historického vyvoje



Casopisu Svét motorll a serveru Auto.cz a jejich soucasnou pozici na Ceském trhu
automobilovych médii. V dalsi kapitole jsou podrobné popsana nejvyraznéjsi specifika
publikovani na internetu, o kterych hovofi razni mediadlni experti. Ta jsou doplnéna o
praktické ptiklady z praxe automobilové Zurnalistiky.

Rozdily v praxi mezi obéma sledovanymi tituly budu demonstrovat na zaklade
metodu pruzkumu jsem vybral piedev§im proto, ze je schopna popsat proménu
medialnich obsaht v delsim ¢asovém horizontu a umoznuje piechledné srovnani riznych
typt médii.

Obsahova analyza odpovidd na to, jaky druh publikovanych texti se ve
sledovanych titulech objevuje, jak jsou publikované texty dlouhé, jak spolu Auto.cz a
Svét motort spolupracuji a zda ptebiraji texty i z jinych tituld. Vysledky prizkumu
nemaji ambice byt obecné platnymi zavéry, protoze na to neni prizkum dostatecné
rozsahly, naznacuji vsak, jak by obecné zakonitosti mohly znit.

Literaturu jsem Cerpal jak ze zdroju knihoven (Knihovna FSV UK, Narodni
technicka knihovna nebo Studijni a vé&decka knihovna Plzeniského kraje), tak
Z internetovych zdroja, v tomto ptipad¢ jsem vyuzil pfedevSim internetovych databézi
(Newton Media Search, SAGE) a také archivii Auto.cz a Svéta motorti. Veskeré
dokumenty ziskané k danému tématu byly nejprve podrobeny kritice, a to ve smyslu
aktualnosti, kvality obsazenych informaci a celkové vérohodnosti daného dokumentu, a

to pfedevsim na zéklad¢ autorstvi.



1. Zakladni pojmy

V Gvodni kapitole je pro zkoumani odliSnosti internetového a tisténého
automobilové zpravodajstvi potieba nejdiive vymezit nékteré dilezité pojmy vztahujici
se tomuto tématu. Jednotlivé vyrazy jsou sefazeny podle abecedy ve dvou

podkapitolach podle tématu, ke kterému se vztahuji.

1.1 Internetové pojmy
Cookie

Cookie (anglicky kolacek, susenka) je maly textovy soubor s informacemi o
navstévnikovi danych webovych stranek, ktery si server (viz heslo server) uklada na
disk uzivatele. Pomoci tohoto souboru server mize uzivatele identifikovat, kdyz znovu
otevie danou webovou stranku. Pro uzivatele jsou vyhodné v tom, ze na jejich zaklade
jsou ukladana uzivatelska nastaveni.

Vyhodou a zaroven i nevyhodou cookie souboru je pravé identifikace uZivatele.
Diky cookie souboru server po uzivateli znovu nevyzaduje pfihlaSovaci udaje. Zaroven
ale diky cookie souboru piesné identifikuje dany pocitac. Cookie soubory jsou dilezité
kvili vedeni statistik pro marketingové ucely. Prohlizece internetovych stranek nicméné
umoziuji zakazat cookie soubory. V ptipadé¢ tohoto zakazu se vsak klient nemusi dostat

Kk n¢kterym sluzbam daného webového serveru.

Homepage
Pojem homepage (téZ domovska stranka) je oznaceni pro uvodni stranku daného

webového serveru. Jednd se tedy o jakousi internetovou obdobu titulni stranky tisku.

Hypertext
Skupina textli, které jsou mezi sebou propojeny pomoci odkazi (linktl), coz
Ctendi umoZiuje prochdzet textem nelinedrné (bez pevné daného sledu)." Cilem daného

odkazu je jiny text, ptipadné video, zvukovy zaznam nebo fotografie.

! PAVLICEK, Antonin. Novd média a socialni sité. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Oeconomia, 2010. s. 20.
ISBN 978-80-245-1742-1



Pomoci hypertextli jsou propojeny jednotlivé webové stranky, diky hypertextu
tak mohl vzniknout systém world wide web (viz heslo WWW).

Internet

Internet je celosvétova decentralizovand sit' vzdjemné propojenych pocitacii?
Tento celosvétovy systém siti je propojeny pomoci sady protokolii (= komunikac¢nich
pravidel) TCP/IP. Nazev je kombinaci slov inter (latinsky mezi) a network (anglicky
sit’), do Ceského jazyka by jej bylo mozné pielozit jako mezisit’.

Internet slouzi k pfenaseni informaci a poskytovani mnoha sluzeb, mezi které
patii elektronicka posta, vyhledavani, pfenos soubort, www stranky a dalsi.

Kazdy z pocitact ptipojenych k internetu ma svoji IP adresu, kterd dany pocita¢
jednoznac¢né identifikuje. Pro usnadnéni pouzivani internetu se misto IP adres pouzivaji
tzv. doménové adresy (napt. www.auto.cz), kterd jsou pro uzivatele internetu l1épe
zapamatovatelna. O pfevod jmenné adresy na Ciselnou se stara protokol DNS (domain

name system).

Realni uZivatelé

Pojem reélny uZivatel oznacuje skutecného, redalného cloveka, ktery dany server
ve zkoumaném obdobi navstivil. Tento ukazatel je ziskavan pomoci unikdtniho
algoritmu, jenz vyuziva celou radu informaci, mj. i znalost velikosti internetové
populace, kterd je zjistovana externim offline Vj}zkumem.?’

Oproti tomu pojem unikatni uZzivatel je ekvivalentem pro soubor cookie (viz
heslo cookie), diky kterému je identifikovan dany pogitac.

Rozdil mezi pojmy je v tom, Ze realny uzivatel miZe byt identifikovan jako vice
unikatnich uzivateli, protoZze dana osoba mulze pouzivat vice pocita¢li nebo muze
soubory cookies ve svém pocita¢i mazat. Vypocet algoritmu realného uzivatele se
rovnéz vyporadava stim, kdy jeden pocita¢ (tudiz jeden soubor cookie) reprezentuje
vice osob.

Oba pojmy jsou dilezité z hlediska sledovani ¢tenosti (viz heslo ¢tenost) daného

v

serveru. Vedle toho se pro tyto ucely méii jesté zobrazeni (tzv. page views), tedy pocet

2 Zurnalistika v informaécni spolecnosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky : promény a perspektivy
zurnalistiky v epoSe digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky. Editor Barbora Osvaldova,
Alice Némcova Tejkalova. Praha: Karolinum, 2009, s 15. ISBN 978-802-4616-841.

* FAQ. NetMonitor [online]. 2011 [cit. 2013-05-01]. Dostupné z: http://www.netmonitor.cz/FAQ



zobrazeni stranek danou osobou na vybraném webovém serveru, primérny cas straveny
uzivatelem na daném serveru nebo pocet navstév uzivatele na daném serveru béhem

urcené doby.

Webovy server

Pojem webovy server v sobé ukryva dva vyznamy. V prvnim piipad¢ se jedna o
pocitac nabizejicim ostatnim pocita¢liim své sluzby — napt. webové stranky, které jsou
na tomto pocitaci ulozeny. Zarovenn je webovy server program nabizejici ostatnim
programtm (klientim) své sluzby. Témito klienty jsou internetové prohlizece. Pii bézné

komunikaci jsou pojmem webovy server chdpany oba vyznamy.

World wide web

World wide web neboli WWW (v ptekladu celosvétova pavucina) je systém, ve
kterém jsou webové stranky provazany pomoci hypertextovych odkazi, coz usnadnuje a
zrychluje piistup k informacim. WWW v soucasnosti Casto slouzi jako brana k dal§im
sluzbam internetu (napt. k elektronické post€). Zobrazovani webovych stranek
umoziuje tzv. internetovy prohlize¢ (napt. Internet Explorer, Google Chrome, Opera,
Safari).

Zikladem WWW jsou HTML (HyperText Markup Language, hypertextovy
znackovy jazyk pouZivany pro tvorbu webovych stranek), HTTP (HyperText Transfer
Protocol, protokol uréeny pro vyménu dat serverem a uzivatelem) a URL (Uniform
Resource Locator, pfesné oznaceni dokumentu, webové stranky nebo jiné internetoveé
sluzby).

V soucasnosti se ¢asto hovoii o tzv. webu 2.0. Jednd se o druhou generaci
webovych sluzeb, kterd lidem wumoziuje spoluvytvaret a sdilet informace novym
zpusobem (napr. pomoci socialnich sz'tz).4

WWW  patfi mezi jednu znejrozsifenéjSich sluzeb internetu. V bézné
komunikaci pojmem internet nej¢astéji rozumime prave tuto sit’, i proto nékdy dochazi k
zaménovani tohoto pojmu. V této praci je internet chapan jako publika¢ni médium, tj.
jako masové médium distribuujici Zurnalistické produkty. Proto je v praci uzivan pojem

internetova média, prestoze funguji na webu.

4 PAVLICEK, Antonin. Novd média a socialni sité. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Oeconomia, 2010. s. 83.
ISBN 978-80-245-1742-1



1.2 Zurnalistické pojmy

Ctenost

Pocet lidi z cilové skupiny, ktery si pfecetlo dany tistény titul v ur€eném obdobi,
jedna se o jeden zukazateli postaveni daného titulu na trhu. Ctenost je udavana
Vv procentech nebo tisicich. Data jsou ziskavana pomoci dotazovani 25.000 respondentti
vramci vyzkumu Media projekt. Dotazovanym osobam jsou vramci vyzkumu
predkladany nazvy tituli a jejich loga, dotazovany nasledné¢ odpovida, zda dané
periodikum v uréeném terminu ¢etl. Vysledna ¢isla nejsou auditovana, proto je ¢tenost
brana za méné spolehlivy ukazatel.

V pifipadé internetovych médii je Ctenost pocCitdna pomoci poctu tzv. redlnych

uzivateld nebo unikatnich uzivatelu.

Editorial

Clanek psany $éfredaktorem (pfipadné jinym C&lenem z vedeni redakce)
s informacemi o obsahu daného C¢isla. Tento Zanr kombinuje prvky uvodniku,
komentare a oteviené¢ho dopisu.

Editorial ve vétSiné titull po roce 1989 nahradil diivéjsi uvodnik, tedy clanek

zaujimajici stanovisko listu k né¢jakému aktudlnimu problému.

Komentar

V ptipadé tiSténych a internetovych meédii ¢lanek vénujici se aktudlnimu tématu,
vychazejici ze znamych faktii, jevii, myslenek, které dava do souvislosti, odhaluje pozadi,
priciny i diisledky, pripojuje subjektivni pohled.” Na jedno téma mohou i v jednom
periodiku vzniknout rizné komentéate, komentar je tedy nikoliv jedinou predkidadanou

. ’ . ’ v Vv s v ’ 6
variantou pohledu, ale také servisni sluzbou umoznujici sirokou nazorovou volbu.

Naklad
Souhrnny pocet vSech vytisténych exemplait jednoho vydani periodického nebo
neperiodického tisku, tj. denniho tisku, ¢asopisti, knih apod. Jedna se o dilezity ukazatel

postaveni daného titulu na trhu.

> OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 103. ISBN 978-807-2772-667.

® VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. V'yd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2007, s. 33. ISBN 978-80-86723-37-2.



O ovéfovani nakladu tisku se v Ceské republice stara neziskova organizace ABC
CR (Audit Bureau of Circulations — Kancelai ovéfovani nakladu tisku), ktera do tzv.
prodaného nakladu zahrnuje vytisky prodané v ramci pultového prodeje, piedplatného a
ostatniho prodeje (tzv. vytisky prodané piimo vydavatelstvim) a také elektronické verze

daného titulu proddvané minimaln¢ za 51 % ceny hlavniho tisténého titulu.

Odborny styl

V piipadé odborného stylu vystupuje autor jednak jako publicista, jednak jako
odbornik na danou problematiku. Autor tak nejen popisuje skutecnost, ale take ji
bezprostiedné hodnoti.” Autor se v ptipadé tohoto stylu snazi o co nejvétsi presnost
sdélent Samotny Ctenat je pak v dané problematice alespon ¢astecné vzdélan, proto mu
autor nevysvétluje elementarni fakta.

Odborny pfistup se v tematickych médiich casto pouziva, v piipadé téch
automobilovych se odborné ¢lanky zabyvaji hodnocenim automobill, piipadné
technikou spojenou s automobilovym pramyslem nebo automobilovym priamyslem
obecné. V tomto pfipadé se jednd primarné o popularizacni texty, které srozumitelnou

formou zpfistupiiuji danou problematiku co nejvétSimu publiku.

Publicistika

Cast zurnalistiky, ktera na rozdil od zpravodajstvi kromé informaci obsahuje
také nazor, hodnoceni a subjektivni postoje.9 Publicistika se neobejde bez osobniho
stanoviska a individualniho projevu pri pouziti jazykovych a stylistickych prostfedkﬁ.lo
Nézorové ¢lanky byvaji od téch zpravodajskych jasné odliSeny (jinym stylem pisma,
zatfazenim do specialni rubriky).

Mezi publicistické Zanry patii napt. komentar, recenze, reportaz a rozhovor (Viz

dalsi hesla).

"BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vlyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 109-110. ISBN 978-80-
247-3452-1.

8 VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2007, s. 27. ISBN 978-80-86723-37-2.

9 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 164. ISBN 978-807-2772-667.

19 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 14. ISBN
978-80-246-1899-9.
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Peter Velas' odlisuje jests tzv. epistolarni (dopisovou) publicistiku, kterd je
charakteristickd hodnocenim a vécnym vyjadiovanim. Do ni patfi napf. anketa
(odpovéd’ respondentli na urcitou otazku) a ohlas (stanovisko ¢tenafe k uvetejnénému

textu).

Recenze

Clanek, ktery md za kol informovat a piedstavit verejnosti dilo — knihu, film,
vystavu.*> Oproti kritice ma vyrazné krat§i rozsah, zabyva se tedy pouze vyraznymi
prvky daného dila.

V ptipad¢ automobilové Zurnalistiky jsou recenzovany automobilové vystavy,
zmen$ené modely aut, automobilové pocitatové hry nebo knihy s motoristickou

tématikou.

Reportaz

Clanek vychdzejici z bezprostiedné nezvyklé situace, které byl autor vétsinou
osobné pritomen.* Tento Zzanr kombinuje zpravodajsky i publicisticky styl — kombinuje
totiz informace a fakta s osobnim pohledem a komentafi.

Internet umoznil vznik takzvané online reportazi. Jedna se o zanr, ktery
poskytuje informace okamZzité, jak se deji, minutu po minuté popisuje konkrétni udalost,
charakterizuje atmosféru, doplnuje o vyjadreni zdroju (miize byt zpracovino
multimedidlné).14 Online reportaz konci v okamZiku, kdy udalost ztraci potencial dalsiho
vyvoje.15
V piipadé¢ automobilové Zurnalistiky se mohou reportaZze zabyvat

automobilovymi vystavami, pfipadné situacemi spojenymi s motoristickou tématikou

(napf. sraz majitelt historickych vozii, dopravni nehoda, prodej auta).

" TUSER, Andrej. Praktikum medidlnej tvorby. 1. vyd. Bratislava: Eurokodex, 2010, s. 122. ISBN 978-
80-89447-16-9.

12 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 168. ISBN 978-807-2772-667.

13 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 173. ISBN 978-807-2772-667.

14 CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténd média [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s 25-26. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2. Dostupné z:
http://www.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf

B HULKOVA, Katefina. Tisténé a internetové zpravodajstvi — odlisnosti a specifika na prikladu
vybranych ceskych zpravodajskych serverii a celostatnich denikii. Praha, 2009. s. 41. Bakalaiska prace.
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Rozhovor

Dialog otazek a odpovedi, v némz partneri maji na rozdil od diskuze jasne
stanovené role tazatele a odpovidajiciho, odpovidajici je verejné znama nebo uspésna
osoba v néjakém oboru, jeji ndazory by mély zaujmout recipienly.16

Velas'” d&li rozhovor (neboli interview) do tii forem — dialog (vede jej novinaf,
zalozeno na otazkach a odpovédich), rozprava (novinat v ném pusobi jako rovnocenny
partner) a monolog (publikovan bez otazek). Barbora Osvaldova®™ pridava jesté tzv.
nepraveé interview, ve kterém jsou odpovédi vybrany z jiz publikované knihy, dramatu
apod.

Vedle toho existuje tzv. online rozhovor. Jedna se o druh interview, ve kterém
uzivatelé daného serveru mohou zdroji pokladat otazky a ten je v urcitou, predem
ohlasenou dobu Zoa'povi.19

V automobilové zurnalistice se rozhovort zucastiuji predevsim osoby spojené
s automobilovym pramyslem a motoristickymi sporty (zaméstnanci automobilek,
zaméstnanci autoklubtl, zdvodnici). Pokud dané osoba tuto podminku nesplituje, tyka se

takovy rozhovor vétSinou motoristickych zazitkd dané osoby.

Rubrika

Spole¢né misto v periodiku, které oznacuje pravidelné umisténi pod spolecnym
zahlavim. Toto misto je spojené spolenym tématem nebo zaméfenim. Jako rubrika je
oznacovano také oddéleni redakce (zahrani¢ni, sportovni).

Naptiklad texty ve Svété motort jsou rozdéleny do né€kolika rubrik — Historie,
Sport, Technika, Test nebo Zrcadlo tydne. Prvni rubrika se zabyva veterdny a historii
automobilového primyslu, druhd sportovni tematikou, tfeti technikou, Ctvrtd testy

automobill a posledni udalostmi uplynulého tydne.

Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky. Vedouci prace
PhDr. Ludmila Truneckova.

* OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz§. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 93. ISBN 978-807-2772-667.

Y TUSER, Andrej. Praktikum medidlnej tvorby. 1. vyd. Bratislava: Eurokodex, 2010, s. 116. ISBN 978-
80-89447-16-9.

¥ OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., rozs. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 93. ISBN 978-807-2772-667.

19 CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténd média [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s 25. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2. Dostupné z:
http://www.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf
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Téma

Jako téma je v zurnalistice vedle namétu dila chapan ¢lanek tzv. smésového
zanru (viz heslo zanr). Tento ¢lanek je kompilatem né€kolika zanrt a tyka se aktualniho
tématu. Téma se blizi reportazi nebo analytickému c¢lanku, Casto v sobé zahrnuje kratsi

rozhovor nebo v tzv. boxech tabulku nebo graf.

Test

Odborny ¢lanek hodnotici automobil, ktery je typicky pro motoristické ¢asopisy
a servery, stru¢né fe¢eno recenze automobilu. Pro autora ¢lanku je nezbytné, aby mél
dostatek zkuSenosti s danym vozem, popiipad¢ jeho konkurenty. Jen diky tomu jej mize
objektivné ohodnotit. Vozy jsou zpravidla hodnoceny na =zakladé objektivnich
parametra (napf. velikost zavazadlového prostoru, vykon motoru apod.) a na zakladé
subjektivniho nazoru autora (jak se uvniti v automobilu citi, zda se mu zd4 pohodlny
apod.).

Tyto ¢lanky jsou obvykle oznaleny jako testy, popiipad¢ jako jizdni dojmy.
Clanky znacené jako testy jsou zpravidla podrobn&jsi, deli, zatimco jizdni dojmy kratsi
automobiltl (poptipad¢ jiné produkty spojené s automobilovym primyslem).

Prvni silni¢ni test automobilu byl vydan jiz 13. dubna 1928, a to v britském
magazinu Autocar, ktery je nejdéle plsobici automobilovy Casopis na svété. Autocar
(tehdy s nazvem The Autocar) byl zalozen jiz v roce 1895. V prvnim testu byl hodnocen
Austin Seven. Jiz pfed prvnim oficidlnim testem se v tomto casopisu objevovaly
reportaze spojené se zazitky s fizenim aut.

Existuje také Zanr ,,online test,” ktery server Auto.cz zavedl v roce 2012, takovy
¢lanek (ze své podstaty typicky pro internetova média) je autorem (pfipadné autory)
pribézné aktualizovan. Ctenafi tak mohou prakticky v realném &ase sledovat, jak
redaktoii dané vozidlo testuji.

Vedle toho existuji takzvané narazové testy (crash-testy). V tomto piipade se
vSak nejednd o Zanr, ale skute€nou narazovou zkouSku, provadénou specializovanou
organizaci (napt. Euro NCAP, NHTSA). Automobilova média o vysledcich téchto testt

Casto referuji, sama je vSak az na vyjimky neprovadéji.
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Titulek

V piipadé tisténych a internetovych médii kratky a vyrazné zalomeny text, ktery
ma informacni, orientacni, grafickou i estetickou funkci.?® To znamena, ze titulek
(neboli nadpis) graficky oddé€luje jednotlivé texty a upozorfiuje na né, Ctenaii pak
usnadiiuje orientaci na dané strance periodika. Svoji velikosti a zalomenim cCtenafi
naznacuje, jak je dany text dalezity. Titulek rovnez uvadi ctenare do textu, shrnuje a

|22

zduraznuje jeho obsah.* Némecky profesor Stephan Rup-Mohl““ titulek oznacuje za

Zpravu o zprave.

Weblog

Weblog, nebo dnes Castéji uzivany vyraz blog, je webova stranka, na které autor
(nebo kolektiv autortl) zapisuje postiehy z kazdodenniho zivota, Givahy a komentare k
aktudlnimu déni. Blog je tak pfirovnavan k osobnim deni¢klim, zndmym jiz z minulosti,
proto neni povazovan za novy zanr. Dnes vSak existuji i zpravodajské blogy. Mezi
charakteristiky blogu patii aktudlnost, jednoduchy vzhled a chronologické razeni
prispevkii (Zpétné).23

Autorem blogu miize byt prakticky jakakoliv osoba, ktera ma ptistup k internetu
— v praxi tak blogy maji profesionalni novinafi, politici nebo i obycejni lidé. | z tohoto
ditvodu je pro profesiondlni Zurnalisty velkd nevyhoda blogl v tom, Ze obsahuji silné
ndzory a neovérené informace. Navic casto byvaji zaujaté a propagandistické.24 Proto
jsou blogy jednim z informacnich zdroju a ne nezavislym a vyvazenym poskytovatelem

obsahu.

% OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 30. ISBN
978-80-246-1899-9.

21 CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténd média [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s 52. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2. Dostupné z:
http://www.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf

?2 RUB-MOHL, Stephan a Hana BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privvodce praktickou
Zurnalistikou. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2005, 136 s. ISBN 80-247-0158-8.

2 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 113. ISBN
978-80-246-1899-9.

# OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 113. ISBN
978-80-246-1899-9.
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Zprava
Zurnalisticky zpracovana informace o nécem, co se stalo nebo nestalo, co se
vov v ’ 25 . / oy
stane nebo nestane, nebo o zmené néjakého stavu.”> Zpravodajské texty obsahuji pouze

ty informace, které autor clanku ziskal z cizich zdrojiu, popripadé sam videl,®

jeji aktudlnost.

RuB-Mohl*” rozdéluje zpravy do &tyk forem — ozndmeni (kratké zpravy dlouhé
dve¢ az tfi véty), kratka zprava (jednosloupcové), delsi zprava (dvou- az tiisloupcové) a
zprava s pozadim (del$i zpravy s uvedenym kontextem, ktery usnadiiuje porozuméni
obsahu).

V Ceském prosttedni je ozndmeni nazyvano denickou, pfipadné notickou. Kratké
zprave se tika jednosloupek a zpraveé s pozadim skladand zpréava.

Automobilové zpravodajstvi se zabyva novinkami z automobilového primyslu
(napf. predstaveni nového vozu, prodejni statistiky, novinky v silni¢nim zékonu),

pfipadné motoristickymi sporty (napt. formule 1, rallye, motocyklové zavody).

Zanr

Oznaceni pro soubor dél, ktera se vyznacuji spolecnymi namétovymi,
kompozicnimi nebo formovymi znaky.z8 Do jednotlivych zanrh jsou texty rozdéleny na
zakladé prevladajicich znakl (tzv. Zdnrova dominanta). V soucasnosti se nicméné od
striktniho déleni zanri upustilo, jejich rozdéleni je zna¢né vagni. Zanry se navic vyvijeji
(diky zménam v kultute, spolecnosti nebo technice) a prolinaji.

Z téchto duvodi se dnes Casto hovofi o tzv. smésovych (téz hrani¢nich nebo
hybridnich) Zanrech, které kombinuji znaky rlznych Zanrd. Ztvariiované téma si totiz
toto Feseni miize nékdy vyzadovat®® Mezi smésové anry patii napiiklad nekrolog
(jakysi zivotopis vV minulém Case o zemielé osob&), portrét (reportdZz zaméfena na

konkrétni osobu) nebo téma (viz heslo téma).

2 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 22. ISBN
978-80-246-1899-9.

% BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 108. ISBN 978-80-247-
3452-1.

" RUB-MOHL, Stephan a Hana BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privvodce praktickou
Zurnalistikou. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2005, 53 s. ISBN 80-247-0158-8.

28 CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténa média [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s 58. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2. Dostupné z:
http://mww.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf

» TUSER, Andrej. Praktikum medidlnej tvorby. 1. vyd. Bratislava: Eurokodex, 2010, s. 42. ISBN 978-
80-89447-16-9.
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2. Historie

V této kapitole je struéné shrnuta historie obou zkoumanych tituld — serveru
Auto.cz a casopisu Svét motorti, a jejich soucasnd pozice na trhu ceskych

automobilovych médii.

2.1 Historie serveru Auto.cz
Motoristicky server Auto.cz byl spustén 1. zafi 1997, a to jako internetovy

tydenik. Zakladateli byli Ondiej Bobal, Jifi Sutera a Toma§ Zajicek, kteii v té dobd
Auto.cz provozovali v tzv. sdruzeni podnikatelu.

V roce 1999 server zaCala provozovat zlinska spoleénost Anima Publishers,
kterou zalozili zakladatelé Auto.cz. Firma patfila mezi nejrychleji se rozvijejici
technologické firmy ve stfedni Evropé, v roce 2001 obsadila 13. misto v anketé Central
European Technology Fast 50, pofadané spole¢nosti Deloitte & Touche.

V tijnu 2001 se Auto.cz stalo typickym prubéznikem, coz znamena, Ze je obsah
média aktualizovan nepfetrzité po cely den podle toho, jak se objevuji nové informace.
Serveru vsak stale zistaval ,,nddech tydeniku, kdy kazdé pondé€li bylo vydano nékolik
testll, ¢lanek podrobné ptedstavujici vybrany novy automobil a ptfipadné dalsi ¢lanky.
Pozdéji vSak od tohoto trendu bylo zcela upusténo a tyto delsi clanky zacaly byt
vydavany V pribéhu celého tydne.

Béhem podzimu 2006 zavedlo Auto.cz vlastni videomagazin, ktery byl pod
nazvem Roadlook TV vydavan az do roku 2010.

V bieznu 2007 koupilo 74,9% podil v serveru Auto.cz vydavatelstvi Axel
Springer Praha, od té doby je tak Auto.cz soucasti stejného vydavatelského domu jako
motoristicky tydenik Svét motorti a dalSi automobilové tituly. Ve stejném roce se
Séfredaktorem Auto.cz stal Ondiej Lanik, ktery na této pozici nahradil TomaSe Zajicka,
jednoho ze zakladateli tohoto titulu.

V cervenci 2010 vznikl joint-venture Ringier Axel Springer Media AG, ktery na
trzich stfedni a vychodni Evropy sloucil aktivity medidlnich spole¢nosti Axel Springer
AG a Ringier AG. Auto.cz se timto krokem stalo soucasti nové vzniklého vydavatelstvi
Ringier Axel Springer CZ, firma Anima Publishers, nékdejsi provozovatel serveru,
timto krokem zanikla.

V z4ati 2011 Auto.cz spustilo verzi svych webovych stranek pro mobilni internet,

dostupnou z adresy http://m.auto.cz. Ta vznikla za G¢elem usnadnéni prohliZeni stranek
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na mobilnich zafizenich, protoze je graficky jednodussi nez bézné provedeni Auto.cz.
Néktera mobilni zafizeni totiz slozitou grafiku b&zného webu nezobrazuji prave
pohodIné.

Na zacatku roku 2012 byl Ondiej Lanik na pozici $éfredaktora serveru Auto.cz
nahrazen Jitim Cervenkou, ktery do té doby ptisobil jako vykonny feditel internetového
vydavatelstvi Limemedia, patficiho do rozhlasové skupiny Media Bohemia.

V fijnu 2012 byl videomagazin obnoven v novém formatu a s novym nazvem —
Magazin Auto.cz. Tento magazin byl oznacen za trnactidenik,® pocatkem roku 2013
se stal mésicnikem. Magazin Auto.cz nemé¢l vroce 2012 pevné stanovenou stopaz,
délka jednoho dilu se pohybovala mezi 13 az 20 minutami. V Magazinu Auto.cz se
objevuje vlastni materidl v podob& videotestli a reportdzi a prevzatd promo videa
automobilek s vlastnim komentafem.

Zatim poslednim redesignem prosel vzhled serveru v prvni poloviné ledna 2013,
ten ptedchozi mél premiéru v zari 2010. Této promén¢ predchazel Sestimési¢ni vyvoj,
ktery probihal ve spolupraci s pravidelnymi navstévniky webu. Ti méli moznost se k
redesignu vyjadiit a navrhnout dal$i upravy v pribéhu jeho beta testovani, které
probihalo v prosinci 2012,

Od zacatku roku 2013 je Séfredaktorem Auto.cz Tomas Kovatik. Ten do té doby
pusobil jako zastupce $éfredaktora v motoristickém c¢trnactideniku Auto Tip, ktery je tak
jako Auto.cz soucasti vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ.

Auto.cz je v soucasnosti prezentovano jako nejvétsi nezavisly automobilovy
server v Ceské republice. Nezavislost Auto.cz je dana vlastnim nazvem, vlastni redakci
1 vlastni tvorbou. Auto.cz je soucasti vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ, z ¢ehoz
plyne i spoluprdce s ostatnimi automobilovymi médii tohoto vydavatelského domu.
Auto.cz tak v posledni dobé piebira nekteré clanky z Casopisit Svét motorl, Auto Tip
nebo Auto Profi. Podle kategorizace internetovych médii sociologa Vojtécha Bednafe®
by se Auto.cz dalo povazovat za partnera konvencniho média, v tomto ptipad¢ je
Auto.cz partnerem hned tfi, vySe zminénych, tituld. Auto.cz tak proslo jistym vyvojem,
vV dobé svého vzniku totiz bylo zcela nezavislym médiem, které se jednoznacné

vymezovalo vici konvenénim médiim.

% Vydéavani videomagazinu bylo planovino na stiedu v 18:00, ctrndctidenni periodicitu vSak casto
nedodrzoval. Prvni dil byl vydan ve stredu 11. vijna 2012, druhy v utery 21. Fijna 2012, tedy 13 dni po
prvnim dilu. Sesty dil byl zverejnén 21. prosince 2012, tedy 16 dni po patém dilu.

! BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 65. ISBN 978-80-247-
3452-1.
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2.2 Soucasna situace na ¢ceskeém trhu motoristickych
internetovych servert
Piesny pocet Ceskych automobilovych serverti na dnesnim trhu vycislit nelze.

Vyzkumny server Netmonitor.cz zabyvajici se pocty navstévniki ceskych internetovych
stranek v sekci Auto-moto registruje 33 servertl.?> Mezi né ale patii i inzertni servery
(Tipcar.cz, Sauto.cz) nebo servery zabyvajici se motocykly (Motoroute.cz).

Mezi hlavni konkuren¢ni zpravodajské automobilové servery z hlediska ¢tenosti
patii servery Autorevue.cz, Autoweb.cz a Autoforum.cz. Az na Autoforum.cz se jedna o
nezavislé servery, Autoforum.cz je v soucasnosti partnerem dvoumesi¢niku Autoforum.
Za konkurenty se daji povazovat rovnéZ rubriky Auto na serveru iDnes.cz a Auto-moto
na serveru Novinky.cz.

V roce 2012 bylo Auto.cz nejétenéjSim cCeskym nezavislym automobilovym
serverem, co se ty¢e potu zobrazenych stranek® i poétu realnych uzivatelt.®* Ve
srovnani s automobilovymi rubrikami zpravodajskych portalti iDnes.cz a Novinky.cz
bylo Auto.cz v po¢tu realnych uZzivatelt na tietim misté, v po¢tu zobrazeni vSak na tom

bylo Auto.cz nejlépe.

2.3 Historie ¢asopisu Svét motort
Prvni ¢islo ¢asopisu Svét motort bylo vydano 20. ledna 1947, vydavatelem byl

Autoklub republiky Ceskoslovenské. Magazin byl &trnactidenikem, do roku 1952

-----

motoristickou vetfejnost.

%2 Online aplikace NetMonitor In. Netmonitor [online]. 2013 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z:
http://online.netmonitor.cz/

%3 Viz Priloha &. 1. Z grafu vyplyvd, Ze pocet zobrazenych stranek md u automobilovych serverii

Vv prubéhu roku dva vrcholy —V bieznu a zari. Tyto vrcholy, kdy je navstévnost automobilovych serverii
nejvyssi, jsou zpusobeny dveéma vyznamnymi autosalony, které se v tomto obdobi konaji — na jare
zenevsky, na podzim se ob rok stridaji parizsky a frankfurtsky. Na téchto autosalonech se predstavuje
velké mnozstvi novych aut, coz prildaka velké mnoZstvi ctenarii.

% Viz Ptiloha &. 2. I pro pocet redlnych uzivatelii na automobilovych serverech plati béhem roku dva
vrcholy dané dvéma vyznamnymi autosalony. Srovndni s rokem 2007 (viz Pfiloha ¢. 3) pak ukazuje i
nebyvale vysoky pocet redalnych uzivatelu v relativné ,,slabych* mésicich cervec a prosinec. Tento pocet
Jje vsak dan tim, Ze v této dobé byly predstaveny dva vyznamné modely znacky Skoda — v ¢ervau model
Rapid a v prosinci Octavia treti generace. Na Auto.cz zverejiiovany seznam nejctenéjsich clankii za
minuly mésic ukazuje, Ze o clanky tykajici se znacky Skoda je mezi ctendri velky zdjem. Z dvaceti
nejctenéjsich Slanki z roku 2012 na Auto.cz se dokonce 15 ¢lankii zabyvalo touto znackou (20
nejctenéjsich clankii roku 2012 na Auto.cz. In. Auto.cz [online]. 2012, 31. prosince 2012 [cit. 2013-04-
21]. Dostupné z: http://www.auto.cz/nejctenejsi-clanky-roku-2012-72100)
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V roce 1951 byl ¢asopis zatazen pod Svazarm (Svaz pro spolupraci s arméadou),
ktery zastiesil ,,dobrovolné“ ptihlaSené organizace. Vedle Autoklubu republiky
Ceskoslovenské do n&j napiiklad patiily Ceskoslovensky svaz mladeze a Dobrovolny
svaz lidového letectvi. O rok pozd&ji byl Autoklub republiky Ceskoslovenské
pfejmenovan na Dobrovolny svaz lidového motorismu.

V dob¢ pred rokem 1989 byl Svét motord naprosto dominantnim titulem,
Vv padesatych letech mu konkurovaly napiiklad tituly Motoristicka soucasnost (1955—
1957) a Za volantem (1957-58), jejichz vydavani vSak bylo jest¢ pied koncem
padesatych let ukonceno.

Béhem normalizace byly na trhu tfi motoristické ¢asopisy — vedle Svéta motort
jesté Motoristicka soucasnost — Za volantem, znama také pod nazvem Motor (Casopis
vznikl v roce 1975 slou¢enim Casopisti Motoristicka soucasnost a Za volantem (diive
Silni¢ni doprava)) a odborny ¢asopis Automobil, ktery zacal vychazet v roce 1957 jako
list Ministerstva automobilového prumyslu a zemédé€lskych stroja.

Svét motord byl spolu s ostatnimi tituly poplatny dobé. Dukazem jsou i
nasledujici vety: Prislusnici celni spravy a pasové kontroly tvori jeden pevny kolektiv,

’ vy .. ’ cv 7 v 35
kterému lezi na srdci i krasa hranicniho prechodu‘

a Hromada poctivé prdace uz celé
generace svazarmovcii se skryva za sedmnacti rocniky Rallye vSz.%®

Poplatnost dobé¢ se v ptipadé motoristickych ¢asopist projevovala také obsahem
zam&fenym na techniku z vychodniho bloku. Informace o vozech ze Zéapadu se
objevovaly jen malokdy. Naklad Svéta motort v této dobé Cinil 340 az 359 tisic vytiskd,

Své postaveni si Svét motort zachoval 1 po roce 1989, kdy na cesky trh
vstoupily nové konkuren¢ni motoristické casopisy. Ty mizeme rozd¢lit do tii skupin —
na transformované €asopisy, na nové vzniklé a na tituly pfijaté ze zahranici, na zaklad¢
licence. Do posledni kategorie patii napiiklad Auto Tip (piivodem némecky Auto Bild)
nebo Evo (piivodem Evo z Velké Britanie).

Problémliim se nicméné Svét motorti nevyhnul. Po privatizaci magazinu velka
Cast redakce na protest odesla a zalozila vlastni titul Svét motorti Ceskoslovenského

Autoklubu. Piavodni Svét motort tak mezi lety 1991 a 1992 vychazel pod nazvem Novy

Svét motoru.

3 Svét motorii pred 25 lety: Den na hranici. Svét motort. 2007, 61., €. 49, s. 44.
3 SM pred 25 lety: Kolem kol. Svét motord. 2012, 66., &. 33, s. 31.
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Svét motorti Ceskoslovenského Autoklubu nicméné na trhu dlouho nevydrzel,
vychazel pouze rok a 44 tydni. O konci tohoto titulu nakonec rozhodly finan¢ni
davody.

Od roku 1993 byl Svét motori soucasti vydavatelstvi Praha: Automedia. Tato
spolecnost se vroce 2001 sloucila s Axel Springer Young Media, ¢imz vzniklo
vydavatelstvi Axel Springer Praha. Spole¢nost Axel Springer Praha se pak v roce 2010
spojila s vydavatelstvim Ringier CR, touto fuzi vznikla spole¢nost Ringier Axel
Springer CZ.

Séfredaktorem Svéta motort je od kvétna 2009 Zbysek Pechr, ktery byl od roku
2002 séfredaktorem deniku Sport. Ve funkci nahradil Ondieje Béhala, ktery byl
Séfredaktorem Casopisu 0od roku 2002. Svét motori je samotnym vydavatelstvim

oznac¢ovan za publicisticko-zpravodajsky tydenik.

2.4 Soucasna situace na ceském trhu motoristickych casopist
Konkurence Svétu motorli proti devadesatym letim vyrazné narostla, jesté

v roce 1993 byly na ¢eském trhu de facto jen ¢tyfi motoristické magaziny, vedle Svéta
motortl jeSt¢ Automagazin, Auto Tip a Automobil Revue.

Pocet automobilovych titulti na dne$nim trhu nelze ptesné vycislit, Ministerstvo
kultury sice vede databazi periodického tisku, ¢lenéni je ale pfili§ obecné, motoristické
Casopisy spadaji do kategorie ,, Tiskoviny vénované turistice, cestovani, volnému casu a
sportu.“ Navic jsou zde zahrnuty 1 tituly, které jiz nevychazeji (napt. Auto Rating nebo
Autocar), poptipadé€ specidly béZnych Casopisi.
podkladt distributora Mediaprint & Kapa®’ je dnes na trhu 88 tituldl z kategorie auto-
moto. Razeny sem nicméné jsou i tituly vydavané samotnymi automobilkami na
podporu prodeje (Audi magazin, BMW revue) nebo specialni vydani ¢asopisti. Nekteré
tituly navic v tomto pfehledu chybéji (Autoforum). PNS pak v kategorii Motorismus
registruje 38 titull, jsou zde vSak i ¢asopisy cizojazycné a opét néktera média chybéji.

Ptesné vycisleni motoristickych Casopisii na ¢eském trhu je tak naro¢né, navic
pro potieby této prace neni natolik dulezité. Nalézt se vSak daji hlavni konkurenti Svéta

motort, kterymi jsou tfi tituly — Auto 7 (z vydavatelstvi Motor-Presse Bohemia),

%7 Katalog tisku. In. Mediaprint & Kapa [online]. 2012 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z:
http://www.mediaprintkapa.cz/katalog-tisku/?w=&skupina_id=101
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Autohit (Burda Praha) a Auto Tip (Ringier Axel Springer CZ). Ty Svétu motort
konkuruji zaméfenim, periodicitou a ndkladem. Svét motorti je nicméné v soucasnosti
jedingm motoristickym tydenikem na ceském trhu, zminéné Casopisy jsou
¢trnactideniky.

Podle statistik ABC CR mé&l Svét motorti V lofiském roce z téchto titulti nejvétsi
naklad.® Co se tyte &tenosti, z dat Unie vydavateld® vyplyva, Ze Svét motorii byl
Vv roce 2012 nejctenéj$im motoristickym Casopisem na c¢eském trhu.

V roce 2012 byl Cesky trh natolik perspektivni, Ze se takto vysoky pocet titulii
uzivil, zadny z vyznamnéjsich ¢asopisti neskoncil. Na zacatku roku 2013 vSak ukoncil
svoji Cinnost mésicnik Autocar (Bauer Media Praha). Konec cCasopisu byl oficidlné
vysvétlen nedohodou s britskym vlastnikem licence na podminkéch jejiho prodlouZeni.
Byvaly $éfredaktor Autocaru Jifi Cervenka ale tvrdi, Ze za to mohla neradostna
ekonomickd situace ¢asopisu, a naznacuje, ze ¢esky trh je automobilovymi tituly jiz
presycen. Adeptii na zavreni se v konverzacich kolegii novindrii najde dost a dost, pise

ve svém blogu.*’ Vyvoj v daldich mésicich ukaze, zda se tato slova potvrdi.

%8 Viz P¥iloha &. 4. Také pro automobilové casopisy plati, Ze ,, nejsilnéjsimi“ mésici v roce jsou biezen a
zari/Fijen, kdy se konaji vyznamné evropské autosalony. S tim souvisi i vys$si naklad v téchto mésicich.
Data od cervence do prosince nejsou ovérena spolecnosti ABC CR. Ovérend data za tuto dobu nejsou

k dispozici, ovéFovani nakladii totiz ABC CR ovéfuje pouze jednou za polovinu roku.

% Viz P¥iloha &. 5. Data ukazuji, Ze prehled ctenosti neni tak spolehlivy ukazatel. Mezi nejctenéjsimi
Casopisy se totiz objevuje mesicnik Automobil Revue, ktery nemda tak vysoky naklad jako ostatni tituly

V prehledu. Mezi nejctenéjsimi tituly navic chybi ctrnactidenik Auto 7, ktery mél vétsi naklad nez
konkurencni Auto Hit. Mezi nejctenéjsi motoristické casopisy radi Unie vydavatelii také Svét motorii
special, tedy specialni vydani tohoto tydeniku. Ten v grafu neni uveden, protoze neni konkurentem Svéta
motori, ale jeho dopliikem.

* CERVENKA, Jifi. Casopis Autocar v Cesku skoncil. Proc by se konkurence neméla radovat?. In: Jifi
Cervenka: Blog nejen o autech, fizeni a vécech okolo [online]. 9. ledna 2013. 2013 [cit. 2013-04-06].
Dostupné z: http://jiricervenka.wordpress.com/2013/01/09/autocar-konec/



21

3. Rozdily mezi papirovymi a internetovymi médii

Odbornici na média se déli na dvé skupiny. Jedna tvrdi, zZe online zurnalistika je
natolik odlisSna od Zurnalistiky tradi¢ni a jeji pravidla jsou jiz za kratkou dobu jeji
existence ustdlend tak, ze je muzeme jasn¢ charakterizovat. Existuji vSak takeé
skeptikové, ktefi tvrdi, ze se tyto druhy zurnalistiky pfili§ nelisi.

Richard van der Wurff** naptiklad poukazuje na to, Ze na internetu mén& &asto
vznikaji nové formaty a zanry a Ze vétSina dostupného materidlu na internetu (text,
audio nahravky a video) je dostupna i jinymi cestami.

Také Milo§ Cermak® tvrdi, Ze internetova média vychazeji z téch tradiGnich.
Podle ngj tradicni média vnutila tém novym své pojeti zpravodajstvi i svilj zptusob
prace. Naptiklad format zvany zpravodajsky magazin neni podle Cerméka ni¢im jinym
nez papirovymi novinami v digitalni podob&. Podle n¢&j sice vyuziva celou fadu
moznosti internetu, jako je aktudlnost, multimedidlni prvky ¢i ¢tendiska diskusni fora,
ale v tom podstatném a diileZitém kopiruje praci tradi¢nich médii.

Tento nazor podpofily i vysledky vyzkumu Thorstena Quandta,*”® ve kterém
bylo zjistovano, zda pod vlivem technologickych a socialnich zmén spojenych s
internetem dochazi k vyrazné proméné zurnalistiky. Quandt dospél k vysledku, ze
k revoluci nedoslo. Quandt tvrdi, Ze analyzovana online média jsou stdle v zdkladu stary
dobry zpravodajsky zurnalismus, ktery je podobny tomu, co zname z ,, offline novin.*

Tendence piebirani hotovych ZanrG nebo zpiisob prace z jiz existujicich médii
vSak neni ni¢im neobvyklym. Napftiklad televize ptejala Zanr rozhlasové reportaze, ke
které byl ptidan obraz.

Pokud vsak budeme hledat charakteristiky internetového zpravodajstvi, najdeme

Vv zasadg tyto:

* KUNG, Lucy, Robert G PICARD a Ruth TOWSE. The internet and the mass media. 1. vyd. London:
SAGE, 2008, s 76. ISBN 978-1-4129-4734-3.

*2 Zurnalistika v informacni spolecnosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky : promény a perspektivy
Zurnalistiky v epoSe digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky. Editor Barbora Osvaldova,
Alice Némcova Tejkalova. Praha: Karolinum, 2009, s 33. ISBN 978-802-4616-841.

* QUANDT, Thorsten. (No) News on the World Wide Web?: A comparative content analysis of
journalistic news sites in four European countries. In: Associagdo Brasileira de Pesquisadores em
Jornalismo [online]. 2006 [cit. 2013-04-11]. Dostupné z:
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/thorstenquandt.pdf

* QUANDT, Thorsten. (No) News on the World Wide Web?: A comparative content analysis of
journalistic news sites in four European countries. In: Associagdo Brasileira de Pesquisadores em
Jornalismo [online]. 2006 [cit. 2013-04-11]. Dostupné z:
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/thorstenquandt.pdf
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Bezprostiedni zpétna vazba
Hypertextualita

Interaktivita

Kontinualnost poskytovani informaci
Multimedidlnost

Neomezenost informaci

Personalizace

3.1 Bezprostredni zpétna vazba

Zpétnou vazbu maji 1 redakce tiSténych médii, v ptipadé internetovych médii je
vSak bezprostiedni. Pro redakce tisténych periodik je bézné, ze jim Ctenafi posilaji
dopisy, v nichZ reaguji na publikovany materidl. Mnohdy byvaji nékteré dopisy i
otiStény (napf. rubrika Forum v cCasopise Svét motord), avSak az v nékterém
Z nasledujicich Cisel. To na internetu je mozné na zvetejnéné piispévky reagovat pfimo
a ihned, a to ve formé diskuse pfipojené k danému piispévku.

Snadnost napsani takového diskusniho pisp&vku® znamena, e se prispdvkd
Ctenafi na internetovych médiich objevuje vyrazné vice nez v tiSténych periodikach.
Napf. u nejdiskutovangjsich ¢lank na Auto.cz za rok 2012*® se v diskuzich objevilo
vice nez 600 piispévki. Tak vysoky pocet reakci neni v tisku mozné vydat.

Diskuse maji pro zurnalisty publikujici v internetovych médiich kladné i zaporné
stranky. Vyhodou 1 nevyhodou je moznost ¢tendii upozornit na chybu v ¢lanku —
zatimco gramatickou nebo ¢iselnou chybu je v ramci aktualizace ¢lanku snadné opravit,
Spatnd argumentace, nepovSimnuti si nebo dokonce zatajeni diilezité informace se jiz
opravuje hiife. Navic povéesti média takova oprava pftili§ nepomaha.

Vyhodou diskusi pro redakce je snaz§i komunikace se &tenafi. Clanky
s vysokym poctem diskusnich ptispévkll navic znamenaji i vyssi navstévnost (Ctenaii se
vraceji, aby reagovali na nové zvetfejnény piispévek v diskuzi), coz je dilezité pro
inzerenty.

Bezprosttedni zpétnou vazbou jsou 1 statistiky o ¢tenosti publikovanych ¢lanki.

Clenové redakce prakticky okamzité ze statistik vidi, jak je dany ¢lanek Gteny. Takovy

* Napr. na Auto.cz staci pied napsénim pFispévku vyplnit pouze registracni formuldr, ve kterém je nutné
zadat prihlasovaci jméno, prezdivku (nick), heslo a e-mailovou adresu.

*® Nejzivejsi diskuse v roce 2012. In. Auto.cz [online]. 2012, 31. prosince 2012 [cit. 2013-04-21].
Dostupné z: http://www.auto.cz/nejzivejsi-diskuse-v-roce-2012-72090
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¢lanek nasledné mohou propagovat na vyssi pozici (napf. na viditeln¢jSim misté¢ na
homepage), piipadné mohou zKkusit zménit jeho titulek, aby ctenafe 1épe nalakal
k piecteni daného prispévku. Diky témto statistikam je také snazsi poznat, ktera témata
Ctenafe vice zajimaji.

Auto.cz vydava piehled nejétenéjsich ¢lanki, ze kterého vyplyva, ze ¢tenafi maji
nejvétsi zdjem o vozy mladoboleslavské Skody Auto. Napiiklad v roce 2012* se
z dvaceti nejcCten¢jSich Clankt publikovanych na Auto.cz hned patnact zabyvalo
nékterym z modelt znatky Skoda. Mezi nejétendj§imi testy v letech 2007 a 2012 byly
zastoupené zna¢ky pestiejsi — vedle Skody také napiiklad BMW, Kia, Hyundai a

Volkswagen.*® *°

3.2 Hypertextualita
Hypertextové propojeni poskytuje na internetu dosud nevidanou interaktivu a

vzajemné propojeni sluzeb. Tato provdzanost je diileZitd nejen pro ctendre, kterym
umoznuje snadnou a plynulou orientaci, ale také pro internetové vyhleddvaée.So Ty totiz
fadi vysledky vyhledavani nejen podle pocétu vyskytu hledan¢ho slova na dané strance,
ale také podle poctu dalSich stranek, které na ni odkazuyji.

Hypertexty v ptfipad¢ internetovych médii znamenaji, Zze texty je mozné Cist
riznymi zpisoby — souvisle jako bézny text, nebo s pfechody (odskoky) na dalsi texty
pomoci odkazt. Tvar textu tedy neurcuje jeho autor, ale sam ctendr.>

V piipadé texth by vSak odkazy mély byt uzivany stridmé, navic by mély byt
zafazovany na konec odstavcii nebo textu, aby nerusily plynulost textu.® Odkazy se

vSak n¢kdy objevuji pfimo v textu, jsou jimi slova, slovni spojeni nebo véty textu.

20 nejctenéjsich clankii roku 2012 na Auto.cz. In. Auto.cz [online]. 2012, 31. prosince 2012 [cit. 2013-
04-21]. Dostupné z: http://www.auto.cz/nejctenejsi-clanky-roku-2012-72100

*® LANIK, Ondfej. 25 nejctenéjsich testii na Auto.cz za rok 2007. In. Auto.cz [online]. 2007, 31. prosince
2007 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z: http://www.auto.cz/25-nejctenejsich-testu-na-auto-cz-za-rok-2007-
8872

9 20 nejctenéjsich testii Auto.cz za rok 2012. In. Auto.cz [online]. 2012, 30. prosince 2012 [cit. 2013-04-
21]. Dostupné z: http://www.auto.cz/nejctenejsich-20-testu-auto-rok-2012-72075

%0 Zurnalistika v informacni spolecnosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky : promény a perspektivy
zurnalistiky v epoSe digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky. Editor Barbora Osvaldova,
Alice Némcova Tejkalova. Praha: Karolinum, 2009, s 148-149. ISBN 978-802-4616-841.

51 SMID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. NovindF a jeho zdroje v digitdlni ére. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 2009, s 17. ISBN 978-80-246-1661-2.

52 RUB-MOHL, Stephan a Hana BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou
Zurnalistikou. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2005, 146 s. ISBN 80-247-0158-8.
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Odkazy vyfesily tradiéni problém papirovych médii — jak vlozit nejvice
informaci na titulni stranu. Na homepage internetovych médii se tak jen vyjimeéné
objevuji celé texty, misto nich tu jsou jen titulky ¢lankt a piipadné jejich perex. To je
pfipad i serveru Auto.cz, jehoz soucasna podoba na homepage zobrazuje titulek daného
ptispévku, perex a ptiloZzenou fotografii.

Na zakladé titulku, perexu a ptipadné fotografie si Ctenaf vybere, ktery ptispévek
si precte (prohlédne). To znamena, ze predevSim titulek ma v internetovych médiich
jeste vetsi vyznam nez v téch papirovych, musi totiz zaujmout Ctenare, aby na Clanek
klikl, navic ma vétsi konkurenci nez v papirovych médiich.

Vedle toho odkazy usnadiuji praci s archivem — snadno mohou odkazat na diive
publikované ¢lanky k aktudlnimu tématu. Pro praci s archivem je béZznou soucasti
zpravodajskych serverti vyhledavani dfive publikovaného obsahu. Ani na Auto.cz
takovy vyhledava¢ nechybi, je dostupny piimo na homepage. Vyhledavani navic
zptehlediiuje a usnadnuje vyhledavac¢ Jake.auto.cz, ktery publikovany obsah tiidi podle

konkrétni automobilové znacky a konkrétniho modelu.

3.3 Interaktivita
Podle Pavlicka® pravé interaktivita ¢ini nova média tak piitazliva. Interaktivita

castecné souvisi s bezprostfedni zpétnou vazbou, uzivateli totiz dovoluje reagovat na
ziskdvané informace — napt. v ramci jiz zminénych diskusi pod ¢lanky. Vedle toho vSak
existuji samostatna diskusni fora, kde uzivatelé sami zasahuji do procesti — sami Si
vybiraji, o jakych tématech budou diskutovat. Také na Auto.cz takové diskusni forum
existuje, a to v ramci komunitni sekce Moje.auto.cz.

Diskuse nejsou jedinou moznosti, jak ¢tenafi mohou zasahovat do procesti, dalsi
moznosti jsou také blogy, v ramci kterych Ctenafi zvetejiuji vlastni piispévky. Takové
¢lanky se mohou nasledné objevit i na homepage dané¢ho serveru, povazuje-li je redakce
za dostatecné zajimavé. V piipadé Auto.cz se jednd napiiklad o clanek autora

s piezdivkou GTI o rychlostnich limitech.**

53 PAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Oeconomia, 2010. s.
17. ISBN 978-80-245-1742-1

 GTI na Blog.Auto.cz: Rychlosmi limity jsou preZitek. In. Auto.cz [online]. 2012, 21. prosince 2012 [cit.
2013-04-21]. Dostupné z: http://www.auto.cz/gti-na-blog-auto-cz-rychlostni-limity-prezitkem-71978
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Na Auto.cz dokonce funguje specidlni sekce Blog.auto.cz uréena pro blogy, ve
které uzivatelé mohou psat vlastni postichy k soucasnym tématiim v automobilovém
pramyslu. Vedle toho Auto.cz provozuje komunitni sekci Moje.auto.cz, kde cCtenafi
recenzuji vlastni automobily. Takové texty jsou na pomezi blogu a testu.

Soucasti interaktivity jsou také ankety, v nichz ¢tendfi mohou odpovidat na
danou otdzkou polozenou redakci. V piipadé Auto.cz se redakce napiiklad pta, jak se
¢tenafam libi pravé piedstaveny automobil, ¢tenafi tohoto serveru se diky anketé mohli
vyjadfit 1 k novému designu. Také v tisSténych periodicich jsou publikovany ankety,
V jejich piipad€ se vSak k danému tématu nemutze kvili omezenému prostoru vyjadrit

tolik osob jako na internetu.

3.4 Kontinualnost poskytovani informaci
Zatimco u papirovych médii je jasné stanovena uzavérka, po niz uz do daného

vydani titulu neni mozné ptidavat dal§i piispévky, u internetovych médii takova
uzavérka neexistuje. Ptispévky je mozné na web ptiddvat cely den, podle toho, jak
pfichazeji nové informace. Proto jsou internetova média vyrazné aktualnéjsi nez ta
papirova, kterd museji Cekat, nez se vytiskne dané ¢islo. Bednai™ tvrdi, Ze internetova
média publikuji prakticky v realném case (tzn. s minimalni technologickou proménou).
V tomto ohledu se tedy internetova média podobaji zpravodajskym agenturam, pro nez
je rovnéz charakteristické kontinualni vydavani zprdv.56 Proto spoustu internetovych
médii v soucasnosti funguje jako tzv. prubézniky, kdy material zvetejiuji v prub&éhu
celého dne.

Z tohoto divodu je pro internetovd média typickd rychlost, podobné jako u
papirovych médii se i1 ta internetova piedhanéji v tom, kdo pfinese danou informaci
nejdiive. V pfipad¢ internetovych médii vSak o prvenstvi rozhoduji minuty.

Mezi automobilovymi servery se tradicné soupeti o to, kdo prvni pfinese
informace o prave piedstaveném automobilu. Typickym ptikladem bylo lofiské oficidlni

predstaveni tfeti generace Skody Octavia, které probéhlo 11. prosince. Auto.cz

% BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vlyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 29-30. ISBN 978-80-247-
3452-1.

S HULKOVA, Katefina. Tisténé a internetové zpravodajstvi — odlisnosti a specifika na prikladu
vybranych ceskych zpravodajskych serverii a celostatnich denikii. Praha, 2009. s. 54. Bakalatska prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacénich studii a zurnalistiky. Vedouci prace
PhDr. Ludmila Truneckova.
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publikovalo text o daném auté v 14:21, zpravodajsky server Novinky.cz o 11 minut
pozdéji, v 14:32, server Autoweb.cz pak v 15:00.

Novinafi se shoduji v tom, ze pravé rychlost zvefejnéni je v internetovych
médiich upfednostiiovana nad kvalitou.”” V tisténych médiich je to naopak.

S kontinualnosti je spojena také moznost aktualizace daného ptispévku. Zatimco
vytisténé Cislo daného tisku nebo vysilany potad v televizi uz nelze upravit, ptispévek
na internetu aktualizovat Ize. Autor tak mize v daném piispévku opravit n¢jakou chybu,
piipadné piispévek doplnit o nové informace, které¢ v dobé jeho publikovani nebyly
k dispozici.

Diky moznosti publikovani informaci v prakticky redlném case (online) mohly
vzniknout Zanry specifické pro internetova média — online rozhovor, online reportaz

nebo online test.

3.5 Multimedialnost

Internetova média jsou ve skutecnosti multimédia, ktera publiku nabizeji rtizné
druhy obsahu, které kombinuji dohromady. Zakladem internetovych médii sice zistava
textova informace, tu vSak mohou doplnit fotografie, zvukové zaznamy nebo videa.
RupB-MohI®® k tomuto tématu tvrdi, Ze se dosavadni média spojuji do jednoho média
univerzalniho.

Diky této charakteristice se hovoii o vzniku tzv. multimedialniho novinafe,”
ktery vedle tradi¢nich narokd na Zzurnalistu (schopnost najit zdroje, ziskat od nich
informace a poté kvalitné napsat/nahrat/natocit tradicni zurnalisticky vystupeo) musi

ziskat multimedialni obsah vhodny pro tento druh média. V tomto ohledu internetova

média kladou na novinare vétsi naroky neZ ta papirova.

5 SOSKOVA, Alzbéta. Rozdily mezi tisténymi a online médii o¢ima novindrii. Brno, 2010. s. 70.
Diplomova prace. Masarykova univerzita v Brn¢, Fakulta socidlnich studii.

% RUB-MOHL, Stephan a Hana BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privvodce praktickou
Zurnalistikou. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2005, 145 s. ISBN 80-247-0158-8.

% Multimedidlni novind# je v zahranici nazyvdn také jako multi-skilled journalist, multimedia reporter
nebo backpack journalist. Tato oznaceni odkazuji na to, Ze takovy novinar musi zvladat vice
specializovanych funkci sam. (viz CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténd média
[online]. Brno: Masarykova univerzita, 2012, s 18. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2.
Dostupné z: http://www.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf)

% CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I.: on-line a tisténd média [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s 18. [cit. 2013-04-04]. ISBN 978-80-210-5839-2. Dostupné z:
http://www.munimedia.cz/book/i/publikace.pdf
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Odbornik na masovou komunikaci Christoph Neuberger® o novinafi online
média tvrdi, ze by mél zvladnout tfi ulohy — jako navigator by mél vést Ctenare
nabidkou a pfinaSet tematicky relevantni informace z jinych zdrojt, jako archivar by
mél spravovat nabidku, kterd je dopliiovéna a rozSifovana, a jako moderator by m¢l
komunikovat s uzivateli.

V ptipadé¢ Auto.cz je tato multimedialnost dokazana i vznikem vlastniho
videopotadu, nazvaného Magazin Auto.cz, na kterém se podileji ¢lenové redakce tohoto
serveru. Vedle toho jsou texty na Auto.cz Casto doplnény o fotogalerie nebo prave

videa.

3.6 Neomezenost informaci
Zatimco u papirovych médii je délka clanku omezena velikosti stranky a poctem

stran daného titulu, u internetovych médii je délka ¢lanku prakticky neomezena. Obsah
internetovych médii je uloZzen na webovych serverech, které sice maji omezenou
kapacitu, je vSak relativné snadné (a v porovnani s jinymi naklady levné) ji zvysit.

Diky tomu internetova média mohou o dilezitém tématu zvefejnit mnohem vice
informaci nez papirova nebo televizni. Ctenafi se tak o daném tématu na internetu
mohou dozvédét vice.

Z tohoto dliivodu navic internetovd média mohou mit tak rozséhlé archivy diive
zvetejnénych piispévki. Zatimco v tisténych periodicich je sice mozné otisknout text ze
starSiho Cisla (Svét motorti napiiklad pravidelné vydava staré texty v kratkém clanku
»SM pred 25 lety,” pfipadné ,,SM pied 50 lety*), nelze vSak otisknout vSechny staré
texty. Na webu naopak je snadné vyhledavat v archivu diive publikovanych ptispévki.

Délka c¢lanku u internetovych médii je pfesto omezena, a to ne z technické
podstaty véci, ale z omezené schopnosti publika se soustredit. %2 Dijve bylo omezenim i
pomal¢ internetové spojeni, recipienti tak kvili dlouhé dobé stahovéani nechtéli stahovat
velké objemy dat, se zrychlovanim internetového pfipojeni vSak uz tento problém mizi.

Stouto charakteristikou je spojen rozdil ve zpusobu ¢teni. Konzultant

vyuzitelnosti webu Jakob Nielsen®® uz na konci devadesatych let ve svém vyzkumu

1 RUB-MOHL, Stephan a Hana BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou
zurnalistikou. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2005, 145 s. ISBN 80-247-0158-8.

%2 BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. V'yd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 113. 978-80-247-3452-1.
% NIELSEN, Jakob. Concise, SCANNABLE, and Objective: How to Write for the Web. In: Nielsen
Norman Group: Evidence-Based User Experience Research, Training, and Consulting [online]. 1997, 1.
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zjistil, Ze 1lidé webové stranky nectou, ale spiSe skenuji, ¢tou tedy jen jednotliva slova a

véty a ne cely text. Rozdil ve &teni textu je podle Nielsena® zptisoben &tyfmi diivody:

1. cteni z monitorti je vice unavujici a pomale;jsi

2. web je zaméfen na uzivatele, ktefi pak maji pocit, ze nejsou produktivni,
kdyz ctou cely text,

3. webové stranky maji miliony konkurentti, uzivatelé tak nevi, zda ,,jejich*
text je ten pravy a zda by nebyl jinde lepsi

4. lidé nemaji Cas na to, aby hledali informace

Novéjsi vyzkum Nielsena® z roku 2010 pak zjistil, ze lidé ¢tou na tabletech sice
rychleji nez z monitorii pocitacu, ¢teni z papiru je vSak stale nejrychlejsi.

S neomezenosti souvisi i1 fakt, Zze webové stranky je mozné si prohlédnout
kdekoliv na svété s internetovym piipojenim (ponechme nyni stranou cenzurovany
internet napt. v Cing). Ziskavani informaci tak nezavisi na misté nebo &ase jako u
papirovych médii — Casopis nebo noviny je mozné si koupit jen nékde a béhem urcité
doby (denik jen v konkrétnim dnu, tydenik jen v konkrétnim tydnu), pfi¢emz shanéni

vvvvv

periodika nebo jeho redakci, dané ¢islo navic uZ nemusi byt k dispozici).

3.7 Personalizace

Zatimco podoba papirovych médii uz je déna, internetovd média umoZzuji
ptizptsobit (i diky cookie soubortim) sviij obsah podle potieb Ctenare. UZivatel si
pfedevs§im na portalech s velkym mnozstvim informaci miize zvolit, které informace se
mu budou zobrazovat. Také Auto.cz tuto moznost nabizi, na homepage si ¢tenat mize
vybrat clanky podle rubrik, které se mu budou v daném misté zobrazovat. Nekteré

servery umoziuji i zménu barvy pozadi webovych stranek.

ledna 1997 [cit. 2013-04-22]. Dostupné z: http://www.nngroup.com/articles/concise-scannable-and-
objective-how-to-write-for-the-web/

 NIELSEN, Jakob. Why Web Users Scan Instead of Reading. In: Nielsen Norman Group: Evidence-
Based User Experience Research, Training, and Consulting [online]. 1997, 1. fijna 1997 [cit. 2013-04-
22]. Dostupné z: http://www.nngroup.com/articles/why-web-users-scan-instead-reading/

% NIELSEN, Jakob. IPad and Kindle Reading Speeds. In: Nielsen Norman Group: Evidence-Based User
Experience Research, Training, and Consulting [online]. 2010, 2. ¢ervence 2010 [cit. 2013-04-22].
Dostupné z: http://www.nngroup.com/articles/ipad-and-kindle-reading-speeds/
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Personalizace je dulezita také pro inzerenty. Reklamu je totiz na internetu
snadnéjsi zaméfit na cilovou skupinu. Uzivateli se tak zobrazuji reklamy podle mista, ve

kterém se nachazi, nebo podle stranek, které diive navstivil.
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4. Obsahova analyza

Z predchozi kapitoly vyplyva, ze internetova média toho maji mnoho spole¢ného
s tiSténymi médii, zaroven se ale mezi nimi daji nalézt vyznamné rozdily. Z tohoto
predpokladu vychazi i celd tato prace. Praktické odliSnosti mezi internetovymi a
tisténymi automobilovymi médii budu demonstrovat na zakladé obsahové analyzy. Ta

zodpovi Ctyti otazky:

Jaky druh vydanych textt v titulech Auto.cz a Svét motori pievazuje?
Jakym zpisobem se lisi délka texti v Auto.cz a Svété motora?
Objevuji se v téchto médiich stejné texty?

Objevuji se v téchto médiich texty pievzaté z jinych titult?

Prvni otazka odpovi na to, zda se ¢tenaii mohou na internetu setkat s jinymi
zanry nez ,,v papiru,” ptipadné, jak se rozdéleni zanra lisi. Druha otdzka souvisi s tim,
Ze na internetu neni délka textl prakticky omezena (viz podkapitola 3.6 Neomezenost
informaci). Na zéklad¢ sledovanych textl budu zjistovat, zda se jejich délka v praxi 1i8i
od textd v Casopisu. Posledni dvé otazky souvisi se spolupraci mezi sledovanymi tituly,
které jsou soucasti jednoho vydavatelského domu, ale zaroven jsou nezavislymi tituly
s vlastnimi redakcemi. Proto budu zjiStovat, jakym zplisobem spolupracuji. V médiich
je bézna spoluprace i s tiskovymi agenturami, soucasti vydavatelského domu Ringier
Axel Springer CZ jsou navic i jiné automobilové tituly, zjistovat tak budu, zda i
S témito médii Svét motord a Auto.cz spolupracuji.

Pro ucely této prace jsem z vyzkumnych metod zvolil obsahovou analyzu. Tato
kvantitativni vyzkumna metoda zkouma, jakymi tématy se média zabyvaji a jak velky
prostor jim davaji, je schopna popsat promenu medialnich obsahu v delsim casovém
horizontu a umoznuje snadné srovndni riznych typii médii.*®

Vyhodou této metody je jeji prenositelnost a vysoka mira strukturovanosti,
S ¢imz souvisi vysoky stuper ovéFitelnosti.*” Obsahova analyza také dovoluje dosti

presné popsat zkoumany materidl, vymezit proporce mezi jeho jednotlivymi aspekty a

06 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, 5 99. ISBN 978-807-3676-834.

% TRAMPOTA, Tomés a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portél,
2010, s 103. ISBN 978-807-3676-834.
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zpochybnit rychlé a falesné soudy.®® Pravé z téchto diivodi jsem obsahovou analyzu pro
tuto praci vybral. Vystupem budou statistickd data srovnavajici tituly Auto.cz a Svét
motort, kterd budou prezentovana na zaklad¢ tabulek a grafi.

V obsahové analyze budu pracovat snahodné vybranym vzorkem 10 Ccisel
Casopisu Svét motorti z roku 2007 a 10 ¢isel z roku 2012. Tato ¢isla budu srovnavat se
¢lanky ze serveru Auto.cz, které vysly v tydnu piedchazejicim danému vydani casopisu
Svét motort. Tento vyzkumny vzorek jsem vyhodnotil jako dostate¢ny k tomu, aby
vystupni data byla reprezentativni, méla by tedy pfinaset jen minimalni zkresleni.

Dané roky jsem vybral ze dvou divodt. Doba péti let se jevila jako dostate¢na
na to, aby se ukazaly vyrazngjsi rozdily mezi sledovanymi roky, které piipadné naznaci
vyvoj v tomto obdobi. V letech 2007 a 2012 navic oba tituly mély jiné $éfredaktory.

Jako jednotka méfeni bude zvolen pfispévek s jasné oznacenym titulkem, ktery
jej odlisuje od ostatnich texti.

V piipadé textl z Casopisu Svét motord nebudu pracovat s piispévky z rubrik
Historie a Sport a ptispévky zabyvajicimi se motocykly. Témito tématy se totiZ server
Auto.cz v soucasnosti az na vyjimky nezabyva, diive pro motoristické sporty mél
specialni rubriky — WRC (pro své€tovy Sampionat v rallye) a Formule 1 (pro
stejnojmenny formulovy Sampionat). Pro historické automobily Auto.cz navic ma
samostatnou sekci Veteran.Auto.cz. Pracovat nebudu ani se ¢lanky ze sekce
Profi.Auto.cz, kterd se zabyva nakladnimi vozy. Timto tématem se totiz az na vyjimky
zase nezabyva Svét motord. Pracovat dale nebudu s PR ¢lanky, tedy takovymi texty,
které jsou oznaceny jako PR, inzerce apod. a texty z komunitnich sekci Blog.Auto.cz a
Moje.auto.cz.

Texty budu hledat pomoci archivu medialnich zprav Newton Media Search a
nasledné kontrolovat s archivem serveru Auto.cz a casopisu Svét motorii, zda jsou

skute¢né relevantni. Nerelevantni texty pocitany nebudou.

4.1 Razeni podle kategorii

Jednotlivé ¢lanky budu tadit do Sesti kategorii, pficemz kazdy text mlze byt

zafazen maximalné do jedné z nasledujicich kategorii:

% BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, s 34.
ISBN 80-85947-67-6.



32

Zprava
Test
Publicistika
Technika
Video
Ostatni

Jako ,,Zpréva“69 budou chapany texty zabyvajici se zpravodajstvim o
konkrétnim automobilu (pfipadné konkrétnich automobilt). Jedna se o takové texty, ve
kterych je zminén cely nazev daného auta (napf. Skoda Fabia), piipadné jeho
charakteristika (napt. chystany volkswagen se spotfebou 1 litr na 100 kilometra).
Pokud text informuje o vice autech, budou do této kategorie fazeny ty zpravy, ve
kterych se konkrétnim vozem zabyva alespon cely odstavec textu. Pokud bude dany
automobil v textu pouze zminén (napt. ve zpravodajskych ¢lancich o prodejich aut za
minulé obdobi), do této kategorie fazen nebude.

Jako ,,Test* budou chapany odborné ¢lanky hodnotici dané vozidlo, srovnavajici
vice vozidel, pfipadné néktery automobilovy produkt (napt. test zarovek od rtznych
vyrobct). Takové ¢lanky jsou oznacovany jako jizdni dojmy, testy a srovnavaci testy.70
Pro potieby této prace budou vSechny takto oznacené texty chapany jako testy a fazeny
do této kategorie. Do této kategorie bude fazen také Zanr online jizdni dojmy (n€kdy
oznacovany jako online test).

Do kategorie ,,Publicistika® budou tazeny publicistické¢ Clanky, tedy takové
¢lanky oznalené jako editorial, komentaf, reportdZ, recenze, rozhovor, téma apod.,
piipadné publicistické ¢lanky splitujici charakteristiku tdchto Zanra.”* Mezi specifické
formaty internetové zurnalistiky patfi online reportaz a online rozhovor. Takto oznacené
texty budou rovnéz fazeny do této kategorie.

Odborné ¢lanky zabyvajici se technikou budou =zafazeny do kategorie

»lechnika.“ Vedle odbornych ¢lankt budou do této kategorie fazeny také zpravodajské

% podle tématu miizeme zpravy tkajici se konkrétnich automobilii rozdélit do nékolika podkategorii.
Prvotné jde o zpravy predstavujici nové odhaleny viiz. Dale se jedna o takzvané zpravy se ,,Spionaznimi
fotografiemi, " ve kterych autor informuje o teprve chystaném automobilu. Nezbytnou soucasti téchto
zprav jsou fotografie prototypii nebo ilustrace chystaného automobilu, o kterém clanek pojednava.
V neposledni radé se jedna o takzvané ,,cenikové zpravy,* tedy zpravy o aktudlnich cendch daného
automobilu. Dalsi ¢lanky o automobilech informuji o zméndach v nabidce, popripadé o zahdjeni
(ukonceni) jeho vyroby.

0 Charakteristika téchto Zanrii je blize popsdna v podkapitole 1.2 Zurnalistické pojmy pod heslem Test.

" Charakteristika kazdého z téchto Zanrii je blize popsdna v podkapitole 1.2 Zurnalistické pojmy.
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texty popisujici automobilovou techniku, a to ve vice nez poloving textu. Technika je
nékdy popisovana i v testech, pokud vSak v daném ¢lanku popis techniky neptevlada,
bude dany text fazen do jiné kategorie. Pokud vSak publicisticky ¢lanek (napf. téma)
V prvni fad¢ popisuje techniku, bude fazen do této kategorie.

Do kategorie ,,Video'* budou fazeny prispévky, ve kterych video dominuje nad
pfiloZzenym textem. Video miize byt pfilozeno i k ostatnim ¢lankiim (napf. ke zprave
nebo testu), ty vSak do této kategorie fazeny nebudou. Pokud bude takovy clanek
splnovat podminky jinych kategorii, bude zjiStovano, zda na dané téma jiz diive vysel
jiny text. Pokud ano a ¢lanek s videem nepfinese jinou novou informaci nez tu, ktera
odkazuje na pfilozené video, bude dany text fazen do kategorie Video. V jiném piipade
budou dané texty zarazeny do jiné kategorie.

Do kategorie ,,Ostatni“ budou fazeny zpravodajské texty vztahujici se
k automobilovému prumyslu. Pro zpravodajstvi o jednotlivych automobilech je
stanovena zvlastni kategorie, mezi ,,Ostatni* budou zatazeny zpravodajské texty tykajici
se automobilového prﬁmyslu.73 Zpravodajské texty jsou rozdéleny do dvou kategorii

kvili velkému mnozstvi témat, kterd zpracovavaji.

4.2 Razeni podle délky
Dale budu jednotlivé ¢lanky délit podle jejich délky do Sesti kategorii:

do 500 znakt

501 az 1 000 znakt
1001 az 2 000 znakt
2 001 az 5 000 znakd
5001 az 7 000 znakd
nad 7 000 znakt

2 Mezi diilezité prvky internetovych médii jsou v soucasnosti videa, kterd casto publikované texty
doplnuji. V nékterych pripadech jsou dokonce videa hlavnim sdélenim komunikatu. Takové prispévky
vysvetlujici text.

3 Tyto zpravy se zabyvaji ndsledujicimi tématy: prodeje automobilii (nap¥. zprdva o poctu prodanych aut
V daném segmentu za minuly mesic), ekonomika (zprava o hospodarskych vysledcich dané automobilky

VvV minulém roce), dalnice a silnice (zprava o otevieni nového useku dalnice), pravidla silnicniho provozu
(zprava o zméndch v pravidlech) apod.
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Jelikoz webové stranky nemaji pevnou formu, nepocitd se délka ¢lankli na
webovych serverech na tradic¢ni sloupce a radky, ale na pocet znaki. Z tohoto ditvodu se
V této praci bude stanovovat délka textll na znaky, protoze se toto feSeni da pouzit jak u
internetovych médii, tak u tisténych.

Délku ¢lankt budu pocitat veetné perexu, véetné textovych boxt a véetné mezer.
Do délky nebudu pocitat titulek ¢lanku, ani tabulky, ve kterych prevladaji Ciselné tidaje
nad textem (napf. tabulky technickych udaji), ani popisky k fotografiim, ani
hypertextové odkazy, které nejsou soucasti souvislého textu ¢lanku.

Obecné plati, ze by zpravodajské ¢lanky mély byt na webovych strankach co
nejkratsi. Bednat™ tvrdi, Ze vétsinu zprav Ize dostat do 1 000 az 2 000 znaki a fici vie
podstatné. Publicistické ¢lanky mohou byt na internetu podle Bednaie delsi, mély by byt
dlouh¢é 5000 az 7 000 znakt. Odborné ¢lanky pak mohou piesdhnout hranici 10 000
znakd.

Pravé sohledem na tato pravidla jsem jednotlivé kategorie rozdélil.
Piedpokladem je, Ze texty z kategorii ,,Zpravy* a ,,Ostatni* budou ve vétSin€ piipadi
dlouhé do 2 000 znakt, zatimco testy, odborné a publicistické ¢lanky budou delsi. Texty
z kategorie Video by mély byt viibec nejkratsi, dlouhé jen nékolik set znak.

4.3 Razeni podle autorstvi
Kazdy ¢lanek budu navic fadit do tii kategorii podle autorstvi:

Vlastni material
Prevzaty material ze Svéta motort (a naopak)

Ptevzaty materidl z jin¢ho titulu

Na zaklad¢ rozdeleni ¢lankt do téchto Ctyr kategorii budu zjist'ovat, na kolik
spolu tituly Auto.cz a Svét motorti spolupracuji, tzn., na kolik pieklap&ji (prebiraji) své
¢lanky, a zda prebiraji informace z cizich zdroji. Na zaklad¢ toho budu také zjistovat,
zda se dany clanek nejprve objevi na internetu, nebo na papiru. Zjistovat také budu,
jaky druh textli je nejvice prebirdn, a to podle Sesti kategorii, do kterych texty budou

rozdéleny (viz vyse).

" BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 29-30. ISBN 978-80-247-
3452-1.
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Do kategorie ,,Vlastni materidl“ budou tazeny c¢lanky, jejichz autorem je ¢len
redakce daného titulu a kde neni pfizndno pievzeti textu. Jako Clen redakce bude
Vv piipad¢ Svéta motorii chapana osoba, kterd je uvedena v tirdzi mezi Cleny redakce
nebo mezi stalymi spolupracovniky.

Do kategorie ,,Pfevzaty material ze Svéta motort (a naopak)* budou zarazeny ty
clanky, které jsou oznacené jako pifevzaté z druhého titulu, nez ktery je prave
analyzovan.

Do kategorie ,,Pfevzaty material z jin¢ho titulu* budou fazeny ty ¢lanky, které
jsou prevzaté z jiného titulu vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ, nez je Auto.cz a
Svét motord. Razeny sem budou také ¢lanky, u kterych je jako zdroj uvedeny jiny titul,
popiipad¢ néktera tiskova agentura. Jako pfevzaty ¢lanek budu brat takovy, u kterého je
uvedeno, ze pochdzi z jiného titulu, a ktery je z vice nez poloviny shodny s ¢lankem
z jiného titulu (odlisny tedy mize perex nebo titulek ptevzatého ¢lanku).

Neni-li jasné, zda je clanek prevzaty z tiskové agentury nebo jiného serveru,
budu jej tadit do kategorie ,,Vlastni material.“ Do kategorie ,,Vlastni material*“ budou
brany také ty texty, u kterych je sice uveden jiny zdroj, ale které se s plivodnim textem

neshoduji z vice nez poloviny.
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5. Vysledky obsahové analyzy
Pro potieby obsahové analyzy byl ndhodné vybran nasledujici vybér ¢isel Svéta

motoru a jim piedchazejicich tydnt. Ve sledovaném roce 2007 to byla tato ¢isla a tyto

tydny:
Svét motort (Cislo) Auto.cz (tyden)
05/2007 29. ledna az 4. unora 2007
10/2007 26. Ginora az 4. biezna 2007
11/2007 5. bfezna az 11. biezna 2007
18/2007 23. dubna az 29. dubna 2007
26/2007 18. Cervna az 24. ¢ervna 2007
28/2007 2. Cervence az 8. ¢ervence 2007
33/2007 6. srpna az 12. srpna 2007
36/2007 27. srpna az 2. zati 2007
4212007 8. fijna az 14. fijna 2007
49/2007 26. listopadu az 2. prosince 2007

Ve sledovaném roce 2012 pak tato Cisla a tyto tydny:

Svét motort (Cislo) Auto.cz (tyden)

05/2012 23. ledna az 29. ledna 2012
10/2012 27.nora az 4. biezna 2012
11/2012 5. biezna az 11. bfezna 2012
18/2012 23. dubna az 29. dubna 2012
26/2012 18. ¢ervna az 24. ervna 2012
28/2012 2. Cervence az 8. Cervence 2012
33/2012 6. srpna az 12. srpna 2012
36/2012 27. srpna az 2. zati 2012
42/2012 8. fijna az 14. fijna 2012
49/2012 26. listopadu az 2. prosince 2012
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Zatimco na webovych strankach jsou jednotlivé komunikaty jasné rozeznatelné
(maji vlastni odkaz, jasn¢ dany titulek), v Casopisu je samostatny komunikat hufe
rozeznatelny. Také databaze Newton Media Search nékteré texty chybné rozeznava,
napf. zpravy ze Svéta motord z rubriky ,,Kratce® byly u nékterych ¢isel fazeny zvIast,
zatimco u jinych dohromady. Texty z této databaze byly proto porovnavany s archivem
Svéta motort, na zékladé cehoz byly rozeznany. Jako samostatny komunikat byl bran
takovy text, ktery ma jasn¢€ oznaceny titulek a ktery je od ostatnich texth jasné odliSen
(grafickym odlisenim, jinym pismem, jinou barvou podkladu). Informacni textové boxy
byly brany jako soucast ¢lanku v piipad¢, ze se nachdzely na stejné strance jako vychozi
¢lanek a nemély vétsi titulek nez titulek vychoziho ¢lanku.

Vedle toho se v databazi Newton Media Search objevuji nékteré texty vicekrat.
Jedna se o ty internetové, které byly v prubéhu doby aktualizovany. Pracovano bylo

pouze s nejnovejsi verzi daného textu.

5.1 Skladba textu

Internetova média se ze své podstaty nemusi ohliZet na pocet stran daného c¢isla
jako papirova média. Z toho vychdzi i fakt, Ze pocet textli vydanych tydné na Auto.cz
kolisd vyrazné€ji nez v ptipadé Svéta motord.” Diky tomu mohou internetova média
vydavat vice textli v dob¢, kdy je dostatek novych informaci, a méné v dobé¢, kdy je
informaci nedostatek.

Na zéklad¢ obsahové analyzy bylo zjiSténo, Ze pocet textd vyrazné roste béhem
»autosalonového* tydne, tedy tydne v dobé konani vyznamného autosalonu. V ptipadé
zkoumanych let se jednalo o tfi tydny — od 5. bfezna az 11. biezna 2007 (zenevsky
autosalon), od 5. bfezna az 11. biezna 2012 (zenevsky autosalon) a od 23. dubna — 29.
dubna 2012 (pekingsky autosalon). Konkrétné v téchto tydnech vyslo na Auto.cz 68,
120 a 92 textt.

To v piipadé Svéta motort se V tyto tydny pocet textl nijak vyznamné nelisil od
jinych vydani (39 text v ¢isle 11/2007, 52 texta v ¢isle 11/2012 a 50 textd v Cisle
18/2012). Pocet text ve Svété motorti naopak roste v dob¢, kdy je dané Cislo doplnéno
o n¢jakou ptilohu (napf. ptiloha Auto a penize u ¢isla 10/2012, ve kterém bylo celkem

61 publikovanych textu).

> Viz Piilohy & 6 a ¢&. 7.
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Ze sledovanych tydna dale vyplynulo, Ze na Auto.cz vychazi vice texti nez ve
Svéts motord — konkrétng se jednalo o 680 textd proti 389 textim v roce 2007°® a 822
textd proti 526 textiim v roce 2012"".

Nartist poctu text ve Svété motort za tyto roky je dan nékolika ditvody. V prvni
fad¢ vzrostl pocet stran ze 48 na 50 (byt’ n¢ktera Cisla z rocniku 2007 maji diky riznym
ptilohdm vice stranek, napt. 42/2007 dokonce 88). V roce 2007 se navic vice texti ve
Svété motort vénovalo motocyklim a nakladnim voziim, se kterymi v analyze nebylo
pracovano. Vedle toho vzrostl pocet kratkych textt — v roce 2007 bylo ve sledovaném
obdobi vytisténo 96 textt dlouhych do 500 znakd, zatimco v roce 2012 jich bylo ve
sledovaném obdobi 173.

Ze sledovaného obdobi vyplyva, Ze v obou titulech pfevladaji zpravodajské texty
nad publicistickymi a odbornymi c¢lanky. VysS§i pocet zpravodajskych textl ale
neznamena, ze jim je na strankach Svéta motort davan veétsi prostor, publicistické
¢lanky totiz byvaji vyrazné delsi nez ty zpravodajské (podrobnéji viz podkapitola 5.2
Délka texti).

5.1.1 Zpravy

Ze zkoumanych obdobi vyplyva, Ze Auto.cz se oproti Svétu motorl vice zabyva
zpravodajstvim o konkrétnich automobilech. Auto.cz tak zlstava vérné svému nazvu a
informuje predev§im o automobilech. V roce 2007 ¢inilo toto zpravodajstvi dokonce 63
%'® sledovaného obsahu na tomto serveru. V roce 2012 tento podil klesl na 44 %’°.
Nadale vsak tento druh textd nad témi ostatnimi pfevazuje. Pokud budeme operovat
s konkrétnimi Cisly, tak v roce 2007 se zpravodajstvim o konkrétnich vozech zabyvalo
428 textll, zatimco o pét let pozdéji 362 texta.

Ve Svété motord tento druh zpravodajstvi nepievazuje, v roce 2007 zahrnoval 24
% obsahu (pokud po&itime pouze podet textii a ne jejich délku), zatimco v roce 2012
klesl tento podil na 18 %™,

Rozdilem je 1 to, Zze Auto.cz v téchto textech primarné informuje o jediném

konkrétnim automobilu, zatimco Svét motort v jednom textu informuje o vice autech

’® Viz Prilohy & 8 a &. 9.
"z P¥ilohy & 10 a & 11.
8 \/iz P¥iloha &. 12.

™ V/iz P¥iloha &. 13.

8 \/iz P¥iloha &. 14.

8 \/iz P¥iloha &. 15.
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(napf. clanek Modularné piicné hratky o chystanych vozech koncernu VW Group
(28/2012)).

5.1.2 Testy

Testy jsou nezbytnou soucasti automobilovych médii, dikazem toho je fakt, ze
ve sledovaném obdobi v daném tydnu vysel na Auto.cz vzdy alespon jeden ¢lanek z této
kategorie. Ve Svété motori byly v kazdém Ccisle publikovany nejméné dva testy, ve
veétSing piipadu jich vSak bylo alespoii sedm.

V tomto ohledu Casopis Svét motorti server Auto.cz ,,porazi.“ Ve sledovaném
obdobi v obou letech vyslo ve Svété motorti pokazdé 69 clanku z kategorie Testy,
zatimco na Auto.cz v roce 2007 vyslo téchto ¢lankt 38 a o pét let pozdéji 46.

Na Auto.cz bylo ve sledovaném obdobi v obou letech 6 % ¢lankid oznaceno jako
Testy, zatimco ve Svété motord bylo do této kategorie zarazeno 18 % v roce 2007 a 13

% v roce 2012.

5.1.3 Publicistika

Ve Svété motorti se objevuje také vice publicistickych ¢lankd, a to 1 pfi pocitani
s absolutnimi ¢isly. V roce 2007 vyslo ve Svété motorti 80 publicistickych ¢lanka (21
procent z celkového poctu sledovanych textl) a 117 publicistickych ¢lankt (22 procent
z celkového poctu) v roce 2012.

Svét motorti pravidelné zvetejiiuje rozhovory se zndmymi osobnostmi na téma
motorismu, v roce 2012 se dokonce takovy rozhovor objevil ve vSech sledovanych
Cislech. Mezi interviewované osoby mimo jiné patfili moderator Jaromir Boséak, zpévak
Petr Janda, herecka Ivana Chylkova nebo kanoista Vaviinec Hradilek. Pravidelné jsou
zvefejiiovany také reportaZe (napf. ze Zenevského autosalonu (11/2012), srazu
sportovnich vozii znatky Skoda (26/2012)). Nechybi ani ¢lanky téma (o vyménach
fidi¢skych prikaza (26/2007) nebo o spani v auté (33/2007)) ¢i recenze (zmenseného
modelu Skody Fabia (18/2007) nebo knihy Jaroslav Hosek: Modra legenda (11/2012)).
Co se tyCe editoriald, ve Svété motord se objevuji spiSe v podobe uvodniku, tedy
¢lanku, ve kterém se $éfredaktor listu vyjadiuje k aktudlnimu tématu (ptedstaveni nové
generace Skody Fabia (5/2007), snizovani cen aut (28/2012)). Nechybi ale ani
editorialy, ve kterych Séfredaktor listu informuje o obsahu daného cisla (napt. 6/2012) a
epistolarni publicistika, v nichz je davan prostor Ctenaiim, a to Vv podob¢ dotazli na

urcity problém ¢i komentat k danému problému.
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Na Auto.cz vyslo za sledované obdobi 20 publicistickych ¢lankt v roce 2007 a
66 publicistickych ¢lankt v roce 2012. Nartst naznacuje, Ze se publicistikou Auto.cz
vice zabyva. To ukazuje i fakt, ze za rok 2007 byla 3 % clankl zafazena do kategorie
Publicistika, zatimco v roce 2012 uz takovych ¢lanka bylo 8 % z celkového poctu.
Nartst zpusobil i velky pocet reportazi ze Zenevského autosalonu 2012, které se
zabyvaly zde pfedstavenymi automobily. Takovy druh reportazi z autosalont vydava i
Svét motort. Ve sledovaném obdobi na Auto.cz byly publikovany i rozhovory (s
Vratislavem Kulhankem, tehdej$im piedsedou piedstavenstva Skoda Auto (23. 4. 2007)
a Martinem Hrdli¢kou, vedoucim vyvoje podvozku a agregatu v automobilce Skoda
Auto (6. 7. 2012)), nechybély ani reportaze (napt. o nehodé s Kiou Cee’d (6. 3. 2012)).
Ve sledovaném obdobi na Auto.cz nevysla ani jedna online reportaz nebo online

rozhovor.

5.1.4 Technika

Odbornym ¢lankiim zabyvajicim se technikou automobilii oba tituly pfili§ velky
prostor nedavaji. Ve Svéte motori dosdhla tato kategorie maximalniho podilu 3 %
z celkového poctu sledovanych textt, a to v roce 2012. Svét motorti nicméné pravidelné
vydava kratké ¢lanky, oznaCované jako ,,Slovnic¢ek motoristy* (v roce 2007), respektive
»dlovnicek pojmu* (v roce 2012), které ve stru¢nosti vysvétluji né€které pojmy spojené
s technikou auta (Free-tronic (42/2007), DSG (33/2012)).

To na Auto.cz se objevuji spiSe zpravodajské ¢lanky o noveé zavadéné technice
S jejim podrobnym popisem (systém Driver Alert Control (publikovano 1. zati 2007),
platforma CMF pro vozy Nissan (publikovano 4. biezna 2012)).

5.1.5 Videa

Zatimco format papirového tisku neumoziuje zvefejiiovani videi na strankach
casopisu Svét motort, internet serveru Auto.cz umoznuje byt multimedialni.

Pocet videi ve sledovaném obdobi mezi lety 2007 a 2012 vzrostl, zatimco za
sledované obdobi roku 2007 bylo do této kategorie zatazeno 37 pfispévkl, o pét let
z této kategorie vzrostl 1 podil videi na celkovém poctu ¢lankl — v roce 2007 €inil 5 % a
o pét let pozdéji 12 %.

Oblibenost videi mezi ctendfi dokazuje 1 pravidelné zvefejiovany piehled

nejsledovangjSich videi za minuly mésic, tedy videi s nejvy$sim poctem klikd. Vyssi
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pocet videi mohlo zptisobit i zrychleni internetu, jejich prohlizeni je tak pro divaky

pohodInéjsi.

5.1.6 Ostatni

Pocet zpravodajskych textl zabyvajicich se automobilovym primyslem a ne
konkrétnimi automobily je v obou titulech béhem sledovaného obdobi takika stejny
(147 na Auto.cz a 137 ve Svét€ motort béhem roku 2007 a 230 na Auto.cz a 229 ve
Svéte motortd béhem roku 2012).

Co se tyce podilu, je t€émto zprdvam ve Svété motord davan vyrazné vetsi
prostor. V roce 2007 €inily ve Svété motoril tyto texty 36 % vSech vydanych ¢lankl a
dokonce 47 % o pét let pozdéji. To na Auto.cz tvorily 22 % vsech texti (rok 2007) a 28
% (2012).

5.2 Délka textu

Z analyzy délky textd na Auto.cz a ve Svété motord vyplyva, Ze na Auto.cz jsou
publikovany delsi ¢lanky nez ve Svété motort. Ve srovnani s rokem 2007 byly texty
vydané na Auto.cz v roce 2012 delsi.

Nejvice textli na Auto.cz je dlouhych 1 001 az 2 000 znakl vcetné mezer —
v roce 2012 tyto &lanky tvofily 47 % viech &lanka® ve sledovaném obdobi, v roce 2007
dokonce 53 %.% To ve Svété motort tyto &lanky tvoii 16 % (rok 2012)** a 20 % (rok
2007).%

Ve Svété motorti naopak prevazuji kratké ¢lanky do 500 znaki véetné mezer —
podil téchto textli na celkovém poctu sledovanych ¢lankd byl 33 % (rok 2012) a 25 %
(2007). Na Auto.cz je takto kratkym ¢lanktim davan minimalni prostor — v roce 2012 ve
sledovaném obdobi bylo publikovano jen Sest takovych ¢lank (1 % z celkového poctu),
v roce 2007 dokonce pouze jeden (takika 0 % z celkového poctu).

Blizs$i analyza potvrzuje hypotézu, ze zpravodajské texty jsou krat$i nez ty

publicistické.

8 \/iz P¥iloha &. 17.
8 \iz P¥iloha &. 16.
8 Viz Ptiloha &. 19.
8 Viz Ptiloha &. 18.
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5.2.1 Zpravy

Vétsina zprav o konkrétnich automobilech (77 %)86 vydanych na Auto.cz v roce
2007 byla dlouhd 1 001 az 5 000 znakl vcéetné¢ mezer, v roce 2012 tento podil ¢inil
dokonce 95 %.%" Ze zkoumanych let vyplyva, Ze vroce 2012 byly na Auto.cz
zpravodajské texty o konkrétnich vozech delsi nez o pét let diive. Zatimco v roce 2007
byla pétina zpravodajskych texti dlouhd 501 az 1 000 znakt, v roce 2012 klesl pocet
takto dlouhych zpravodajskych textd na 3 %.

Ve Svété motort jsou tyto zpravy krat$i — texty do 1000 znakl vcéetné mezer
tvofily 70 % vsech zprav (rok 2012),® respektive 50 % (2007).%° V priibshu doby se
zpravodajské texty ve Svété motorid na rozdil od téch na Auto.cz zkratily — v roce 2007
bylo ve sledovaném obdobi 26 % zprav dlouhych 1001 az 2000 znakt véetné mezer,

zatimco o pét let pozdé&ji bylo takto dlouhych zprav jen 7 %.

5.2.2 Testy
Vsechny vydané ¢lanky fazené do kategorie Testy byly ve sledovanych tydnech

let 2007 a 2012 na Auto.cz delsi nez 2 000 znakid véetn€ mezer. U vydanych testll na
Auto.cz je pak rovnéz znat trend prodluzovani textll. VétSina testi vydanych na Auto.cz
je delSich nez 5 000 znakti véetné¢ mezer — V roce 2007 podil takovych ¢lankt Cinil 74
%, v roce 2012 dokonce 83 %.%

Také ve Svété motorti byly v roce 2007 vSechny ¢lanky z kategorie Testy delsi
nez 2 000 znakii véetn& mezer.”? V roce 2012% se viak ve sledovanych &islech objevily
1 krat$i Clanky z této kategorie — jeden takovy €lanek byl zatazen do kategorie 500 az 1
000 znaki véetné mezer (1 % z celkového poctu), ¢tyfi ¢lanky pak patii do kategorie 1
001 az 2 000 znakt (6 %). Ve Svété motort prevazuji testy dlouhé 2 001 az 5 000 znakt
véetné mezer (48 % ze vSech testl v roce 2007 a 58 % Vv roce 2012). Tyto testy vétSinou
zabiraji jednu celou stranku daného cisla tohoto titulu.

Vicestrankové testy mivaji mnohdy hodné pies 10 000 znaka (pétistrankovy
srovnavaci test Skody Rapid se Skodou Octavia prvni a druhé generace (vydano

36/2012), osmistrankovy srovnavaci test Ctyf vozl s karoserii kombi (49/2012)), test

% \/iz P¥iloha &. 20.
8 Viz P¥iloha &. 21.
8 \/iz P¥iloha &. 23.
% Viz P¥iloha &. 22.
% \/iz P¥iloha &. 24.
°1 iz P¥iloha &. 25.
%2 \/iz P¥iloha &. 26.
% Viz Ptiloha &. 27.
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hodnotici a porovnavajici 20 ojetych automobill se zaZzehovym a vznétovym motorem
(49/2007) mél dokonce vice nez 30 000 znakl. Takto dlouhé testy ve vétsSing pripadi
srovnavaji vice vozidel, dlouhé testy ale mohou podrobné hodnotit i jediny automobil

(napf. test Peugeotu 208 v 18/2012).

5.2.3 Publicistika

V piipadé publicistickych ¢lanka trend prodluzovani textd na Auto.cz tolik
neplati. V roce 2012 vyrazné pfibylo publicistickych ¢lankd dlouhych 2 001 az 5 000
znakd vcetné mezer, zaroven ale dosSlo ke sniZeni pocétu ¢lankt dlouhych nad 7 000
znakli véetné mezer. Zatimco v roce 2007 ve sledovaném obdobi spadala nejvétsi cast
publicistickych ¢lankd do kategorie nad 7 000 znakl (9 ¢lankd, 45 % z celkového
poctu),® v roce 2012 byla nejvétsi Sast publicistickych &lanké dlouha 2 001 az 5 000
znaki véetn& mezer (31 &lanka, 47 %).%

V piipadé Svéta motort doslo k mirnym zménam délky publicistickych ¢lankt
béhem let 2007 a 2012. Nejvice publicistickych ¢lankd je dlouhych 2001 az 5 000
znakt — 40 % (rok 2007)% a 29 % (rok 2012).%” Narostl podil ¢lankd, jejichz délka
¢inila 501 az 1000 znakl v¢etné mezer, a to z 6 % na 21 %. Tento nartst je dan vysSim
poctem vydanych dopisi v rubrice Otazky. Vedle toho jsou témito kratkymi
publicistickymi ¢lanky recenze (Délnice, publikovano 11/2007), texty k fotoreportazim
(Zase ty Zeny..., 11/2007).

5.2.4 Technika
Z analyzy poctu textli zaméfenych na automobilovou techniku vyplyva, ze oba

tituly tomuto tématu velky prostor nedavaji. Maly pocet téchto texti (na Auto.cz 10
vroce 2007 a 16 vroce 2012, ve Svété motord 9 v roce 2007 a 15 vroce 2012)
znamena, ze analyza jejich délky neni pfili§ pfesna.

Zatimco v roce 2007 byla na Auto.cz vétSina technickych ¢lankt dlouhych 1 001
az 2 000 znakt véetné mezer (70 %98), v roce 2012 pievladaly technické ¢lanky dlouhé
2001 az 5000 znakii véetné mezer (56 %°°). Podil ¢lankd dlouhych 1 001 az 2 000

znaku véetné mezer klesl na 32 %.

% Viz P¥iloha &. 28.
% Viz P¥iloha &. 29.
% \/iz P¥iloha &. 30.
7 Viz P¥iloha &. 31.
% Viz Ptiloha &. 32.
* Viz Ptiloha &. 33.
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Clanky zabyvajici se technikou automobilti jsou ve Svété motorti kratké —
prevladaji ¢lanky dlouhé do 1 000 znakt vEetné¢ mezer. Ve sledovaném obdobi roku
2007 byly viechny technické &lanky takto dlouhé, vroce 2012'% tvorily 81 %
z celkového poctu. Jednd se o jiz zminéné clanky ,,Slovni¢ek pojmi* vysvétlujici
v kratkosti vyrazy spojené s automobilovou technikou. Dva ¢lanky (13 %) vydané ve
sledovaném obdobi roku 2012 byly delsi nez 7 000 znakid. Jednalo se o c¢lanek
zabyvajici se technikou Skody Octavia druhé generace se vznétovym motorem 2,0 TDI

a rozsahly ¢lanek zabyvajici se bezpeCnostnimi systémy aut (42/2012).

5.2.5 Videa
Do kategorie Video byly vybirany jen ty pifispévky, ve kterych dominuje video

nad pfilozenym textem. Z toho vyplyva fakt, ze tyto ptispévky jsou pievazné kratsi.
Zadny piispévek z této kategorie ve sledovaném obdobi obou let nemél vice nez 5 000
znakll vCetné mezer, piispévka dlouhych 2 001 az 5 000 znakli véetn€ mezer pak bylo
minimum (3 % v roce 2007'% a 1 % v roce 2012*%). Naprosto prevazuji texty dlouhé
501 az 2000 znaku véetné mezer (97 % v roce 2007 a 93 % v roce 2012).
diive zvefejnéné informace o voze na videu. Pravé opakovani znamych informaci je
jakymsi nesvarem Auto.cz — napiiklad p¥ispévek ,,Euro NCAP: Skoda Fabia II proti zdi
(crashtest video),” publikovany 2. zaii 2007, znovu opakuje takika vSechny informace
z diive zvefejnéné zpravy ,,Skoda Fabia dostala od Euro NCAP 4 hvézdy* (publikovano
27. Cervence 2007). I proto jeho délka presahla 2 000 znakt. Piispévek ,,Video: Srazka s
krocanem — Kam dohlédne no¢ni vidéni?* (z 19. ¢ervna 2012) zase podrobné informuje
o tom, co se ve videu d¢je.

Piispévky k videomagazinu Magazin Auto.cz jsou kratké a ve strucnosti
upozoriiyji na to, co mohou divéci na videu vidét (Magazin Auto.cz startuje (1/2012),

publikovano 11. fijna 2012).

5.2.6 Ostatni

Vice nez polovina (56 %

méla ve sledovanych obdobich let 2007 a 2012 na Auto.cz délku 1 001 az 2 000 znakt

)104 zpravodajskych textli o automobilovém primyslu

190 \/jz P¥iloha &. 34.
101 v/iz P¥iloha &. 35.
192 \/jz P¥iloha &. 36.
193 \/iz P¥iloha &. 37.
104 v/iz P¥ilohy &. 38 a 39.
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véetné mezer. Také v této kategorii je znat nartst délky téchto textl — podil clankd
dlouhych 501 az 1 000 znak® béhem let 2007 a 2012 klesl z 19 % na 6 %, naopak podil
¢lankl dlouhych 2 001 az 5 000 znakl vzrostl za tuto dobu o deset procent na 34 %.
Texty z této kategorie tak maji na Auto.cz podobnou délku jako texty z kategorie
Zpravy.

Ve Svété motoril je nejvice textl z kategorie Ostatni dlouhych do 500 znakt
véetnd mezer — 49 % (2007)%° a 54 % (2012).)% Jedna se predeviim o kratké texty
publikované v rubrice Kratce. Pomér téchto textli vzrostl primarné¢ na ukor textl
dlouhych 501 az 1 000 znakd véetné mezer, jejichz pomér klesl o pét procent na 19 %.
Na rozdil od severu Auto.cz podil zprav o automobilovém primyslu neni podobny jako
u zprav o konkrétnich automobilech. Zpravy o konkrétnich vozech do 500 znaki véetné

mezer nemaji tak vysoky podil — Vv roce 2007 ¢inil 22 % a o pét let pozdé&ji 38 %.

5.3 Prebirani textu

Z analyzy textli na Auto.cz a ve Své&t€ motorl vyplyva, Ze texty jsou piebirany
pouze jednim smérem — a t0 z papiru na internetové stranky. Opacnym smérem naopak
texty neputuji, Svét motort netiskne texty ze serveru Auto.cz.

Zpracovana témata se z Casti vobou titulech shoduji (pfedevSim ve
zpravodajstvi), autory naprosté vétSiny materidlu publikovaného na Auto.cz jsou
¢lenové jeho redakce — v roce 2012 vyslo ve sledovaném obdobi 8227 texti, pficemz

pouze 11 z nich (1 %'*®

z celkového poctu prispévki) bylo pievzato ze Svéta motort a
53 z ostatnich zdrojii (7 %) — at’ uz od CTK, od ostatnich tituli vydavatelstvi Ringier
Axel Springer CZ nebo od autorti, kteti nejsou ¢leny redakce. Ve sledovaném obdobi
roku 2007 bylo ptevzatych textii vyrazné¢ méné — pouhych 12 (2 %109), ze Svéta motortl
dokonce zZadny. Z toho vyplyva, ze v prubéhu let tyto dva tituly spolu zacaly vice

spolupracovat.

195 v/iz P¥iloha &. 40.
1% \/jz P¥iloha &. 41.
7 \/iz P¥iloha &. 43.
198 \/iz P¥iloha &. 47.
199 v/iz P¥ilohy &. 42 a 46.
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5.3.1 Pirevzaty material ze Svéta motoru

Z materialu pievzatého ze Svéta motora bylo ve sledovaném obdobi roku 2012

nejvice t&ch z kategorie Test — 5 takovych &lanki znamenalo 46 %'°

z celkového poctu
prevzatych textl. Nasledovaly publicistické ¢lanky (4 texty, 36 %) a texty z kategorie
Technika (2 texty, 18 %). Zpravodajské texty ze Svéta motorli Auto.cz ve sledovaném

obdobi roku 2012 viibec nepteklapélo.

5.3.2 Pirevzaty material z ostatnich zdroju
Z texti pievzatych zjinych tituli nez je Svét motori na Auto.cz prevazuji

zpravodajské texty — ve sledovaném obdobi roku 2007tvofilo 66 %™ pievzatych
piispévkl zpravodajské texty (8 % o konkrétnich autech a 58 % o automobilovém
prumyslu), ve sledovaném obdobi roku 2012 dokonce 89 %12 pfevzatych textl tvofily
zpravy (15 % o konkrétnich vozech a 74 % o automobilovém primyslu). Pievzaté
¢lanky z kategorie Test tvorily ve sledovaném obdobi roku 2012 pouze 7 %, zatimco o
pét let diive 34 %.

Rozdil v ptevzatych textech ze Svéta motorii a ostatnich tituld je dan tim, Ze
mezi ostatni tituly byly fazeny i tiskové agentury, znichZ jsou piebirany pravé
zpravodajske texty. Ve sledovaném obdobi roku 2007 vSak Auto.cz zpravodajské texty
z tiskovych agentur neptebiralo, vSechny pfevzaté texty ze sledovaného obdobi
pochézely z ¢asopisu Auto Tip.

U Svéta motori byl podil prevzatych textd ve sledovaném obdobi obou let
takika shodny (6 %" v roce 2012 a 7 %™ v roce 2007), coZ znamenalo 26 prevzatych
textd v roce 2007 a 33 prevzatych textii o pét let''® pozdgji. Zatimco ve sledovaném
obdobi roku 2012™" dominovaly pievzatym textim publicistické &lanky, ve sledovaném
obdobi roku 2007 byla skladba prevzatych textli pestiejsi — 15 % tvorily Testy, 42 %
publicistické ¢lanky a 39 % zpravodajské texty z kategorie Ostatni.

Vysoky podil zpravodajskych textti byl ve sledovaném obdobi roku 2007 dan

tim, ze Svét motort pravidelné otiskoval piehled cen pohonnych hmot, text s timto

110 v/iz P¥iloha & 50.
11 v/iz Ptiloha & 51.
12 \/iz P¥iloha &. 52.
113 \/iz P¥iloha &. 49.
114 \/iz P¥iloha &. 48.
115 \/iz P¥iloha &. 44.
118 \/iz P¥iloha &. 45.
17 \/iz P¥iloha &. 54.
18 \/iz P¥iloha &. 53.
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tématem piitom nepsal ¢len redakce, ale odbornik na danou problematiku. Vysoky podil
ptevzatych publicistickych ¢lanki je pak dan tim, ze Svét motorh pravidelné zvetejiuje
dopisy svych ctenari, patficich do tzv. epistolarni zurnalistiky. Autory téchto dopist

samoziejme nejsou Clenové redakce.
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6. Shrnuti pruzkumu
Obsahova analyza odpovédé€la na Ctyti vyzkumné otazky:

Jaky druh vydanych textl pievazuje?
Jakym zpisobem se lisi délka texti v Auto.cz a Svété motora?
Objevuji se v obou médiich stejné texty?

Objevuji se v téchto médii texty prevzaté z jinych tituli?

Jednotlivé texty byly rozdéleny do Sesti kategorii. Ze sledovaného obdobi
vyplynulo, Ze v obou titulech je publikovano vice zpravodajskych texti neZ téch
publicistickych a odbornych. Zatimco na Auto.cz pfevladaji zpravy o konkrétnich
automobilech (63 % z celkového poétu publikovanych textll ve sledovaném obdobi roku
2007 a 44 % v roce 2012), zpravodajstvi Svéta motori se vice zabyva zpravodajstvim o
automobilovém pramyslu (35 % vroce 2007 a 44 % vroce 2012). Vyssi pocet
zpravodajskych textli ale neznamenad, Ze jim je na strankach Svéta motort davan veétsi
prostor, publicistické clanky totiz byvaji vyrazné delSi neZ ty zpravodajské, tudiz
zabiraji vEtsi prostor.

Délka publikovanych textl byla rozdélena do Sesti kategorii. Z analyzy délky
textll na Auto.cz a ve Svété motori vyplyva, Ze na Auto.cz jsou publikovany delsi
¢lanky neZ ve Svété motori. Auto.cz tedy vyuzivd moZnosti internetu, kde délka
publikovanych texti neni omezena poctem stranek daného vydani.

Nejvice textii na Auto.cz je dlouhych 1 001 aZ 2 000 znaku véetné mezer (53
% z celkového poctu publikovanych textli ve sledovaném obdobi roku 2007 a 47 %
vroce 2012). Ve Svété motord naopak prevazuji kratké ¢lanky do 500 znaki véetné
mezer (25 % vroce 2007 a 33 % v roce 2012). Délka jednotlivych texti ve Svété
motorl je pak pestfej$i nez na Auto.cz. V obou titulech jsou publicistické texty
(fazeny do kategorii Publicistika a Test) delSi nez ty zpravodajské (kategorie Zpravy a
Ostatni) — napiiklad na Auto.cz byly ve sledovaném obdobi obou let vSechny clanky
z kategorie Test del$i nez 2 000 znakii. Na Auto.cz navic béhem let 2007 a 2012 doslo
k prodlouzeni publikovanych ptispévkd.

Z analyzy textll na Auto.cz a ve Svété motortt vyplyva, Ze texty jsou prebirany
pouze jednim smérem — a to Z papiru na internetové stranky. Opacnym smérem naopak

texty neputuji, Svét motort texty ze serveru Auto.cz netiskne. K vyraznému piebirani
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texti ale nedochazi — autory naprosté vétsiny publikovanych piispévkl na Auto.cz jsou
Clenové redakce (98 % ve sledovaném obdobi roku 2007 a 92 % v roce 2012). Oba
tituly spolu zacaly v pribéhu let vice spolupracovat, v roce 2007 na Auto.cz nebyl
otistén zadny prevzaty text z tohoto titulu. Od roku 2007 jsou piitom oba tituly soucasti
stejného vydavatelského domu. Na Auto.cz jsou ze Svéta motort pieklapény predevsim
publicistické ¢lanky (fazené do kategorii Test a Publicistika), které ve sledovaném
obdobi roku 2012 tvoftily 82 % ptevzatého materidlu ze Svéta motort.

V obou titulech se objevuji rovnéz texty, jejichZ autorem neni ¢len redakce
nebo jeji staly spolupracovnik. Zatimco na Auto.cz je vétSina takovych textl
zpravodajskych z kategorie Zpravy a Ostatni (92 % ve sledovaném obdobi roku 2007 a
89 % v roce 2012), ve Svété motort jsou piebirany predev§im publicistické ¢lanky (42
% vroce 2007 a 97 % vroce 2012). Rozdil je zplsoben tim, Ze Auto.cz zacalo
publikovat texty vydavané tiskovou agenturou CTK, zatimco ve Svété motord se
objevuji dopisy Ctenafu, patfici do tzv. epistolarni zurnalistiky. Jakousi paralelou
k dopistim ¢tenaftim je publikovani blogového ¢lanku na Auto.cz, ktery pivodné vysel

v sekci Blog.auto.cz.
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Zaveér

Cilem této prace bylo zjistit, jak se od sebe lisi Ceska tiSténa a internetova
automobilova média. Rozdily byly charakterizovany na zékladé srovnani dvou titult
z vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ — ¢asopisu Svét motori a serveru Auto.cz.

Pro ucely prace jsem shromézdil ndzory medidlnich odbornikl na toto téma. Po
uvedeni zékladnich charakteristik publikovani na internetu jsem se zaméfil na to, jak se
tiSténa a internetova média liSi v praxi, a to na zaklad¢ vysledkd obsahové analyzy
srovnavajici texty publikované ve Svété motort v deseti Cislech z roku 2007 a deseti
Cislech z roku 2012 a texty publikované na Auto.cz v prubéhu deseti tydnt roku 2007 a
deseti tydnil roku 2012.

Obsahové analyza odpovédéla na Ctyti otazky:

Jaky druh vydanych textl v titulech Auto.cz a Svét motorti pievazuje?
Jakym zpisobem se 1i$i délka textl v Auto.cz a Svété motora?
Objevuji se v téchto médiich stejné texty?

Objevuji se v téchto médiich texty pievzaté z jinych titult?

Druh vydanych textd jsem rozd¢lil do Sesti kategorii. Z nich vyplyva, ze co do
poctu prevazuji v obou titulech zpravodajské texty nad témi publicistickymi. Zaroven
jsou ale publicistické texty delSi nez ty zpravodajské, proto je jim na strankdch Svéta
motorti davan vétsi prostor.

Také délku publikovanych ptispévkl jsem rozdélil do Sesti kategorii. Z analyzy
délky texti na Auto.cz a ve Svété motort vyplyva, Ze na Auto.cz jsou publikovany delsi
clanky nez ve Svéteé motort. Auto.cz v tomto pifipadé vyuziva jednu z charakteristik
internetu — neomezenosti informaci. Na internetu totiz neni délka publikovaného
materidlu omezena poctem stranek vydani daného titulu. Na Auto.cz navic béhem let
2007 a 2012 doslo k prodlouzeni publikovanych piispévk.

Co se tyce prebirani textll, jsou texty pieklapény pouze jednim smérem — ze
Svéta motor na Auto.cz. Opaénym smérem texty neputuji, Svét motori texty ze
serveru Auto.cz netiskne. K vyraznému piebirani textd nicméné nedochazi — naprostou
veétsinu publikovanych ptispévkll na Auto.cz pisi Clenové jeho redakce. K vétsi
spolupraci mezi obéma tituly doslo az v posledni dobé, v roce 2007 se v obou titulech

stejné texty neobjevovaly. Spoluprace mezi Auto.cz a Svétem motorii nicméné neni jen
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na poli prebirdni ¢lankl, v rdmei spoluprace se objevuji redaktofi Svéta motord ve
videomagazinu Auto.cz (napt. Martin Vaculik ve videotestu BMW fady 3 (publikovéano
28. srpna 2012)). Vedle toho se v obou titulech objevuje inzerce na druhé médium — na
Auto.cz jsou pak pravidelné¢ tistény PR texty shrnujici obsah pravé vydaného ¢isla Svéta
motorl. Moznost dalsi spoluprace by tu ale byla — Svét motori by mohl naptiklad
upozornovat na videa publikovand na Auto.cz.

Oba tituly ptebiraji texty také od autort, ktefi nejsou ¢leny redakce nebo stalymi
spolupracovniky. V piipadé Auto.cz pievladaji vtomto ohledu zpravodajské texty
(predeviim z CTK), ve Svété motort spiSe publicistické ¢lanky (jejich autory jsou
predevsim Ctenafi).

Prace meéla ambice naznacit, jaké jsou obecné zakonitosti rozdili mezi
internetovymi a tist€énymi automobilovymi médii v praxi. Z vysledkti obsahové analyzy
vyplyva, ze co do poctu se na internetu i v tisku objevuje vice zpravodajskych textd.
Zaroven jsou ale publicistické ¢lanky delsi, a tak zabiraji v tiSténych Casopisech vétsi
prostor. Texty publikované na webu jsou pak del$i nez v ptipadé casopist. Podrobné&;jsi
zakonitosti by se daly definovat az po rozsahlejsim vyzkumu, ktery by analyzoval vice
automobilovych médii — sledovat by se dala naptiklad podoba titulkti nebo fotografie

ptilozené k textim.
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Summary

The aim of this thesis was to determine how Czech automotive print and online
media differ from each other. Differences were characterized by comparing two titles of
the publisher Ringier Axel Springer CZ — magazine Svét motord and server Auto.cz.
For the purposes of the work I've gathered opinions of media experts on the subject. I've
declared basic characteristics of the internet media and then | focused on how they
differ in practice, based on the results of content analysis comparing the texts published
in the magazine Svét motort in the ten copies from year 2007 and in ten copies of 2012
and the texts published on Auto. cz during ten weeks of 2007 and during ten weeks of
2012,

Content analysis answered four questions:

What kind of texts published in the titles Auto.cz and Svét motorti dominates?
How different is the length of the texts in Auto.cz and in Svét motora?
Do same texts appear in these titles?

Do texts from other media appear in these titles?

Results of the content analysis show that in both titles are more news texts than
articles of the opinion journalism. At the same time, articles of the opinion journalism
are longer than the news texts, so they occupy more space in the magazine Svét motora.

Results also show that texts published in Auto.cz are longer than texts in Svét
motort. Therefore, Auto.cz uses one of the characteristics of the Internet — boundless
space for the information. Moreover, the length of the texts published in Auto.cz was
extended during years 2007 and 2012.

Texts are picked just in one direction — from Svét motord to Auto.cz, magazine
Svét motort doesn’t print the texts from Auto.cz. But there is no significant taking over
of the texts — the majority of the published texts in Auto.cz are written by the members
of its editorial board. The greater cooperation of the both titles occurs only recently, in
year 2007 there were no same texts in both titles.

Both titles also use material from the authors, who are not members of the
editorial staff or permanent staff. In this regard, Auto.cz mostly uses the news texts
from the news agency CTK, Svét motorti on the other hand uses mostly articles of the

opinion journalism written by readers of this title.
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The work had ambitions to indicate what the general patterns of the differences
between Internet and print automotive media are in practice. The results of the content
analysis show that there are more news texts in both kinds of the media. At the same
time, the articles of the opinion journalism are longer and thus occupy a larger space in
print magazines. The texts published on the Web are longer than texts in magazines.
More detailed patterns could be defined only after extensive research of the automotive
media.
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Prilohy
Priloha €. 1: Srovnani po¢tu zobrazeni na serveru Auto.cz a konkuren¢nich

serverech v roce 2012 (graf)

Pocet zobrazeni v roce 2012
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Piiloha €. 2: Srovnani pocétu redalnych uZzivateli na serveru Auto.cz a

konkurenénich serverech v roce 2012 (graf)
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Piiloha €. 3: Srovnani poctu redalnych uZivatelii na serveru Auto.cz a

konkurencnich serverech v roce 2007 (graf)

Realni uzivatelé v roce 2007
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Priloha €. 4: Srovnani nakladu ¢asopisu Svét motorta a konkurenénich tituli

v roce 2012 (graf)
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Priloha ¢. 5: Srovnani cCtenosti casopisu Svét motori a dalSich

motoristickych tituli v roce 2012 (graf)
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Piiloha €. 6: Srovnani publikovanych texti v titulech Svét motori a Auto.cz

za sledované obdobi v roce 2007 (graf)
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Piiloha €. 7: Srovnani publikovanych texti v titulech Svét motori a Auto.cz

za sledované obdobi v roce 2012 (graf)
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Priloha ¢. 8: Pocet publikovanych textii podle jednotlivych kategorii a délky

na serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2007 (tabulka)

Kategorie: | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | CELKEM:

do 500 | 501 az | 1001 az | 2001 az | 5001 az | nad

zn. 1000 2000 5000 7000 7000

zn. zn. zn. zn. zn.

Zprava 1 87 254 75 4 7 428
Test 0 0 0 10 9 19 38
Video 0 21 15 1 0 0 37
Technika 0 1 7 2 0 0 10
Publicistika | O 1 2 6 2 9 20
Ostatni 0 28 82 36 1 0 147
CELKEM: |1 138 360 130 16 35 680

Priloha €. 9: Pocet publikovanych texti podle jednotlivych kategorii a délky

Vv ¢asopisu Svét motoru za sledované obdobi roku 2007 (tabulka)

Kategorie: | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | CELKEM:
do 500 | 501 az | 1001 az | 2001 az | 5001 az | nad
zn. 1000 2000 5000 7000 7000

zn. zn. zn. zn. zn.
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Zprava 21 26 24 21 1 1 94
Test 0 0 0 33 18 18 69
Video 0 0 0 0 0 0 0
Technika |8 1 0 0 0 0 9
Publicistika | 0 5 26 32 7 10 80
Ostatni 67 33 29 8 0 0 137
CELKEM: |96 65 79 94 26 29 389

Priloha €. 10: Pocet publikovanych texti podle jednotlivych

délky na serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (tabulka)

kategorii a

Kategorie: | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka CELKEM:

do 500 | 501 az | 1001 az | 2001 az | 5001 azZ | nad

zn. 1000 2000 5000 7000 7000

zn. zn. zn. zn. zn.

Zprava 0 11 195 150 3 3 362
Test 0 0 0 8 17 21 46
Video 6 46 49 1 0 0 102
Technika 0 0 ) 9 1 1 16
Publicistika | 0 4 10 31 14 7 66
Ostatni 0 13 129 78 9 1 230
CELKEM: |6 74 388 281 44 33 822

Priloha €. 11: Pocet publikovanych texti podle jednotlivych

délky v ¢asopisu Svét motori za sledované obdobi roku 2012 (tabulka)

kategorii a

Kategorie: | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka | Délka CELKEM:

do 500 | 501 az | 1001 az | 2001 az | 5001 az | nad

zn. 1000 2000 5000 7000 7000

zn. zn. zn. zn. zn.

Zprava 36 30 7 17 1 4 95
Test 0 1 4 40 9 15 69
Video 0 0 0 0 0 0 0
Technika 7 6 1 0 0 2 16
Publicistika | 6 25 29 34 14 9 117
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Ostatni 124 44 46 14 1 0 229

CELKEM: | 173 106 87 105 25 30 526

Piiloha ¢. 12: Skladba textii podle kategorii na serveru Auto.cz za sledované
obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba textd na
Auto.cz (rok 2007)

W Zprava
W Test
mVideo

M Technika

W Publicistika

W Ostatni

Priloha €. 13: Skladba texti podle kategorii na serveru Auto.cz za sledované

obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textu na
Auto.cz (rok 2012)

W Zprava
W Test

W Video

W Technika

W Publicistika

W Ostatni
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Priloha ¢. 14: Skladba texti podle kategorii v ¢asopisu Svét motori za

sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba textu ve
Svété motort (rok 2007)

W Zprava

W Test
mVideo

W Technika
M Publicistika

m Ostatni

Priloha ¢. 15: Skladba texti podle kategorii v ¢asopisu Svét motori za

sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textu ve
Svété motori (rok 2012)

W Zprava

W Test
mVideo
HTechnika
M Publicistika

m Ostatni

Priloha ¢. 16: Skladba texti podle délky na serveru Auto.cz za sledované
obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba textd dle délky na
Auto.cz (rok 2007)

3% 0%

W Délkado 500zn.

W Délka 501-1000zn.

m Delkal001-20002zn.

M Délka 2001-5000 zn.

m Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.
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Piiloha ¢. 17: Skladba textu podle délky na serveru Auto.cz za sledované

obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textd dle délky na
Auto.cz (rok 2012)

1% W Délkado 500zn.

W Délka501-1000 zn.
m Délkal1001-2000zn.
W Délka2001-5000zn.

W Délka5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Piiloha ¢. 18: Skladba texti podle délky v casopisu Svét motord za
sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba textid dle délky ve
Svété motora (rok 2007)

M Délkado 500zn.
mDélka501-1000 zn.
W Délkal001-2000zn.
M Délka 2001-5000 zn.

m Délka5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 19: Skladba textii podle délky v casopisu Svét motoru za

sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textl dle délky ve
Svété motori (rok 2012)

m Délkado 500zn.

M Délka 501-1000 zn.
m Delkal001-2000zn.
B Délka 2001-5000 zn.

W Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.
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Priloha ¢. 20: Skladba zprav podle délky na serveru Auto.cz za sledované
obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba zprav dle délky
na Auto.cz (rok 2007)

1% 2% 0% W Délkado 500 zn.

W Délka501-1000zn.
W Délkal001-2000zn.
W Délka 2001-5000 zn.

W Délka 5001-7000zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 21: Skladba zprav podle délky na serveru Auto.cz za sledované
obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba zprav dle délky na
Auto.cz (rok 2012)

W Délka do 500zn.
1% 1% 0%3%

M Délka 501-1000 zn.

m Délkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

mDélka 5001-7000 zn.

m Délka nad 7000 zn.

Priloha ¢. 22: Skladba zprav podle délky v ¢asopisu Svét motori za
sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentudlni skladba zprav dle délky ve

Svété motora (rok 2007)
1% 1%

W Délkado 500zn.

MW Délka 501-1000 zn.

m Délkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

mDélka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.
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Priloha ¢. 23: Skladba zprav podle délky v casopisu Svét motorid za

sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentuadlni skladba zprav dle délky ve
Svété motora (rok 2012)
1%

W Délka do 500 zn.

W Délka 501-1000 zn.

mDélkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

W Délka 5001-7000 zn.

m Délka nad 7000 zn.

Piiloha €. 24: Skladba testi podle délky na serveru Auto.cz za sledované
obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba testi dle délky na

Auto.cz (rok 2007)

0% 0% W Délkado 500zn.

M Délka 501-1000 zn.

m Délkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

m Délka 5001-7000 zn.

W Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 25: Skladba testi podle délky na serveru Auto.cz za sledované

obdobi roku 2012 (graf)

Procentuadlni skladba testii dle délky na

Auto.cz (rok 2012)
0% 0%

mDélkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.

W Délkal001-2000zn.
W Délka 2001-5000zn.

m Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.
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Priloha ¢. 26: Skladba testi podle délky v ¢asopisu Svét motori za
sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba testi dle délky ve
Svété motora (rok 2007)
0% 0% 0% W Délkado 500zn.

M Délka 501-1000 zn.

W Délkal001-2000zn.
W Délka 2001-5000 zn.
W Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Piiloha ¢. 27: Skladba testi podle délky v ¢asopisu Svét motori za
sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba testi dle délky ve

Svété motorﬁ'x (rok 2012)
% 1%
0% W Délkado 500 zn.

W Délka501-1000zn.
W Délkal001-2000zn.
MW Délka 2001-5000 zn.

W Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 28: Skladba publicistickych ¢lankd podle délky na serveru
Auto.cz za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba publicistickych
¢lankd dle délky na Auto.cz (rok 2007)
0%
W Délkado 500zn.
W Délka 501-1000zn.
m Deélkal001-2000zn.
M Délka 2001-5000zn.

W Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.
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Priloha ¢. 29: Skladba publicistickych ¢lankd podle délky na serveru
Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentuadlni skladba publicistickych
¢lanki dle délky na Auto.cz (rok 2012)

0%

W Délkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.

W Délkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

m Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 30: Skladba publicistickych ¢lankt podle délky v ¢asopisu Svét

motori za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba publicistickych
clanki dle délky ve Svété motoru
(rok 2007)
W Délkado 500zn.
W Délka501-1000zn.
W Délkal001-2000zn.
W Délka2001-5000zn.

M Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 31: Skladba publicistickych ¢lanka podle délky v ¢asopisu Svét

motori za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentuadlni skladba publicistickych

clanku dle délky ve Svété motort

(rok 2012)

W Délkado 500zn.
W Délka501-1000zn.
mDélkal0o01-2000zn.
W Délka 2001-5000 zn.
W Délka 5001-7000zn.

mDélkanad 7000 zn.
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Priloha €. 32: Skladba ¢lanki o technice podle délky na serveru Auto.cz za

sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba technickych ¢lanki
dle délky na Auto.cz (rok 2007)

W Délkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.

m Délkal1001-2000zn.
W Délka 2001-5000zn.

m Delka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha €. 33: Skladba ¢lanki o technice podle délky na serveru Auto.cz za

sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba technickych ¢lanki
dle délky na Auto.cz (rok 2012)

0% 0%
mDélkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.
mDélkal001-20002zn.
W Délka 2001-5000 zn.

W Délka 5001-7000 zn.

mDélkanad 7000 zn.

Priloha €. 34: Skladba ¢lanki o technice podle délky v ¢asopisu Svét motori

za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba technickych ¢lanki
dle délky ve Svété motori (rok 2007)

mDélkado 500zn.

N 0%

W Délka501-1000
zn.

m Délkal001-2000
zn.

M Délka 2001-5000
zn.

M Délka 5001-7000
zn.

m Délka nad 7000
zn.
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Priloha €. 35: Skladba ¢lanki o technice podle délky v ¢asopisu Svét motori

za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba technickych ¢lanki
dle délky ve Svété motort (rok 2012)

W Délkado 500zn.

W Délka 501-1000zn.

mDélkal001-2000zn.
m Délka 2001-5000 zn.

M Délka 5001-7000 zn.

m Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 36: Skladba videi podle délky na serveru Auto.cz za sledované

obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba videi dle délky
na Auto.cz (rok 2007)

3%,0% 0%

m Délka do 500zn.

W Délka501-1000zn.

W Délkal001-2000zn.

M Délka 2001-5000 zn.

M Délka 5001-7000 zn.

W Délka nad 7000 zn.

Priloha ¢. 37: Skladba videi podle délky na serveru Auto.cz za sledované

obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba videi dle délky na
Auto.cz (rok 2012)

1% _ 0% __g9

W Délkado 500zn.

M Délka501-1000 zn.

m Délkal001-2000zn.

M Délka 2001-5000 zn.

M Délka 5001-7000 zn.

m Délka nad 7000 zn.
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Priloha ¢. 38: Skladba ostatnich zprav podle délky na serveru Auto.cz za
sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba ostatnich zprav dle
délky na Auto.cz (rok 2007)
1% 0%_0%

mDélkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.

mDeélkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

m Délka 5001-7000 zn.

mDélka nad 7000 zn.

Priloha ¢. 39: Skladba ostatnich zprav podle délky na serveru Auto.cz za

sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentuadlni skladba ostatnich zprav dle
délky na Auto.cz (rok 2012)

4%

0%0%

W Délkado 500 zn.

W Délka501-1000 zn.

W Délkal001-2000zn.

W Délka2001-5000 zn.

W Délka5001-7000 zn.

W Délkanad 7000 zn.

Priloha ¢. 40: Skladba ostatnich zprav podle délky v ¢asopisu Svét motori

za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentuadlni skladba ostatnich zprav dle
délky ve Svété motora (rok 2007)
0% 0%

W Délkado 500zn.

W Délka 501-1000 zn.

m Délkal001-2000zn.

M Délka 2001-5000 zn.

M Délka 5001-7000 zn.

m Délka nad 7000 zn.
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Priloha ¢. 41: Skladba ostatnich zprav podle délky v ¢asopisu Svét motori

za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentudlni skladba ostatnich zprav dle

délky ve Svété motorid (rok 2012)
1%

m Délkado 500zn.

m Délka 501-1000 zn.

W Délkal001-2000zn.

W Délka 2001-5000 zn.

m Délka 5001-7000zn.

Délka nad 7000 zn.

Priloha ¢. 42: Pocet textii podle jednotlivych kategorii a kategorie prevzeti

na serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2007 (tabulka)

Kategorie: Vlastni Material Pievzaty CELKEM:
material prevzaty ze | material
Svéta motori | Z ostatnich
tituli

Zprava 427 0 1 428
Test 34 0 4 38
Video 37 0 0 37
Technika 10 0 0 10
Publicistika 20 0 0 20
Ostatni 140 0 7 147
CELKEM: 668 0 12 680

Priloha ¢. 43: Pocet textii podle jednotlivych kategorii a kategorie prevzeti

na serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (tabulka)

Kategorie: Vlastni Material Pievzaty CELKEM:
material prevzaty ze | material
Svéta motori | Z ostatnich
titula
Zprava 354 0 8 362
Test 37 5 4 46
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Video 102 0 0 102
Technika 13 2 1 16
Publicistika 61 4 1 66
Ostatni 191 0 39 230
CELKEM: 758 11 53 822

Piiloha €. 44: Pocet textii podle jednotlivych kategorii a kategorie prevzeti

Vv Casopisu Svét motoru za sledované obdobi roku 2007 (tabulka)

Kategorie: Vlastni Material Pievzaty CELKEM:
material prevzaty material
z Auto.cz Z ostatnich
titul
Zprava 93 0 1 94
Test 65 0 4 69
Video 0 0 0 0
Technika 9 0 0 9
Publicistika 69 0 11 80
Ostatni 127 0 10 137
CELKEM: 363 0 26 389

Priloha ¢. 45: Pocet textii podle jednotlivych kategorii a kategorie prevzeti

v Casopisu Svét motori za sledované obdobi roku 2012 (tabulka)

Kategorie: Vlastni Material Pievzaty CELKEM:
material prevzaty material
z Auto.cz Z ostatnich
titula
Zprava 95 0 0 95
Test 68 0 1 69
Video 0 0 0 0
Technika 16 0 0 16
Publicistika 85 0 32 117
Ostatni 229 0 0 229
CELKEM: 493 0 33 526
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Priloha ¢. 46: Skladba publikovanych textii podle autorstvi na serveru

Auto.cz za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba textu dle

autorstvina Auto.cz (rok 2007)
2%

W Vlastni materidl

W Material prevzaty ze
Svéta motor(

m Material prevzaty z
ostatnich titult

Piiloha ¢. 47: Skladba publikovanych texti podle autorstvi na serveru

Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textt dle autorstvi
na Auto.cz (rok 2012)

1%

W Vlastni materidl

W Materidl pfevzaty ze
Svéta motord

1 Materidl pfevzaty z
ostatnich titult

Priloha ¢. 48: Skladba publikovanych textii podle autorstvi v ¢asopisu Svét

motori za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba textu dle
autorstvive Svété motort (rok 2007)

o
0% W Vlastni material

m Material
prevzaty ze
Svéta motort

m Material
prevzaty z
ostatnich titulti
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Piiloha ¢. 49: Skladba publikovanych texti podle autorstvi v ¢asopisu Svét

mmotori za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba textt dle
autorstvive Svété motort (rok 2012)

0%

W Vlastni materidl

W Materidl prevzaty ze
Svéta motortl

W Materidl pfevzaty z
ostatnich titult

Priloha ¢. 50: Skladba prevzatych texti ze Svéta motoria dle kategorie na

serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba pFevzatych texti ze
Svéta motori na Auto.cz dle kategorie
(I'O[!S/ZO].Z) W Zprava

M Test
W Video
M Technika

M Publicistika

W Ostatni
0%

Piiloha ¢. 51: Skladba pievzatych texti z ostatnich zdroji dle kategorie na

serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba prevzatych
textu z ostatnich titulli na Auto.cz dle
kategorie (rok 2007)

W Zprava

W Test
mVideo

M Technika
W Publicistika

m Ostatni
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Priloha €. 52: Skladba prevzatych texti z ostatnich zdroji dle kategorie na

serveru Auto.cz za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba prevzatych text( z
ostatnich titulli na Auto.cz dle kategorie
(rok 2012)

W Zprava

W Test
mVideo

M Technika
W Publicistika

m Ostatni

Priloha ¢. 53: Skladba prevzatych texti z ostatnich zdroju dle kategorie v

casopisu Svét motorii za sledované obdobi roku 2007 (graf)

Procentualni skladba prevzatych
textd z ostatnich tituld ve Svété
motoru dle kategorie (rok 2007)

W Zprava

W Test
mVideo

W Technika
W Publicistika

m Ostatni

Priloha ¢. 54: Skladba prevzatych texti z ostatnich zdroju dle kategorie v

casopisu Svét motorii za sledované obdobi roku 2012 (graf)

Procentualni skladba prevzatych
textd z ostatnich tituld ve Svété
motoru dle kategorie (rok 2012)

0% 3% 0% W Zprava
W Test
mVideo

m Technika

M Publicistika

W Ostatni




