
Bakalářská práce se věnuje události ze 4. října 2011, kdy byl v kalifornském městě 

Cupertino představen nový telefon společnosti Apple – iPhone 4S. Ačkoli společnost 

Apple nikdy nevydala oficiální zprávu o tom, jaký  model telefonu bude uveden, média 

několik měsíců předem přinášela nepravdivé informace, že půjde o zcela novou 

generaci telefonu – iPhone 5. Když tedy společnost Apple představila pouze vylepšený 

model stávajícího iPhonu 4, a to iPhone 4S, přineslo to řadu zklamaných reakcí ze 

strany zákazníků, fanoušků i akcionářů samotné společnosti, kteří uvěřili zavádějícím 

informacím uváděným v médiích. Práce zkoumá za využití kvantitativní obsahové 

analýzy, jak některá média mystifikovala veřejnost, a na výše zmíněném příkladu 

demonstruje, jaké dopady mohou fiktivní zprávy prezentované v médiích přinést.


