Posudek oponenta na diplomovou magisterskou praci Silvia Petty: Reklama a spole¢nost
CR od zaciatku 90. rokov, Praha FFUK 2013.

Predkladand diplomové magisterské prace S.Petty se zaméfuje na problematiku plisobeni
reklamy na ¢eskou spolecnost a predklada vlastni vyzkumny projekt orientovany na
komparaci sekundarni a primarni analyzy dat se zaméfenim na mladou generaci s cilem
ukdézat jaky je dopad reklamy na mladé¢ lidi tzv. generace Y, jejiZ postoje byly formovany
v obdobi tzv. transformace po r. 1989.

V prvni ¢asti vymezuje fenomén reklamy v SirSich souvislostech historického vyvoje
reklamy, v§ima si psychologickych aspektii ,,uméni pfesvédCovat® s cilem ovliviiovat kladné
postoje spotiebitelii ke konzumovani urcitych produkti v rdmci marketingu, dale popisuje
struéné (snad az piili§ struéné) vyvoj sektoru reklamniho byznysu v Ceské republice a jeho
regulace. Pozitivnim pfinosem prvni ¢asti je Sir§i pochopeni reklamniho fenoménu jako
nastroje nejen komerénich, ale také socialnich a politickych cilii. Skoda jen, Ze autorka vedle
popisu formalnich nastrojii a médii (napt. od plakatu a tzv.billboardu po internet) nezminila
také Sir§i sociokulturni problém soudobych spolecnosti v podob¢ komercializace a
komodifikace, jez vytvaii kontext socidlniho jednéni.

Ve druhé ¢asti prace se autorka zaméfuje na vlastni vyzkum na mladych lidi navazujici
na longitudinalni vyzkumy ,,Cesi a reklama®. V této &asti jsou prezentovany nasledujici
informace: vyzkumny vzorek respondentl, dotaznik, pouzité metody. Zavéry shrnuji
pfedevsim vysledky Setfeni a deskripci postojii skupiny mladych respondentt, nikoli v§ak
syntézu vysledki celé diplomové prace. Celkové na ¢tenare prace plsobi popisné s né€kterymi
privodnimi rysy prozrazujicimi nejasnou kauzalni logikou vykladu a analytického postupu,
jak v prvni tak i v druhé ¢asti.

Na zavér tohoto posudku zformulujme za vSechny otazky, které nés pti cetb€ prace
napadaly jeden dotaz pro obhajobu.V prvni ¢asti je evidentné nedostateéné vysvétlena
souvislost mezi marketingem a reklamou: oboji je komunikaci autorka fadi reklamu jako
soucast marketingu, mluvi o marketingové komunikaci a marketingovém mixu ¢i o public
relations (s 9-11). Cilem marketingu je informovat a pfesvédcovat, tj. ovlivnit chovani. Podle
autor¢ina popisu fungovani reklamy na ss. 11-21 je cilem reklamy také informovat a
pfesvédCovat lidi ve vefejném prostoru masovych informacnich médii, tj. ovlivnit chovani.
Autorce tak oboji splyva. Pfitom unikd vyznamna funkce marketingu jako monitoru zpétné
vazby na poptavku (vyzkum trhu jimZ pivodné marketing historicky byl pfedevsim). Je
marketing v podstaté reklamou ¢i naopak?

S ohledem na vySe zminéné otazniky prace nicméné prokazuje zékladni schopnosti
autorky k vypracovani odborného textu a proto ji doporucuji k obhajob¢ s klasifikacnim
navrhem ocenit zndmkou velmi dobfe.
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