Praca priblizuje reklamu, zasadzuje ju do SirSich suvislosti ako sic¢ast’ marketingu a marketingovych
komer¢nych komumkacn sumarizuje definicie a pohl'ady na fu. Zoznamuje s historiou reklamy vo
svete a blizsie i s historiou v Ceskej republike. Oboznamuje s legislativnou Gipravou, samoregulciou a
institucionalizaciou reklamy v CeskeJ republike. Vlastny Vyskum sa zameriava na postoje mladych I'udi,
tzv. Generacie Y, k reklame a jej vplyv na nich, vyuzivajic pohlady rdznych socmdemograﬁckych
ukazovatel'ov.
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