Abstrakt

Bakalatska prace se zkouma mozné dopady velké hospodaiské krize na spolecnost
v Ceskoslovensku za prvni republiky v roce 1929 — tedy v dobé& eskalujici ekonomické
konjunktury. Vyuziva k tomu reklamnich vystupt, konkrétné tisténé inzerce vychazejici
Vv prib¢hu celého zkoumaného obdobi v dobovém celospoleCenském casopisu Pestry tyden.

Prvni ¢ast prace je zaméfena teoreticky — ukotvuje dané téma v kontextu doby,
popisuje tehdejsi reklamni prostiedky, charakterizuje prvorepublikovy inzerat a strukturu trhu
dobového periodického tisku. Kromé toho se vénuje novému postaveni Zen ve spolec¢nosti a
zdlraziiuje novou orientaci reklamnich tviircii na tohoto nového spotiebitele.

Druh4 cast, praktickd, je vénovana predev§im kvantitativni obsahové analyze, s jejiz
pomoci je zjistovan podil inzerce nejriznéjSich produktl a sluzeb v jednotlivych mésicich.
Jsou definovéany polozky, které zmizely, nebo se naopak objevily jako reakce na ptichazejici
recesi, a popsany divody, pro¢ tomu tak mohlo byt. V rdmci analyzy jsou odhaleni i nejvétsi

inzerenti a jejich cilové skupiny.



