Abstrakt

Diplomova prace  Marketing muzei a  kulturniho  dédictvi na  prikladu
Uméleckoprimyslového muzea v Praze (dale jen UPM) si klade za hlavni cil zmapovat
marketingovou komunikaci UPM a demonstrovat na ni specifika, ktera s sebou marketing
umeéni nese. Duraz je kladen na marketingovy a predevsim komunika¢ni mix muzea. Muzeum
vyuziva ke své komunikaci hlavné public relations (dale jen PR) aktivity.

Komunikace UPM vazne piedevsim na nedostatku finan¢nich zdroji. Muzeum disponuje
ro¢nimi rozpocty a musi se rozhodnout, zda investovat spi§ do restaurovani sbirek a vyzkumu,
nebo do marketingu.

V zavéru prace se vénuji navrhim na zlepSeni komunikace, které se ubiraji predevsim
smérem k fundraisingovym aktivitdm.

Jako podklady mi poslouzily pfedevsim webové stranky UPM a tisténé materialy vydavané

muzeem.



