
Anotace (abstrakt) 
 Jak mohou filmová studia promlouvat skrze trailery k potenciálnímu publiku? 

Jaké prostředky k tomu používají a s jakým ohlasem se u diváků setkávají? Jak se v 

trailerech odráží divákova interpretace? Co se o divácích můžeme z filmových 

upoutávek dozvědět? Diplomová práce poskytuje odpovědi na zmíněné otázky ve 

dvou částech - v první části jsou představeny koncepty vztahující se k filmovému 

traileru, druhá část analyzuje výsledky výzkumu věnujícího se dopadu traileru na 

potenciální publikum. Výpovědi dvou homogenních skupin na téma filmové trailery 

byly zkoumány kvalitativní metodou ohniskových skupin. 

 

 Práce se soustředí na pochopení přístupu diváků k filmovým trailerům a snaží 

se objasnit, kdy mohou hrát trailery rozhodující roli ve změně přístupu a chování 

publika. Cílem práce je nabídnout hlubší vhled do vztahů mezi filmovými trailery a 

diváky a předložit návod, jak číst audiovizuální texty kriticky. Záměrem je odkrýt, že 

souhra mezi texty a kontexty je charakterizována komplexními procesy mediace a 

interpretace na úrovni produkce, propagace a recepce. 

 

 Výsledky studie mohou pomoci porozumění, jak si diváci, jakožto 

konzumenti, vykládají trailery a co je pro ně důležité. Práce se tak může stát inspirací 

jak pro režiséry (filmové i trailerové), tak pro marketingová oddělení. Výzkum přináší 

vhled do vnímání publika, a mohl by tak být zajímavý také pro studenty humanitních 

oborů (např. psychologie nebo sociologie). Získaná data mohou sloužit jako platforma 

pro budoucí výzkum. 

	  


