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Praktická/teoretická  využitelnost zpracování: 
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Hodnocení práce: 

Diplomová práce obsahuje 8 kapitol na více než sto stranách a prvních 41 stran popisuje standardní 
marketingové pojmy a postupy. Komparace tří rozdílných klubů ( SK Slávia Praha, Manchester United a 
FC Flora Tallinn) je zajímavá, ale měla by vést k obecnějším závěrům použitelným, např. pro další 
sportovní kluby nebo organizace.  

Připomínky: 
Není jasné, proč byly zvoleny pro komparaci práce kluby SK Slávia Praha, Manchester United a FC Flora 
Tallinn . 
Diplomové práci chybí obecnější systémové závěry. 

Otázky k obhajobě: 

Proč byly zvoleny relativně tři rozdílné kluby ?  

Jak uvedené a analyzované kluby využívají internetového marketingu ? 

Práce je doporučena k obhajobě. 
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