Abstrakt:

Nazev:
Marketing tii vybranych fotbalovych klubt vic¢i fanousktim

Cil prace:
Rozbor marketingového programu tii fotbalovych druzstev a jeho aplikace smérem k fanouskiim na

zékladg¢ literatury, ziskanych materiali a provedenych rozhovord.

Metody:

Marketingovy rozbor byl provadén pomoci analyzy internich a externich dokumentt a publikaci k
danému tématu, dale pak pomoci nestrukturovanych rozhovori s fanousky a polostrukturovanych
rozhovort se zastupci klubit SK Slavia Praha a FC Flora Tallinn. Pfipadova studie vychazela ze
studia jednotlivych sportovnich organizaci a instituci a zachycuje popis vztahti v téchto klubech a

vymezuje sloZitost tohoto problému. Tato deskriptivni studie je podpofena SWOT analyzou.
Vysledky:
Porovnani marketingovych programi jednotlivych fotbalovych klubli a zpiisobi, jakym jsou tyto

programy aplikovany.
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