
Abstrakt 

Bakalářská práce „Komunikace hudebního festivalu Mighty Sounds v letech 2009-2011“ 

je zaměřena na analýzu marketingové komunikace konkrétní kulturní instituce v delším 

časovém úseku. Ve své první části hledá místo hudebních festivalů v rámci marketingu 

kultury a vymezuje jejich specifika, která ovlivňují jejich komunikaci. V druhé části se 

pak práce zabývá jednotlivými komunikačními aktivitami zkoumaného festivalu. Její třetí 

část patří komunikačnímu auditu festivalu na základě výsledků provedeného výzkumu a 

formou komparativní analýzy porovnávající festival Mighty Sounds a jeho nejbližší 

konkurenty. Závěr pak patří zhodnocení komunikace z pohledu autora a několika 

doporučením k jejímu zlepšení. 


