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Nazev prace: Marketing a reklama v zabavnim pramyslu

Matéj Svoboda predlozil treti variantu bakalarské prace, v niz se opakované zabyva zadanym
tématem. Prvni varianta (posuzovand v kvétnu 2012) nebyla doporucena k obhajobé
vedoucim i oponentkou, nebot neodpovidala poZadavkim kladenym na tento typ
zavérecnych praci. V posudcich byly uvedeny hlavni nedostatky a autor bakalarské prace byl
vyzvan k jejimu dopracovani. V druhé varianté bakalarské prace, kterd prosla oponentnim
fizenim v zati 2012, byla jeji struktura upravena, ale z obsahového hlediska $lo o totoiny
text, obohaceny o podrobnéjsi vyklad marketingového mixu.

Cilem hodnocené prace je ,analyza marketingu a propagace filmového primyslu.” (str. 7)
Autor se jiz nezabyva zabavnim priimyslem jako takovym, ale zUzZil predmét analyzy na filmy,
které jsou ,jednou z dominantnich typu zabavy v nasi spolecnosti.” (str. 7) Tato redukce,
podporena metodickym postupem, mu umoznila vénovat se rozboru konkrétniho problému
a dospét k vécnym zavéram.

Matéj Svoboda dodrzel doporuéené rozdéleni bakalarské prace na teoretickou a analytickou
¢ast. Jejich vzajemna souvislost je vice formalni, nez obsahova. Teoretickd ¢ast ma podobu
lexikonu, v némz jsou v jednotlivych subkapitolach vysvétleny marketingové pojmy. Vyklad
se opird o tfi ucebnice a je veden v Urovni zakladd marketingu. Pojmy jsou jen popsany a
zpUsob jejich vykladu nenaznaduje, Ze maji vytvofrit rdmec pro analyzu marketingu v oblasti
filmového primyslu.

Marketing a propagaci filmového primyslu autor zkouma v analytické ¢asti, prostfednictvim
rozboru faktor(, které ovliviiuji uspésnost filmd. Tento metodicky postup opird o ,,...fakt, ze
valna vétsina filma, které jsou kazdorocné vytvoreny, nepokryje z vynost ani vlastni naklady.
Jedinym dlivodem, proc tento pramysl jako takovy preziva, je to, Ze existuje malé procento
filmu, které vydélaji velké ¢astky... Tyto Uspésné filmy pak snadno pokryji naklady, které méli
filmova studia na filmy méné Uspésné.” (cituji ze str. 30)

Hlavni kritéria Uspésnosti (kritické recenze, finan¢ni vykonnost, filmova ocenéni) M. Svoboda
prevzal (odvolavka ) 3 podrobnéji je charakterizuje, s cilem vymezit shrnujici zavér a najit
korelace mezi kritérii. V ¢asti 2.3 ,,Faktory ovliviiujici Uspéch filmu“ odpovida na otazku ,Co
vlastné mlze udélat vyrobce, aby zvysil Sanci, Ze film bude Uspésny?“ (str. 39) V této
souvislosti se vénuje dvéma faktordm a to produkci (rozpocet, scénar, obsazeni) a distribuci.
Subkapitolou 2.4 , Propagace ve filmovém primyslu“ autor konci analytickou ¢ast a snazi se
zde uzavrit vyklad v souladu s ndzvem bakalafské prace.



Prace je poplatnd pouzitym informacnim zdrojam, které jsou v analytické casti jen
zahranicni. Formalni nedostatky se objevuji predevsim v souvislosti pozndmkovym aparatem,
protoze u nékterych odkazl chybi strany, napftiklad odkaz” je pouzity Ctyrikrat a vidy jde o
stejnou stranku citovaného pramene.

Prestoze nazev bakalarské prace jen rdmcové souvisi s jejim obsahem, mohu konstatovat, zZe
provedena analyza pfinasi vécné poznatky o marketingu filmového pridmyslu, v némz porad
»existuje mnoho neprobadanych oblasti.” (str. 54) Matéj Svoboda popsal fadu dil¢ich analyz,
z nichZ vyvodil spiSe obecné, nez konkrétni zavéry.

Bakalaiskou praci Matéje Svobody doporucuji k obhajobé, nebot odpovida narokim
kladenym na tento typ zavéreénych praci.

Po prelteni prace vznika fada otdzek:

e Vramci faktoru ,scénar“ (str. 40 — 44) upozoriujete na osm jeho zakladnich aspektd,
které maji vyraznou vazbu na divaky (napf. pokracovani, Zanr...). Pfihlizi filmovy
pramysl kdivdkim jen vramci kritéria ,financni vykonnost” (cena filmového
pfedstaveni nasobena poctem divakd)? Jaky vyznam maji spotiebitelé filmG pro
filmovy pramysl? Vénuje filmovy primysl pozornost procesu spotireby své produkce?

e Na str. 17 uvadite obrazek komplexniho produktu, ktery jste u produktu filmového
pramyslu (str. 49) neaplikoval, pokuste se o to u obhajoby.

e Film je z marketingového hlediska produkt, ktery prochazi svym Zzivotnim cyklem.
Charakterizujte jej a v jeho ramci rozeberte ulohu reklamy.
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