Posudek na bakalafskou praci Matéje Svobody ,,Marketing a reklama
Vv zabavnim priamyslu*

Bakalatska prace Matéje Svobody ,,Marketing a reklama v zabavnim pramyslu*
se zabyva ekonomikou filmového priimyslu. Prvni teoreticka cast diskutuje
marketing. Druha analyticka ¢ast rozebira kritéria aspésnosti filmu, korelaci
mezi kritérii uspésnosti filmt, faktory ovliviiujici uspéch filmii a propagaci ve
filmovém pramyslu.

Problémem filmového primyslu je podle autora to, ze valna vétsSina filmi, které
jsou kazdoro¢n¢ vytvoieny, nepokryje z vynosi ani vlastni naklady. Divodem,
pro¢ filmovy priimysl pieziva, je to, Ze existuje malé procento filmi, které
vydélaji velmi velké ¢astky. Z deseti vétSich filmt jsou primérné Sest az sedm
prodélecné a pouze jeden pokryje své naklady.

Autor dochdzi k zavéru, ze tvtrci filmu si musi ujasnit, zda chtéji délat film jako
byznys nebo jako uméni, protoZe filmy, které mivaji vétsi trzby, jsou

z uméleckého hlediska obvykle hodnoceny slabéji a naopak. Pozitivni efekt
filmovych hvézd na trzby je podle Svobody Casto slabsi, nez byvaji jejich
honorafe. S vy$§imi ndklady na reklamu Casto piichazeji vyssi o¢ekavani, nez je
tato reklama schopna naplnit.

Prace se zabyva aktualnim tématem a je dobte napsand. Za hlavni pfinos prace
vidim rozbor velkého mnozstvi zahrani¢ni literatury, ktera je diskutovana

Vv analytické ¢asti. Za slabinu prace vidim Cesky pravopis (Casto chybi carky

V souvéti) a relativn€ méné citaci v prvni teoretické casti.

Doporucuji klasifikovat znamkou velmi dobie.
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