
Tato bakalářské práce se zaměřuje na marketing a reklamu v zábavním průmyslu. V teoretické části 

tato práce nejprve nastiňuje základní poznatky marketingu a následně se věnuje teorii reklamy. V 

analytické části pak tato práce představuje marketing v zábavním průmyslu na příkladu průmyslu 

filmového. Rozebírá kritéria, podle kterých je možno hodnotit úspěšnost filmů, a následně analyzuje, 

jaké faktory pak úspěch filmů ovlivňují. Nakonec tato práce zkoumá reklamu v odvětví filmového 

průmyslu. 


