Tato bakalarské prace se zaméruje na marketing a reklamu v zabavnim pramyslu. V teoretické ¢asti
tato préce nejprve nastinuje zakladni poznatky marketingu a nasledné se vénuje teorii reklamy. V
analytické casti pak tato prace predstavuje marketing v zabavnim priimyslu na pfikladu pramyslu
filmového. Rozebira kritéria, podle kterych je mozno hodnotit Uspésnost filmu, a nasledné analyzuje,
jaké faktory pak uspéch filma ovliviiuji. Nakonec tato prace zkouma reklamu v odvétvi filmového
pramyslu.



