
Abstrakt 

Účelem této diplomové práce je vymezit pojem „dominantní postavení“ podniku 

v soutěžním právu Evropské unie a zjistit, jaké skutečnosti jsou pro určení existence 

dominantního postavení rozhodné. Druhá část práce je zaměřena na aktuální problémy 

spojené s podniky v dominantním postavení. Za ty považuji proces standardizace a dále 

efektivitu postihování dominantních podniků na rychle se vyvíjejících trzích 

informačních technologií. Práce je zaměřena na koncept dominantního postavení a blíže 

se nezabývá jednotlivými zneužívajícími praktikami vyjmenovanými v čl. 102 písm. 

a) – d) SFEU. V první kapitole je stručně vymezen systém soutěžního práva Evropské 

unie, přičemž pozornost je zaměřena na úpravu dohod narušujících hospodářskou soutěž 

(čl. 101 SFEU), zneužití dominantního postavení (čl. 102 SFEU) a kontrolu spojování 

podniků (nařízení č. 139/2004). Druhá kapitola se zabývá vymezením pojmu 

„dominantní postavení“ podniku a způsobu jeho určení. Jednotlivé podkapitoly 

se věnují vymezení relevantního trhu, tržního podílu, určení tržní síly a dalším tržním 

podmínkám, které je třeba při analýze postavení podniku zohlednit. Prostor je věnován 

i dominantnímu postavení na trhu sousedním a kolektivní dominanci. Závěr této 

kapitoly je zaměřen na prosazování více ekonomického přístupu v řízeních podle čl. 102 

SFEU. Třetí kapitola se věnuje vlivu práv duševního vlastnictví a standardizace 

na dominantní postavení podniku. Jednotlivé podkapitoly definují standardizaci včetně 

jejích pozitivních a negativních účinků na hospodářskou soutěž. Případ Rambus 

demonstruje nebezpečí nezveřejnění patentů v procesu přijímání standardů a následného 

účtování nepřiměřeně vysokých licenčních poplatků. Poslední kapitola je zaměřena 

na specifika odvětví „nové ekonomiky“ a analyzuje odlišný přístup amerických 

a evropských soutěžních orgánů k jednání společnosti Microsoft. V návaznosti na řešení 

tohoto případu v Evropské unii se objevily názory, že soutěžní právo EU postihuje 

samotnou existenci dominantního postavení a že by bylo žádoucí zrevidovat cíle čl. 102 

SFEU tak, aby zohledňovaly specifika trhů, na kterých soutěžitelé soupeří 

prostřednictvím inovací, díky kterým dochází ke zvýšení blahobytu spotřebitelů. 


