Abstrakt

Tato prace studuje prodeje tabletl iPad 2 na eBay. Zkoumame vybér designu prodeje a jeho efekt na
pravdépodobnost prodeje a findlni cenu. Nenasli jsme rozdil v cendch pfi prodeji v aukci a pomoci
prodeju s fixnimi cenami. Obchody s fixnimi cenami mély mensi pravdépodobnost Uspésného
prodeje. MoZnost BIN neovliviiuje vysledek aukce. Také jsme zjistili, Ze vétsi minimalni nabidka
zvySuje konecnou cenu a snizuje pravdépodobnost prodeje.



