
Abstrakt 

Tato diplomová práce se zabývá problematikou prestiže výukového předmětu 

zeměpis. Jejím cílem je prostřednictvím metody sémantického diferenciálu 

objasnit, jakou prestiž přisuzují vysokoškolští studenti zeměpisu, a kde  

se u nich tento pojem nachází v sémantickém prostoru významu pojmů. 

Výzkum byl prováděn skrze dotazníkové šetření, které se v  tomto smyslu 

zaměřovalo na porovnání vnímání zeměpisu s vnímáním dalších výukových 

předmětů a současně na porovnání hodnotových soudů studentů 

geografických oborů a studentů jiného zaměření.  

V první části práce jsou vysvětleny klíčové pojmy a je zde nastíněna 

metodika dosavadních výzkumů prestiže, na základě jejichž analýzy byly 

stanoveny pomyslné parametry prestiže výukového předmětu. Následuje 

hlavní část, kterou tvoří vlastní dotazníkové šetření včetně hodnocení  

a diskuze jeho výsledků, a na kterou navazují návrhy pro posílení prestiže 

zeměpisu s využitím vybraných marketingových nástrojů.  
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