1. Abstrakt

Tato prace si bere za cil zmapovat vztah mezi sdilenym hodnotovym systémem
spolecnosti a reklamou jako svébytnym a vlivnym komunikacnim formatem.
Prace nejprve rekapituluje odpovidajici teoretické pristupy z oblasti vyvoje
hodnot ve spolecnosti i z oblasti medialni teorie, na jejichz poznatcich vytvari
vlastni metodu pro naslednou analyzu vybranych pripadovych studii.
systémem, v némz stézejni roli hraje pojem ,hodnotové pole", jez reklama
vytvari proto, aby prosadila dany prvek do socialni reality adresata sdéleni.
Zpusob, jakym reklama hodnotova pole vytvafi, je explikovan pomoci
dekonstrukce vybranych reklamnich sdéleni.

Prace ddle poukazuje na rtizné derivace ve zplsobu konstruovani hodnotovych
poli, které reklama vytvari proto, aby prekonala bariéry dané formatem
reklamniho sdéleni, zejména jeho apriorni Ucelovosti. V neposledni radé prace
také upozorniuje na rizika vyplyvajici z tésné interakce mezi reklamou a
hodnotovym systémem a navrhuje feseni, jak tato rizika eliminovat.



