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Prilohy

Priloha €. 1: Ceny inzerce COT business (tabulka)

Plocha Rozmér Cena
1/1 210 x 297 42.000 K¢
2/1 210 x 297 (2x) 76.000 K&
2/3 vyska 118 x 250 30.000 K¢
132 x 297
Yz 210 x 142 26.000 K¢
1/3 210 x 101/ 71 x 297 18.000 K¢
Ya 210x 80/118 x 95 14.000 K¢
1/6 118 x 63 /57 x 125 9.700 K&
Zadni strana obalky 210 x 297 80.000 K&
2. strana obalky 210 x 297 60.000 K&
3. strana obalky 210 x 297 55.000 K¢&
., IV. specialni inzertni strana 210 x 297 60.000 K&
., lll. specialni inzertni strana 210 x 297 65.000 K&
Prebal pfes obalku 500 x 60 50.000 K¢&
Piiloha &. 2: Ceny inzerce National Geographic Cesko (tabulka)
Plocha Rozmér Cena
Barevna strana 175 x 254 205.000 K&
Yo 175 x 121 149.000 K¢
1/3 redakéni strana 175 x 87 / 57 x 254 155.000 K&
1. inzertni strana 175 x 254 219.000 K¢&
2. obalka 175 x 254 235.000 K¢
3. obalka 175 x 254 215.000 K&
4. obalka 175 x 254 299.000 K¢&
Barevna dvoustrana 175 x 254 325.000 K&

Piiloha ¢. 3: Vyvoj poctu realnych uzivatelit National Geographic online (graf)
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Pfiloha ¢. 4: Proména loga a titulni strany COT business 1999 — 2013 (obrazky)

2004 — COT spolu s logem CzechTourism 2006 — zména loga COT
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Priloha ¢. 5: Konkuren¢ni periodika vydavatelstvi 1. Distribu¢ni spole¢nost (obrazky)

NAVSTEVNICKY REKORD _ Bade ofparéenost novjm
‘ = trosden v cestovani?

Odborné noviny Travel Trade Gazette Travel Digest ,,jediny Casopis zaméteny
vychazeji v Ceské republice od roku na praktické cestovani* vlastni 1.
1990. Distribuéni spole¢nost od ledna 2012.

Pfiloha ¢. 6: Obalka ¢asopisu Lidé a Zemé (obrazky)

Do roku 2007 Od roku 2011

LIDEAZENE

. KOLUMBIE: ! : 0 PLUS PRILOMA
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AZ do roku 2007 se casopis Lidé a Zem& svou vizudlni identitou vyrazné
podobal National Geographic. Redakce NG proto podnikla nezbytné pravni
kroky. Lidé a Zemé¢ posléze pouzival pouze zluty pas v horni ¢asti obalky a od
cervna 2011 zacal nézev znazorniovat zlutou barvou.



Priloha ¢. 7: Priklad raimcovani Rumunska na strankach COT business (obrazky)

» Pisciteé plaze u Mamaie

Transylvansky hrad Bran

COT business ptedstavuje Sirokou turistickou nabidku Rumunska. Vedle hrabéte Drakuly
prezentuje plazovy turismus, kulturni dédictvi, mestské pamatky, folklorni slavnosti aj.

Priloha ¢. 8: Priklad ramcovani Rumunska na strankach National Geographic (obrazek)

Herec Petre Moraru kazde utery a
patek hraje upira a prochazi se

V bukurestském klubu Dracula
mezi stoly hostii. Rumuni sem
vetsinou prichazeji, jen kdyz
doprovazeji skupiny zahranicnich
hostu.

National Geographic oproti COT
business zamétuje pozornost
vyhradné na hrabéte Drakulu a
transylvansky region. Fotografie
podporuji tajemno a celkovou
straSidelnost tematiky. Mistni lidé
jsou postupné nuceni akceptovat
Drakulu, ptizptsobovat se
zahranicni poptavce. Turistika
totiz predstavuje vyznamny zdroj
hazeli, jen kdyz doprovazeji skupiny pfijmﬁ.

turistd




Priloha ¢. 9: Priklad ramcovani Egypta na strankach COT business (obrazky)

Fotografie dopliujici ¢lanky v COT business znazoriuji pyramidy v Gize jako nejvyznamnéjsi

turisticky produkt Egypta. Cestovni ruch predstavuje pro zemi hlavni zdroj devizovych piijmi.

Na fotografii z r. 2009 v ¢lanku ,,Egypt: Na fotografii z r. 2012 doprovazejici ¢lanek
nova opatfeni na podporu turistiky* jeste ,»Egypt chce zpét mezi turisticky nejlakaveéjsi
muzeme vidét turisty na velbloudech staty* osamoceny beduin ocekava navrat

s pyramidami v pozadi. turista do zemé.

Priloha ¢. 10: Priklad ramcovani Egypta na strankach National Geographic (obrazek)

Muz, ktery by rad prodal
cizincum projizdky na svych
umné vyzdobenych
velbloudech, ukazuje u
pyramid v Gize fotografii

Z lepsich casut svého
podnikani. Pocet navstévnikii
u hrobii a chramii faraonii
vyrazné poklesl.

Muz, ktery by rad prodal cizinciim projizdky na svych umné vyzdobenych
velbloudech, ukazuje u pyramid v Gize fotografii z lepSich ¢ast svého
podnikani. Podet navatévniki u hrobli a chramu faraonti vyrazné poklesl.

Oba ¢asopisy davaji prostfednictvim téchto fotografii tusit, ze zemé v dusledku revoluce
ptichazi o zahrani¢ni turisty. Po obsahové strance COT business nevidi situaci tak tragicky,
turisté se do zemé budou opakované vracet, Egypt je oblibenou dovolenkovou destinaci.
National Geographic naopak nevyzniva pozitivné. Revoluce zemi ekonomicky pfitizi. Situaci
na Sinajském poloostroveé dokonce v této souvislosti oznacuje za ,.konec turismu.



Priloha ¢. 11: Obliba egyptské tematiky v National Geographic (obrazky)
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Priloha ¢. 12: Priklad ramcovani Chile na strankach COT business (obrazek)

Chile je Velikonocni ostrov se
sochami moai — takto popisuje
COT business fotografii v ¢lanku
,Jina zemg, jiny mrav®.

Uptednostiiovanim Velikono¢niho
ostrova se vSak dostava do pozadi
zemé jako celek. Rapa Nui se sam
0 sobé& stava destinaci.

Priloha ¢. 13: Piiklad ramcovani Chile na strankach National Geographic (obrazky)

MIZEJICI JAZYKY
Vybér z dobového tisku

M /

M;SNZ TA;;:‘I!E(;URE Chodici replika sochy z malého ostrova ztraceného kdesi v Tichém ocednu byla pro média senzaci, kterd
| Moungeres s0 pmmpoi objevia ve viech nasich novindch a Casopisech. Prim hral éasopis Véda a technika midde?.
| 26 Strakonic viak vySly | v poiském a ruském
Haku Jako 28kad pro krosleny vip se téma chodicl sochy objevilo | v tehdejsim satirickém tydeniku
Dikobraz. —Hynek Adémek

33 NATIONAL GROGRAPHIC » EERVENEC 2012

Atraktivni téma Iépe prodava, je National Geographic zachdzi do minulosti.
proto umisténo na titulni strané. Uvadi souvislost ostrova s Ceskou republikou.
National Geographic dava ostrov
do souvislosti s Chile pouze
okrajové (zminuje spor ostrovanil
s Chilany). Ostrov je sobéstacny
diky vysoké navstévnosti ze
strany zahrani¢nich turist.

Vyber z dobového tisku. Chodici replika sochy
Z malého ostrova ztraceného kdesi v Tichéem
ocedanu byla pro média senzaci, ktera se
postupné objevila ve vSech nasich novinach a
casopisech. Prim hral casopis Véda a technika,
tehdy kultovni magazin mladé generace.

Hynek Adamek



Priloha ¢. 14: Seznam ¢lanki citovanych v analyze ramcovani (seznam)
Rumunsko

CURRY, A. Hranice fimské fise. National Geographic Cesko. 2012, &. 9.
GRUIA, C. Drékula co s nim. National Geographic Cesko. 2012, &. 5.
GULLOVA, S. Jiny kraj, jiny mrav. COT business. 2009, &. 9.

KLOKOCKOVA, J. Rumunsko zajimava a piijemna turisticka destinace. COT business.
2010, ¢. 2.

O'NEILL, T. Domov romskych kralii. National Geographic Cesko. 2012, &. 9.
POMYKAL, J. Rumunsko — stale oblibengjsi destinace. COT business. 2005, ¢. 8.
ULRYCH, P. M. Tahanice kolem Drakulova hradu. COT business. 2007, ¢. 2.

VALASEK, D.; SLADEK, L. Do Rumunska za realitou. COT business. 2003, ¢. 9.
VALASEK, D. Rumunsko jako na dlani. COT business. 2002, ¢. 7.

VALASEK, D. Rumunsky produkt potiebuje osvétovou kampan. COT business. 2002, ¢&. 4.
VALASEK, D. Rumunsko stale stoji o turisty. COT business. 2003, &. 10.

VALASEK, D. Rumunsko stale piivabné... COT business. 2005, &. 11.

Egypt

AHMED, G. B. Ministr pro cestovni ruch: Egypt ¢eka turisticky boom. COT business. 2012,
¢. 5.

BARTA, M. Vyprava k Jeskyni plavctl. National Geographic Cesko. 2009, &. 2.
BARTHOLET, J. Egypt v tomto okamziku. National Geographic Cesko. 2012, &. 5.
BARTIK, 1. Ve stinu pyramid. National Geographic Cesko. 2002, &. 10.
BAUERSFELD, K. Egypt otevira Muzeum beze zdi. COT business. 2004, ¢. 4.
BROWN, Ch. Jaka byla skuteénd Kleopatra. National Geographic Cesko. 2011, &.17.
BROWN, Ch. To je ona — kral Egypta. National Geographic Cesko. 2009, &. 4.
COT. Egypt bude posilovat Asuan. COT business. 2004. ¢. 3.

COT. Exotika bude v zim¢ levnéjsi. COT business. 2005, ¢.10.

COT. Egyptskému webu se dati! COT business. 2006, ¢. 12.

COT. Egypt: nova opatfeni na podporu turistiky. COT business. 2009, ¢. 2.



COT. Zajem o pobyty v teplych krajich byl v zim¢ rekordni. COT business. 2009, ¢. 5.
COT. Egypt: v prvnim kvartalu o polovinu méné piijezdii. COT business. 2011, ¢. 6.
COT. Ptijmy Egypta z turistiky polovi¢ni. COT business. 2011, ¢. 5.

COT. Egypt chce zpét mezi turisticky nejlakavejsi staty. COT business. 2012, €. 9.
DRAPER, R. Cerni faraoni. National Geographic Cesko. 2008, ¢&. 2.

GULLOVA, S. Jina zemg, jiny mrav. COT business. 2005, &. 11.

MASIK, M. Léto po cely rok. COT business. 2002, ¢&. 7.

Mumie zvitat. National Geographic Cesko. 2009, &. 11.

ROOKS, J. F. Cestovni ruch a mir se nedaji oddélit. COT business. 2002, ¢. 4.
TEAGUE, M. Pisky Sinaje. National Geographic Cesko. 2009, &. 3.

Tutanchamon: rodinna tajemstvi. National Geographic Cesko. 2010, &. 9.

Udoli velryb. National Geographic Cesko. 2010, &. 8.

ULRYCH, P. M. Sarm a$-Sajch a Luxor bez dratti! COT business. 2007, &. 10.
ULRYCH, P. M. Egypt, to nejsou jenom slunce a plaze. COT business. 2013, ¢. 4.
ULRYCH, P. M. Egyptské desatero. 2006, ¢. 10.

ULRYCH, P. M. Do Egypta se vraceji turisté. Vydrzi trend i v zim¢?. COT business. 2012, ¢.
10.

ULRYCH, P. M. Co letos ¢ekat od Egypta. COT business. 2011, ¢. 2.
ULRYCH, P. M. Egypt? Zdaleka nejen plaze! COT business. 2007, ¢. 12.

ULRYCH, P. M. Sezona z pohledu asisten¢nich sluzeb: ach ten Egypt! COT business. 2010,
¢. 12.

ULRYCH, P. M. Egypt: Zadny strach z teroristi! COT business. 2005, ¢. 10.
VALASEK, D. Pry¢ z Egypta, vzhiiru do Iraku. COT business. 2003, ¢&. 3.

Chile

ADAMEK, H. Za ¢as miize byt z b&zné véci technicka zdhada. National Geographic Cesko.
4.7.2012.

BLOCHOVA, H. Kéz by tak umély mluvit. National Geographic Cesko. 4. 7. 2012.
BLOCHOVA, H. Jedné zimni noci loni v &ervnu. National Geographic Cesko. 4. 7. 2012.

COT. Stratford nad Avonou — nejkrasné&jsi méstecko svéta! COT business. 2009, ¢. 7.



COT. Cesko 13. nejvyhodnéjsi zemi pro Ameri¢any. COT business. 2009, &. 6.

COT. Expedice RAPA NUI 2006. COT business. 2006, ¢. 3.

COT. Navstévnost Velikono¢niho ostrova bude kontrolovana. COT business. 2009, ¢. 10.
FRINDTOVA, E. Chile — destinace budoucnosti? COT business. 2008, ¢&. 12.
GULLOVA, S. Jina zem&, jiny mrav. COT business. 2009, ¢&. 1.

TURECEK, T. Obii sochy stale tajemné. National Geographic Cesko. 4. 7. 2012.
ULRYCH, P. M. Navrat Pavla Pavla. COT business. 2002, ¢. 12.

ULRYCH, P. M. Pavel Pavel odkryl desti¢ky. COT business. 2003, ¢. 3.

ULRYCH, P. M. Navrat na Rapa Nui. COT business. 2003, ¢. 9.

ULRYCH, P. M. Cfse vina Cedoku. COT business. 2006, ¢. 3.

VALENTOVA, J. Hotely si pe¢livéji vybiraji své dodavatele. COT business. 2012, &. 3.

Priloha ¢. 15: Seznam zkratek pouzivanych v diplomové praci (tabulka)

ABC CR Audit Bureau of Circulations — Kancelaf ovéfovani nakladu tisku
ACCKA Asociace Ceskych cestovnich kanceléii a agentur

AKA Asociace komunikacnich agentur

B2B Business-to-Business

B2C Business-to-Consumer

CcoT Communication On-line Travel

CR Cestovni ruch

IT Informacni technologie

M M¢ési¢nik

MICE Meetings, Incentive Travel, Conventiones and Exhibitions
NG National Geographic

NGS National Geographic Society

PN Prodany néaklad

ROH Revolucni odborové hnuti

RVHP Rada vzdjemné hospodaiské pomoci

TN Tistény naklad
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