Abstrakt

Cestovatelska periodika jsou jednim z prostfedk, jak se mohou ¢tenati — potencialni turisté
dozvédeét o urcité destinaci, ptipadné byt motivovani k navstiveni prezentované zeme.
Tato diplomova prace popisuje vznik, promény a dynamiku medidlniho trhu casopist
cestovniho ruchu vydavanych v Ceské republice po roce 1989 na piikladu titulu COT business
(pro odbornou vefejnost) a National Geographic (pro Sirokou vefejnost). Piestoze cili na
odlisnad publika, ob& periodika piinasSeji zpravodajstvi a reportaZze z destinaci, rozhovory
S cestovateli, praktické rady na cesty a podileji se tak mj. na vytvafeni ¢i naopak snizovani
poptavky po nejriznéjSich mistech. Vybrané Casopisy si postupné ziskaly silnou pozici na
¢eském medidlnim trhu a mizeme je tak oznacit za prototypy v daném segmentu. Zejména
Vv poslednich letech, v porovnani s konkurenci, o tuto pozici pfichazeji v souvislosti
s poklesem prodanych néakladd, inzertnich pifijmi a c¢tenosti. Cilem préace je tedy celkove
zmapovat trh s vybranymi cestovatelskymi periodiky a zaroven identifikovat ptilezitosti, které
by mély vybrané tituly (vydavatel¢) zahrnout do marketingového planovani, pokud chtéji
zustat ,lidry* na medidlnim trhu. Soucésti prace je rovnéz piipadova studie srovnavajici
zpusoby ramcovani vybranych destinaci S cilem zjistit, do jaké miry se periodika podobaji ve

zpusobu prezentovani téchto mist po komunikacni strance.



