Posudek vedouciho prace na bak#&&ou praci Lucie Svobodové
,Muzi a jejich zivotni s¥t v reklamach na pivo*

Autorka si za cil své prace zvolila obsahovou analgtereotypizace genderovych roli
v reklamach na pivo, resp. rekonstrukci ,Zivotnitewéta“® muii vykreslovaného a
konstruovaného timto segmentem reklam. Jedna seotgutaci empirickou, teoretick&ast
slouzi jako opora a a@odreni kroki provedenych {) samotném vyzkumu, smysl teoretické
casti koneckont spaiva také v moznosti konfrontace teoretickych vydbekl se zjigtnimi
prace.

Urovei psaného textu je na velmi dobré Grovni, taktéz@siodbornymi zdroji.

Text je strukturovan logicky, autorka n#pk predstavuje zakladni pojmy a perspektivu, s niz
k objektu vyzkumu pistupuje. Pedstavuje tedy nejte téma pivnich reklam a @dodiuje
jejich vyber, piicemz se opira v datech CVVM zakotvenydbgpokladech role piva a hospod
v ¢eské kultiie. Dale pedstavuje reklamu jako specificky medialni obsabrcgymi
zamyslenymi Ginky, v této souvislosti f@dstavuje dominujici pojeti medialniho obrazu Zeny
a muze, které opird o data relevantni studie zpeawd pro MPSV. Obsahdése tatocast
piekryva s kapitolou ,Vyzkum genderu v rekl&mv niZz autorka pedstavuje jiz klasickou
Goffmanovu praci k tomuto tématu a seznamuje sagysledky dostupnycteskych praci na
toto téma. Jako pozitivni hodnotim i znamky provedeeSerS€eskych absolventskych na
téma generovych stereofypv médiich. Teoretickatast je ukotena dle mého nazoru
kvalitnim a funknim predstavenim pojmu Zivotni &va konstruktivistického ffispivku
Bergera s Luckmannem, ktery autorka gomi pireswdcéivé dokaze vztahnout k tématu prace.
Na rozdil od mnozstvi jinych bakatkych praci ma snad kazdast teoretick&asti swij
smysl, nebo slouzi jako opora pro naslednou konstrukci hypaéaperacionalizaci, pro
zdavodréni jednotlivych krok provedenych i volbé metodologie a kor@é i pro
interpretaci zjigni.

V metodologické ¢asti océuji srozumitelné a dde obhajitelné zivodréni  procesu
konstrukce zkoumaného vzorkujepstaveni metody a dale jasné vymezeni sledovanych
znaki, odvozenych z teorie. V tomto bobdych n&l podret k diskusi: je skuténé pravda, ze
historicky situované reklamy ,nic fi&aji“ o swtech sodasného muze a s¢asné Zeny a ze
tedy bylo opravéné je vyadit z analyzy? # samotné interpretaci vysletlkoy mg také
zajimalo, zda autorka zvaZovala i nasazéikri druhého stupha pokud ano, ptojej
vyrazreji nezaadila do sveé préace.

Prinos prace vidim v autorkou reflektovaném #ji$t Ze vysledky neodpovidaji oblibené
mante o genderovych stereotypech v médiich, coz je(megen) absolventské prace na toto
téma jiz ténmt symptomatické. Autorka by mohla vylozit, zda mdotajiS€ni néjaké
obecrjsi disledky pro roli médii v reprodukci genderovych raoiébo zda jde podle jejiho
nazoru jen o déli kulturni specifikum.

Predklddana prace se dle mého nazoru jabdhrem vypracovani tak kvalitou vysledku blizi
idealu bakalgske prace, praci tedy jednozna doporuduji k obhajolk s hodnocenim
vyborre.
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