Abstrakt:

Tato bakalarska prdace se zabyva hojné diskutovanym tématem genderové stereotypizace.
Vetsina pozornosti odbornikit i laické verejnosti je v této oblasti zamérena na problematiku
stereotypu spojenych s Zenskou roli. Tato prace se na problematiku genderovych stereotypi
pokousi nahlizet z druhé — tedy muzské strany. Cilem prdce je rekonstruovat muzskée
Stereotypy a jejich Zivotni svet v reklamdch, které jsou z tohoto pohledu zamérené na snad
stale typicky muzsky produkt: pivo. Soucasné je sledovana pritomnost tradicnich stereotypii
spojenych s muzskou i Zenskou roli.

Vyzkumny problém je odpovidan pomoci obsahové analyzy reklam na pivo a ndslednou

rekonstrukci Zivotniho svéta muzii v nich.



