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Oponentsky posudek na bakalarskou praci:
Lucie Svobodova: Muzi a jejich Zivotni svét v reklamach na pivo.

Bakalafska prace Lucie Svobodové se zabyva tématem genderovych stereotypd
v reklamnich sdélenich, pfi¢emz konkrétnim ndmétem jsou ji reklamy na pivo a zplsob
zobrazovani muzl v nich. Jak pro prezentovany vyzkumu, tak pro samotnou bakalaiskou
praci plati, e jsou zpracovany po odborné strance kvalitnim zplsobem a Ze bez
vazneéjsich vyhrad napliuji pozadované naroky. Prace ma jasné definovany cil, je
dostatecné teoreticky zakotvena, empiricky vyzkum byl proveden vhodnym a
metodologicky korektnim zplsobem, jeho prib&h (predevdim klicové okamziky
rozhodovani o volbé strategie, dalsSiho postupu atp.) je zcela jasné popsan, vysledky jsou
prezentovany korektn& a jasn&. Pradce ma prehlednou strukturu a plsobi jako celek
kompaktnim dojmem.

Problematické momenty, kterym se budu vénovat na nasledujicich radcich, jsou jen
marginalniho charakteru a jsou zamysleny predevsim jako podnéty do diskuse upfi
obhajobé bakalarské prace.

Nékteré pasaze ,Teoretické Casti", zejména Gvodni podkapitoly o pivu jako napoji,
plsobi v praci trochu nadbyte¢n&; nemaji jasny vztah k feSenému problému, resp. tento
vtah neni Ctenafi vysvétlen (a tedy zfejmy) ve chvili, kdy je cte. Prikladem je fenomén
hospod, ktery nepochybné v praci své misto ma, nebot se toto prostfedi hojné objevuje
v reklamach na pivo, nicméné v Uvodu prace tato skuteCnost cCtenafi jeSté neni
vysvétlena. Mimochodem, vzhledem k vyznamu tohoto fenoménu v souvislosti s pivem
(na ktery v Uvodu autorka sama upozorfiuje) a protoze prostfedi hospody bylo jednou
z kédovanych kategorii ve vyzkumu, bylo by vhodné definovat znaky, pomoci nichz bylo
toto prostfedi ve spotech rozpoznavano. Dokonce, opét vzhledem k silnému vztahu
shospod" k pivu v Ceské spoleCnosti, by bylo vhodné proménnou prostfedi dale
diferenciovat napf. na ,pivnice", ,restaurace“, ,bary", ,zaCouzené putyky" atp. (kap.
3.4.1).

V poslednim odstavci kap. 2.2.3 autorka piSe, Zze "“Jednim z téchto hojné
vyuZivanych stereotypl jsou stereotypy genderového charakteru, kterym je vénovdana
pozornost nejveétsi. Drtiva vétsSina pozornosti je ovSem vénovana stereotypizaci Zzenskych
roli, ackoliv se genderové stereotypy tykaji jak Zzenskych, tak muzskych roli." Zde by bylo
dobré doplnit dvé véci: jednak doklad tohoto tvrzeni, jednak jeho interpretaci.

Na s. 8 autorka pisSe: ,..se jevi jako idedlni vybrat si reklamy, které se snazi
produkt prodat muzdm, nebot Ize predpoklddat, e v téchto reklamach budou muZi a

jejich role zobrazovani tak, jak se muzi sami chtéji vidét." Znamena to tedy, Ze ve vSech



téch genderové stereotypnich reklamach pro zeny jsou zeny a jejich role zobrazovany
tak, jak se zeny samy chtéji vidét?

Ve 2. Odstavci kap. 2.2.3.1 se objevuje ni¢im nedoloZzené tvrzeni, ze ,...jsou
genderové stereotypy reklamou a médii tak hojné vyuzivany.*

Hned v nasledujicim odstavci neni zfejmé, zda se mluvi o tradi¢nim obrazu, anebo
obrazu medialnim. Pokud o tradi¢nim, odkaz na studii niZze je jesté akceptovatelny, pokud
o medialnim, pak chybi zdroj.

Otazka do diskuse k interpretaci hlavnich zavérl: jedno z hlavnich zjisténi, Zze “pivni
reklamni spoty jsou v jistém ohledu unikatni. NejenZze reklamy na pivo nereprodukuji
tradi¢ni stereotypni zobrazovani muzd a Zen v reklamé&, ¢asto je dokonce zcela popiraji®,
autorka na s. 58 vysvétluje mimo jiné tim, ze “Reklamy na pivo, které jsme zkoumali,
byly vytvoreny pro cCeské publikum - respektive pro Ceské muze, coZ je velmi Uzce
vymezena cilova skupina, kterd ma sva specifika." Je si autorka skutecné jista tim, zZe
tyto reklamy byly ureny (jen) pro (Ceské) muze? Neni nahodou prekvapiva absence
tradi¢nich stereotypl dokladem toho, Ze pivovary cili i na (¢eské) Zzeny?

Skutecné neexistuje muzsky ekvivalent k zenskému vyzyvavému odévu? (s. 47)

Pro prezentaci Udajd (a hl. analyzovanych rozdilQ) v grafu €. 11. by bylo ndzorn&jsi
zvolit skladany typ grafu.

Hodnoty v grafech jsou zcela zbytecné zaokrouhlena na 2 desetinna mista, Uplné by

stacilo zaokrouhleni na celou ¢ast.

Bakalafskou praci Lucie Svobodové navrhuji k obhajobé s hodnocenim ,,vyborné".

Jifi Vinopal, 2. 6. 2013



