Abstrakt

Predmétem bakalarské prace je popis a nasledna analyza komunikacnich aktivit, které probehly
v ramci kampané Sprechtime v letech 2011 — 2012. Kampaii zadalo v dubnu 2011
velvyslanectvi Spolkové republiky Némecko spolu s velvyslanectvim Rakouska a dal$imi
partnery. U¢elem kampané je podpora vyuky némeckého jazyka v Ceské republice. Hlavni
vyhodou znalosti némciny je dle zadavateli kampan¢ moznost lepsiho pracovniho uplatnéni,
protoze némecké a rakouské firmy v CR vytvofily témé&F 125 tisic pracovnich mist. Déle je to
naptiklad moznost snaze se domluvit na dovolené v Alpach. Zmapovani komunikac¢nich aktivit
je doplnéno dil¢imi hodnocenimi, dale hodnocenim kampan¢ jako celku. Posledni ¢ast prace je

vénovana doporucenim autorky, které aktivity by bylo potfeba zménit nebo posilit.



