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1. VZTAH SCHVÁLENÝCH TEZÍ A VÝSLEDNÉ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení) 

  Odpovídá 

schváleným 

tezím 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné a je 

vhodné 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné, ale 

není vhodné 

Odchyluje se od  

tezí, odchýlení není 

v práci zdůvodněné 

a není vhodné 

Neodpovídá 

schváleným 

tezím 

1.1 Cíl práce      

1.2 Technika práce      

1.3 Struktura práce      

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení vztahu tezí a práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 

      

 

2. HODNOCENÍ OBSAHU VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte číslicí na škále 1 – 2 – 3 – 4 – 5 (výborné – velmi dobré – dobré – dostatečné – nedostatečné) 

  Hodnocení známkou 

2.1 Relativní úplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1 

2.2 Pochopení zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1 

2.3 Zvládnutí zvolené techniky zpracování materiálu 1 

2.4 Logičnost výkladu, podloženost závěrů 1 

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení obsahu výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 

Autorka postupuje strukturovaně,práce je logicky rozčleněná a analyticky dobře zvládnutá.  

 

3. HODNOCENÍ KONEČNÉ PODOBY VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte číslicí na škále 1 – 2 – 3 – 4 – 5 (výborné – velmi dobré – dobré – dostatečné – nedostatečné) 

  Hodnocení známkou 

3.1 Struktura práce 1 

3.2 Funkčnost a přiměřenost poznámkového aparátu a odkazů 1 

3.3 Dodržení citační normy (pokud se v textu opakovaně objevují pasáže přejaté 

bez udání zdroje, hodnoťte stupněm 5. Pokud v textu zjistíte přejaté pasáže 

vydávané neoprávněně autorem za vlastní zjištění, nedoporučte práci 

k obhajobě a ve „zdůvodnění v případě nedoporučení“ navrhněte, aby 

s autorem bylo zahájeno disciplinární řízení.) 

1 

3.4 Jazyková a stylistická úroveň práce (pokud je opakovaně porušována platná 

kodifikace pravopisné normy, hodnoťte stupněm 5) 

1 

3.5 Oprávněnost a vhodnost příloh, grafická úprava práce 1 

 



KOMENTÁŘ (slovní hodnocení podoby výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek)  

Práci doplňuje bohatá a ilustrativní příloha.   

 

4. SHRNUJÍCÍ KOMENTÁŘ HODNOTITELE/KY (celkové hodnocení výsledné práce, její silné a slabé 

stránky, původnost zpracování tématu apod.)  

Autorka se věnuje dosud nezpracovanému tématu, marketingové komunikaci sportovně-luxusních značek v 

oblasti lyžování. Vzhledem k tomu, že jde o téma překlenující několik oblastí (móda, sport, luxus, design), snaží 

se autorka nejprve nové pole podrobně vymezit a pečlivě definovat. Dochází proto k zavedení kategorie 

sportovně-luxusní značka, které dále používá v průběhu práce. Sport pojímá nejen jako fyzickou disciplínu, ale 

nahlíží jej z pohledu sociologie a zejména sociální stratifikace (např. původní graf s hierarchií sportovních 

značek, str. 7). Na příkladu vybraných sportovně-luxusních značek potom komparuje jejich positioning, 

marketingovou komunikaci a podrobněji analyzuje konkrétní vizuály kampaní. Věnuje se i PR na příkladu 

mediálního obrazu uvedených značek prostřednictvím vlastní mediální analýzy (s.28). Práci doplňuje o analýzu 

vizuální komunikace kampaní značky Vist, vč. kampaně vytvoření O. Toscanim. Závěrem autorka shrnuje, 

nakolik jsou sportovně-luxusní značky definovány vlastní identitou, jaké marketingové nástroje nejčastěji 

používají a v čem tkví specifika této oblasti. Lze konstatovat, že autorka k novému tématu přistoupila poctivě, 

zevrubně analyzovala faktory, ovlivňující sportovně-luxusní značky, a její přínos spočívá v definování a analýze 

marketingové komunikace a PR v tomto segmentu. Práci lze hodnotit jako výbornou.  

 

 

5. OTÁZKY NEBO NÁMĚTY, K NIMŽ SE PŘI OBHAJOBĚ DIPLOMANT(KA) MUSÍ VYJÁDŘIT: 

5.1  Závěrem navrhujete analýzu zákazníků sportovně-luxusních značek. Jak je podle vás tato cílová skupina 

charakterizována na českém trhu?  

5.2       

 

 

6. NAVRHOVANÁ ZNÁMKA („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení)  

  

výborně  –  velmi dobře  –  dobře  –  nedoporučuji k obhajobě  
 

ZDŮVODNĚNÍ V PŘÍPADĚ NEDOPORUČENÍ 

 

      

 

 

Datum: ………………………                                                                Podpis: ………………………………..  

 

 

Hotový posudek vytiskněte, podepište a odevzdejte ve dvou kopiích i zašlete elektronicky na adresu 

sekretariátu příslušné katedry! 

 


