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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, p¥ipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na skale 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavért 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka postupuje strukturované,prace je logicky roz¢lenéna a analyticky dobie zvladnuta.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji$téni, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava prace 1




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Praci dopliiuje bohata a ilustrativni ptiloha.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka se vénuje dosud nezpracovanému tématu, marketingové komunikaci sportovné-luxusnich znacek v
oblasti lyzovani. Vzhledem k tomu, Ze jde o téma pieklenujici né€kolik oblasti (mdda, sport, luxus, design), snazi
se autorka nejprve nové pole podrobné vymezit a peclivé definovat. Dochazi proto k zavedeni kategorie
sportovné-luxusni znacka, které dale pouziva v pribéhu prace. Sport pojima nejen jako fyzickou disciplinu, ale
nahliZi jej z pohledu sociologie a zejména socialni stratifikace (napt. ptivodni graf s hierarchii sportovnich
znacek, str. 7). Na ptikladu vybranych sportovné-luxusnich znacek potom komparuje jejich positioning,
marketingovou komunikaci a podrobnéji analyzuje konkrétni vizualy kampani. Vénuje se i PR na prikladu
medialniho obrazu uvedenych znacek prostfednictvim vlastni medidlni analyzy (s.28). Praci dopliiuje o analyzu
vizualni komunikace kampani znacky Vist, v¢. kampané vytvoreni O. Toscanim. Zavérem autorka shrnuje,
nakolik jsou sportovné-luxusni znacky definovany vlastni identitou, jaké marketingové nastroje nejcastéji
pouzivaji a v ¢em tkvi specifika této oblasti. Lze konstatovat, Ze autorka k novému tématu pfistoupila poctive,
zevrubné analyzovala faktory, ovlivitujici sportovné-luxusni znacky, a jeji piinos spociva v definovani a analyze
marketingové komunikace a PR v tomto segmentu. Praci 1ze hodnotit jako vybornou.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Zaveérem navrhujete analyzu zakaznikti sportovné-luxusnich znacek. Jak je podle vas tato cilova skupina
charakterizovana na ¢eském trhu?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie [ |- dobie[ |- nedoporutuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ..........cooeieiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




