Abstrakt

Bakalarska prace ,Marketingové aktivity sportovné-luxusnich znacek se zaméfenim
na analyzu kampané Vist 2012/2013% pojednéva o problematice marketingové komunikace
a pozice na trhu vybranych péti sportovné-luxusnich znacek se zamétenim na kampan Mestri
di Sci znacky Vist pro sezéonu 2012/2013. V prvni poloviné této prace je vymezen pojem
sportovné-luxusni znacka, na jehoz zakladé¢ je vybran vzorek péti lyzaiskych znaéek (Bogner,
Descente, Sportalm, Vist a Kjus), které nejdiive projdou analyzou positioningu v rdmci
segmentd luxus, sport, lifestyle, a poté deskripci a vzdjemnou komparaci aplikovanych
marketingovych aktivit. Druha polovina préace se orientuje na kampan Maestri di Sci znacky
Vist. Vizualni rovinu projektu podrobim detailnimu rozboru zalozenému na sémiotické
analyze. Nasledné jsou ptedstaveny také piedeslé kampané znacky Vist a vizualni charakter
konkuren¢nich lyzatfskych znacek, pii¢emz obé tyto sféry budou podrobeny komparaci

s kampani Maestri di Sci.



