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Abstrakt

Diplomova prace ,, Analyza obsahu ceskych denikii ve vztahu K politickym strandm kan-
didujicim ve volbach do Zastupitelstva hlavniho mésta Prahy v roce 2010 vychazi
z ptfedpokladu, Ze média a politika se navzdjem velmi siln¢ ovliviiuji. V teoretické ¢asti
nejdiive vymezuje roli médii ve spole¢nosti a popisuje vyvoj vnimani role novinaia. Na
teoretickém konceptu mediatizace vysvétluje vzajemné plisobeni medialni a politické
logiky. V nasledujici kapitole ptinasi pohled na historicky vyvoj politické komunikace
s ohledem na jeji probihajici transformaci. Poté vymezuje nékolik pojmt, které jsou
K popisu tohoto procesu ustaleny a S jeji proménou spojovany. Zvlasté se vénuje defini-
ci pojmu personalizace, kterou rozdéluje na dvé formy, individualizaci a privatizaci.
Pfinasi teoretické vymezeni tohoto konceptu a jeho kritické zhodnoceni. V druhé ¢asti
nejdiive predstavuje jednotlivé strany a deniky a kratce predstavuje komunélni volby
v Ceské republice. Nasledné se za pouziti metody kvantitativni obsahové analyzy zaby-
va zjistovanim miry pozornosti, kterou v obdobi jedenacti tydna pied volbami do Za-
stupitelstva hlavniho mésta Prahy v roce 2010 vénovaly tiSténé deniky strandm a jejich
kandidatim. V rdmci tohoto vyzkumu se jest¢ snazi v medialnich obsazich odhalit miru
personalizace a jejich forem v definovaném teoretickém ramci. V zavére¢né ¢asti pre-

zentuje vysledky a navrhuje mozna dal$i rozsiteni vyzkumu.
Abstract

Diploma Thesis ,,Analysis of Czech dailies’ content in relation to political parties dur-
ing election campaign before municipal elections in Prague™ presupposes that media
and politics influence each other very strongly. In the theoretical part it first presents the
media’s role in society and describes the journalists’ role evolution. Using the concept

of mediatization it explains the media and political logic(s) inter-relation. In the next



chapter it presents the historical development of political communication with regards
to its ongoing transformation. After that it explains several concepts that are used when
describing this process. Particularly it presents the concept of personalization and de-
scribes its two forms followed by definitions and critical evaluation of the concepts. In
the empirical part it first presents the parties, dailies and municipal elections in the
Czech Republic. Using the research method of quantitative content analysis it tries to
find out the amount of attention/space that parties and candidates got in the newspapers
during eleven weeks before the municipal elections in Prague in 2010. As a second step
it tries to find out the level of personalization and its pre-defined forms. In the final part

it presents the results and suggests possible extensions of the research.
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Uvod

V dnesni dobé jiz ziejmé nikdo nepochybuje o tom, ze média piedstavuji
Vv naSich Zivotech i zivoté celé spole¢nosti dilezity prvek. Provazeji nas kazdodennosti a
Jsou bez nadsazky vSudypiitomnd, zijeme v medialné saturované spole¢nosti. Média
maji velmi mnoho schopnosti a roli. Nékteré jsou na prvni pohled ziejmé, nékteré je
potieba zkoumat a odhalovat. Predkladand diplomova prace si klade za cil ptispét k po-
odkryti jedné z téchto roli a zamé&fuje se na zkoumani jejich vztahu K politice. Vychazi
pritom z ptesvédCeni, ze fungovani politiky je dnes médii nejenom silné ovlivnéno, ale
ze je na nich do zna¢né miry zavislé. Typickym piikladem a momentem, kdy mtzeme
sledovat vzajemné propojeni politiky a médii, jsou volby. Pro zkoumani tohoto vztahu
se jako vhodna platforma jevi pravé obdobi pfedvolebnich kampani. Cilem této diplo-
mové prace je pokus o zmapovani toho, jakym zplisobem média v ptfedvolebnim case
informuji o politickych strandch a jejich predstavitelich. Polem ur€enym pro zkouméani
tohoto procesu se stalo obdobi jedenacti tydnd pied volbami do Zastupitelstva hlavniho

mésta Prahy v roce 2010.

Prace je rozdélena do dvou zdkladnich oddili, které jsou nasledné ¢lenény do
nekolika kapitol. Prvni, teoreticky oddil, si klade za cil nejdiive struéné ptredstavit vy-
brané ptistupy a teorie k fungovani médii ve spolecnosti a pfinést definice zakladnich
pojmil. Nasledujici kapitola se zamétuje na vztah médii a politiky a snazi se priblizit
vnimani jejich vzdjemnosti. Pfiblizuje nékteré trendy, které jsou zminovany
v souvislosti s roli novinatu jak ve spole¢nosti obecné, tak i ve vztahu k politice. Popis
vnimani role novinait se opira o pistup navrzeny Stevenem Barnettem.' V ramci teore-
tického vymezeni vztahu spole¢nosti a médii se tato prace ve ctvrté kapitole zmiiuje o
konceptu mediatizace. Pojem nejdiive nahlizi jako celospoleensky jev a nasledné se
soustiedi na tento proces ve vztahu Kk politice. V paté kapitole teoretického oddilu se
prace zamé&fuje na pojem politické komunikace, ptinasi pokus o vymezeni tohoto spole-
¢enského procesu a nasledné popisuje pohled na jeho historicky vyvoj. Poté ptichazi
s definici vybranych konceptd, které jsou uzivané pro vyjadfeni zmén probihajicich ve
vztahu politiky a médii. Jednim z téchto konceptl je i personalizace, jejiZ teoretické
zpracovani se stalo tématem nékolika nasledujicich podkapitol. V nich je piedstaven

soubor piistupt k tomuto fenoménu, uzivané definice a ¢lenéni. Prace zminuje i kritické

L BARNETT, S. Will a Crisis in Journalism Provoke a Crisis in Democracy?. 2002, The Political Quarter-
ly, 73, 400-408



zhodnoceni tohoto konceptu. Na zaklad€ navrzené operacionalizace pak stanovuje teo-

reticky ramec pro Setfeni provedené v analytickém oddilu.

Analyticka ¢ast je uvedena kratkym vymezenim postaveni komunalnich voleb ve
volebnim systému Ceské republiky. V souvislosti s tématem prace nasleduje struéné
nastinéni politické situace v Praze ve zkoumaném obdobi a piedstaveni jednotlivych
aktérii vyzkumu. V ndvaznosti na to jsou polozeny vyzkumné otazky a stanoveny hypo-
tézy. Po predstaveni metody vyzkumu, kterou je kvantitativni obsahova analyza, pticha-

zi operacionalizace Setfeni a vlastni vyzkum.

KOMENTAR K TEZIM A CITACNI NORME

V souvislosti s tématem, cili a strukturou prace povazujeme za vhodné odivodnit
nekteré odchylky od schvalenych tezi magisterské diplomové prace. Piedpokladany cil
prace uvadime v tezich ve zna¢né Sirokém zabéru. Béhem hlubsi reserse literatury a
S postupnym vstiebavanim literatury k tématu jsme se rozhodli téma prace zazit na jiz
zminény vyzkum personalizace. V souladu s tezemi tak zistava zamér sledovat miru
poskytnutého prostoru jednotlivym aktériim, upustili jsme vSak napiiklad od Setfeni
miry negace a zjiStovani ,,nazorové¢ inklinace* jednotlivych denikti, coz by samo o sob¢
podle nas piedstavovalo zvlastni téma pro jinou praci. V souvislosti s literaturou uvede-
nou V tezich povazujeme za nutné odtivodnit nepouziti publikaci Media and Elections:
A Handbook and Comparative Study® a Media and Elections: A Handbook. Tyto knihy
jsme nakonec nahradili jinymi, véfime stejné relevantnimi zdroji. Uvedeni knihy Sys-
témy médii v postmodernim svts’ bylo vedeno imyslem pokusit se v predkladané di-
plomové praci vymezit postaveni medialniho systému Ceské republiky v ramci stano-
venych modelti zminénych autord. Tento zdmér se vSak vzhledem k upfesnéni tématu

pro nas ukazal jako nadbytecny, nikoli ov§em nezajimavy.

V diplomové préaci uzivame citace podle normy ISO CSN 690. Jako piehledngjsi

forma se nam jevil zplisob poznamek pod ¢arou.

2 LANGE, Bernd-Peter a David WARD. Media and Elections: A Handbook and Comparative Study.
Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2004.

® LANGE, Yasha a Andrew PALMER. Media and elections: A Handbook. Dusseldorf: European Institute
for the Media, 1995.

* HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINLI. Systémy médii v postmodernim svété. 1. vyd. Praha: Portal,
2008.



l. Teoreticka ¢ast

V nasledujicim teoretickém piehledu se budeme stru¢né zabyvat postavenim
médii ve spole¢nosti a konkrétné se, v souladu s tématem této prace, zaméfime na vztah
médii a politiky. Budeme pracovat s pojmy, které jsou v odborné literatuie pii popiso-
vani tohoto vztahu bézn¢ uzivany a jsou vice ¢i méné ustaleny pii jeho charakteristice.
Jak je ale ve spolecenskoveédnich oborech pomérné bézné, nalézani piesnych a obecné
platnych definic pojmu je zaleZitost nesnadna. Proto se vzdy pokusime K jednotlivym
terminim a konceptim piedlozit nékolik zékladnich vykladd. Jde v prvni fadé o medi-
dlni komunikaci, medializaci resp. mediatizaci®, politickou komunikaci a s ni spojované
jevy. Nejedna se prirozené o samostatné koncepty, ale o prolinajici se aspekty, V jejichz

rdmci se vzajemnost politiky a médii projevuje.

1. MEDIA VE SPOLECNOSTI — STRUCNY UVOD

Role médii ve spole¢nosti je pfedmétem mnoha teoretickych piistupi, které se ji
snazi z nejruznéjsich hledisek popsat a charakterizovat. Muzeme spole¢né s britskym
sociologem médii Denisem McQuailem na média pohlizet jako primarniho Cinitele spo-
lecenskych zmén a mluvit tak o mediocentrickém ptistupu, nebo média vnimat jako od-
raz politickych a ekonomickych sil a hovofit o piistupu sociocentrickém.® Jako velmi
uzitecny pro popis chovani médii ve spolecnosti oznacuji autofi Jirdk a Kopplova tzv.
funkcionalisticky pfis‘tup.7 Pies jistou kritiku tohoto pfistupu, vychazejici z neexistence
shody o piedstavé ,,spravného® fungovani spole¢nosti, se tato koncepce ,,snazi vylozit
existenci a ‘poslani’ médii jako spolecenskych instituci z hlediska ‘potreb’, které ma
spolecnost i jednotlivec.“® Média jsou chapana jako subsystém nadfazené struktury,

kterou je spoleénost.9

® rozdil ve vnimani t&chto pojmii bude vysvétlen déle v textu
6 MCQuaiI, Denis. Uvod dg teorie mgsové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 26
" JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007. s. 44
8 s~
tamtez
% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007. s. 44 nebo
MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 110



V souvislosti s tématem této prace a jejim zaméfenim na politiku, kterou vni-
mame jako dtilezitou slozku spole¢nosti, zmifime autory Burtona a Jirdka, ktefi ve svém
vyctu funkei médii uvadéji, kromé jinych, také ,, politickou funkci médii a kostatuji, ze
,média poskytuji prijemcium predstavu o politickych uddlostech, tématech a aktivi-
tach. " Zaroven dodavaji, Ze tato pfedstava umoziuje porozuméni fungovani politiky
ve spolecnosti a ukazuje, jak je mozné se chovat v politickém procesu — naptiklad pii
rozhodovani ve volbach. Autofi dale hovoii o iluzi, V niz ,,Ziji prijemci sdéleni, kteri se
domnivaji, zZe se podileji na politickém procesu, ale ve skutecnosti jim toto sdéleni vnu-
cuje autoritu tech, kteri o jejich Zivotech rozhoduji, aniz jsou V tomto konani jakkoliv
zpochybniovani. “tt Zmin&ni autofi upozoriiuji na schopnost médii mobilizovat vefejné
minéni, tedy jejich schopnost ptilakat pozornost k tématim, o kterych vefejnost dosud
nepiemyslela. Média tak dokazi naznacit zptisoby, jak na tato témata nahlizet. To indi-

kuje jejich schopnost formovat nazory na politicka témata a udalosti.*?

Jako jeden z dalSich ptikladd pohledu na funkci médii ve spolecnosti 1ze uvést
britského medialniho teoretika a politologa Briana McNaira, ktery vymezuje roli médii
resp. medialni komunikace na zakladé jejich/jeji funkce v idealnim typu demokratické

spole¢nosti. V tomto teoretickém modelu pfisuzuje médiim nékolik funkei:

e Me¢édia maji informovat ob¢any 0 tom, co se kolem nich déje

e Mc¢édia maji vzdélavat obCany tim, Ze jim poskytu;ji fakta

e Mz¢édia maji poskytovat platformu pro formovani vetejného politického diskurzu

e Meédia maji vénovat pozornost vladnim a politickym institucim a plnit roli tzv.
hlidaciho psa (watch-dog role of journalism)*®

e M¢édia maji v demokratickych spole¢nostech slouzit jako kanal pro podporu po-
litickych nazord. Politické strany potiebuji prostor pro vyjadieni svych politic-

kych nazorii a smérem k vetejnosti a média jim musi byt oteviena. ™

Tento pristup souvisi s tzv. normativni teorii, kterd médiim piisuzuje zasadni roli

pii formovani a udrZzeni demokratického fungovani spolecnosti. Denis McQuail v této

(Z funkcionalistického hlediska jsou médiim piisuzovany tyto spolecenské funkce: a)informovani,
b)socializace (McQuail uvadi korelace), c¢) kontinuita, d) zdbava, e) ziskavani

Y BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. s. 143

1 tamtéy

12 tamtéz

13 k pohledu na tuto roli médii podrobnéji v nasledujicim textu

“ MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication. 5. vyd. London: Routledge, 2011. s. 18
-20



souvislosti hovoii o ,napliiovani verejného zdajmu® a typech sluzby, kterou bychom

mohli o¢ekavat pti jeho napliovani. Jde o:

e podporu udrzovani vetejného poradku a bezpecnosti statu
e podporu demokratickych procesii
e zprostfedkovani kultury

< . o 2 15
¢ plnéni mezinarodnich zavazki

V této souvislosti je nutné zminit existenci teorii, které¢ roli médii ve spolecnosti
vnimaji spise kriticky, jako prostfedek k udrzovani stavajiciho uspofadani a dominantni
ideologie. Média tak vlastné brani Sir§Sim spole¢enskym zménam a degradaci svych ob-
sahti spole¢nost vlastné ,,ukolébavaji*“. Tento ptistup rozvadi teorie politické ekonomie

a masové spole¢nosti ¢i sméry vychazejici z marxismu.*®

2. MEDIALNI KOMUNIKACE

Medialni komunikace je velmi Sirokym pojmem a nelze postihnout vSechny jeji
slozky ve formatu daném kapitolou této prace. V souladu s tématem této prace Se
nicméné¢ pokusime alesponi v ndznacich vymezit pojem medidlni komunikace a vyvoj
vnimani role médii resp. novinaii ve vztahu k politice. Jirdk a Képplova nazyvaji medi-
alni komunikaci kazdou ,,socidlné-komunikacni aktivitu, na jejiz realizaci se podileji
(nebo ji primo iniciuji) jakdkoli tisténd, vysilaci ¢i sitovd média. “ '

Ve Slovniku medialni komunikace se docteme, ze termin medialni komunikace
je oznacenim jedné z ,, rovin socidalni komunikace “, kde se ,, veskeré komunikacni aktivi-

‘s , o, ;1.7 18
ty déji pomoci a prostrednictvim médii.

Medialni komunikace je fazena, v ramci ty-
pologie socialni komunikace, ke komunikaci Vefejné.19 V Sirokém pojeti mize byt na-

hlizena jako pienos sdéleni z jednoho mista na mnoho mist a zaroven i jako zdroj tohoto

1% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha; Portal, 2009. s. 179-180
18 tamtéz strany 107, 112, 121
7 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. s. 24
j‘LZ REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004
tamtéz



v 720 15 v s . . v sl v . v oo . sy
sdéleni.” Receno jinymi slovy jde o kazdou socidlné-komunikacéni aktivitu, ,,na jejiz
W21

realizaci se podileji (nebo ji primo iniciuji) jakdkoli tisténd, vysilaci ¢i sitova média.

Skutecnost, ze média hraji v postmodernich spole¢nostech dilezitou a mnoho-
vrstevnatou Ulohu, neni tieba zdlraziiovat. Pokud se omezime pouze na oblast vztahu
médii a politiky, nalezneme zde jak nazory, které funkci médii vidi v podstaté optimis-
ticky, tak 1 ty, které jsou k fungovéni a vlivu médii kritické. Naptiklad ¢esky politolog
Jiti Pehe popisuje souc¢asnou provazanost médii a politiky nasledujicim zptasobem: ,,Jak
média, tak politika se vztahuji K verejnému prostoru, ale cini tak odlisnym zpiisobem.

Politika se snazi verejny prostor dobyt a viadnout nad nim, zatimco média jsou ve své

vvvvvv

22 y . v
““* Pro obcCany jsou média vy-

moc kontrolovat a hdjit nezavislost verejného prostoru.
znamnym a casto jedinym zdrojem informaci o politice a jak naptiklad poznamenava
Jan Jirdk ,,voli¢ se nerozhoduje na zaklade viastniho podilu na verejné diskusi, nybrz na
zakladé medialni inscenované politické diskuse, v niz podstatnou roli hraje predvyber

e i 23
kandidatii provadeny samotnymi médii “.

20 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. s. 52

21 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 24

°2 PEHE, Jifi. Proristani médii a politiky aneb boj o demokracii. [online]. 2003 [cit. 2012-08-02]. Do-
stupné z: http://www.pehe.cz/clanky/2003/prorustani-medii-a-politiky-aneb-boj-o-demokracii

2 JIRAK, Jan. Pro par hlast navic: Glosa. Revue pro média [online]. 2002, &. 3 [cit. 2012-08-15]. Do-
stupné z: http://rpm.fss.muni.cz/Revue/Revue03/glosa_jirak 03.htm



3. MEDIA A POLITIKA

Vztah médii a politiky prochéazi v poslednich desetiletich pozoruhodnym vyvo-
jem. Na jedné stran¢ se hovoii o znacném vlivu médii na podobu politickych procest,
jelikoz (média) prezentuji vetejny, a tedy i politicky Zivot, se kterym jsou historicky
svazana. Jirdk a Kopplova hovoii o médiich jako o hlavnim zdroji ,, poznatkii o politice
a politicich, kteri se uchdzeji o prizen ci toleranci verejnosti (ve volbach i mezi nimi),
vysvetluji sve uspéchy, selhani i preciny, presvédcuji o spravnosti svych rozhodnuti. 24
Na druhé strané existuje spousta ditkazii o tom, jak politika a jeji predstavitelé mohou
pusobit, a skute¢né plsobi, na média. Denis McQuail tika, ze ,,média jsou objektem
politické, ekonomické a zakonné regulace. “2 Tento dvoji ptistup ke vztahu politiky a
médii je tak vlastné€ jen jinym vyjaddienim jiz zminéného vztahu médii a celé spole¢nos-
ti. Nalézani jeho stale presnéjSich definic je tak neustalym zvazovanim, ktera ze dvou

slozek je tou ovlivijici a ktera tou ovlivnénou. V disledku pak nezbyva nic jin¢ho, nez

se uchylit ke konstatovani o spojitych nadobach.

3.1. Role zpravodajskych médii ve spole¢nosti
Velmi dilezitou a vyznamnou slozkou médii a jejich piisobeni ve spolecnosti, je
zurnalistika. Kromé ekonomického vyznamu ji je pifisuzovana i ,,role klicového social-
niho a politického faktoru....a postupem casu se stala nejvlastnéjsim ,vyrazem ", instituci
svobody projevu jako zakladniho politického prava clovéka v moderni spolecnosti a tim

. T L . «26
i konstitutivnim prvkem verejné komunikace.

Jelikoz se v této praci zabyvame obsahem celostatnich denikt, které jsou vlast-
nény soukromymi majiteli, zminime urcité teoretické koncepty resp. procesy, které by-
vaji v souvislosti s medialnimi obsahy v trznim prostfedi zmifiovany. Jednim z nich je

proces, nazgvany komercializace.?’ Vychazi z piedstavy, Ze média se &im dal tim vice

-----

* JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. s. 346, srov. McQuail,
20009, s. 543) nebo Schulz (2008)

2> McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 98

?® JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 111

7 Zde je mozné oddélit komercializaci samotnych médii, kterda méa vliv i na komercializaci medialnich
obsaht
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$i ekonomicky vysledek. Robert G. Picard tika, ze ,, primdrni obsah dnesnich novin je

tvoren komercializovanym obsahem, ktery je uzpuisoben tak, aby pritahl pozornost co

.....

Jjejichz pozornost lze prodat zadavatelum reklamy. 28

Média v demokratickych spole¢nostech, vlastnéna soukromymi majiteli, jsou fi-
nancovana z velké casti piijmy z prodeje reklamniho prostoru. Jako primérné ekono-
mické subjekty jsou tedy zaméfeny na generovani zisku svym majitelim. Média jsou
ale zaroven zdrojem informaci pro obcany (viz piedchozi kapitoly), at’ uz se jedna o
informace politického ¢i jiného charakteru. Informace se v ptipadé¢ médii stavaji pro-
duktem resp. sluzbou, kterou nabizi svym zékaznikiim, coZ je vlastn¢ zakladem fungo-
vani kazdého ekonomického subjektu v trznim prostiedi.?® Aby se produkt dobie proda-
val, musi spliovat urcité predpoklady. Jinymi slovy, pro zachovéani co nejvétSiho poctu
prijemci sdéleni, ktery nasledn¢ zaruci ptisun zadavatelli reklamy, je nutné produkova-
hovofi o tzv. gatekeepingu, tedy procesu probihajicim ,,v rdmci medidlnich organizaci,
V nichz dochazi k rozhodovani o vyberu témat a uddlosti, které budou zpracovany na
medidlni obsahy.“*® S ucelenym modelem hierarchie, ve kterém je piedstaveno pét
urovni majicich vliv na skute¢nost, zda se dany obsah objevi v médiich, pfisli autofi
Pamela J. Shoemaker a Stephen D. Reese.*! V ramci péti rovni rozlisuji novinafe, no-
vinarské rutiny, medidlni organizace, extramedidlni vlivy a spoleCenské (ideologickée)
vlivy. Podrobny popis vlivii téchto urovni na produkci zprav piinasi v ¢eském prostiedi
kniha Tomase Trampoty Zpravodajstvi.** V této souvislosti vyslovuji n&ktefi odbornici

obavy z vlivu komer¢nich tlakd na obsah médii a kvalitu zZurnalistické préu:e.33

Velmi Casto se proto také hovoii o bulvarizaci® zpravodajstvi, které soupeii o

Ctenafe, divaky a posluchace. V ramci ekonomickych tlakli na média tak dochazi

28 PICARD, Robert G. Commercialism and Newspaper Quality. Newspaper Research Journal. 2004, roc.
25,¢. 1, 8. 54-65.

2 FORTUNATO, John A. "Commercialization: Impact on Media Content.” The International Encyclope-
dia of Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference
Online. 24 March 2013

%0 REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. 5.70

31 SHOEMAKER, Pamela J. a Stephen D. REESE. Mediating the message: Theories of influence on mass
media content. 2. vyd. Boston: Allyn and Bacon, 1996.

%2 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006.

% tamtéz srov. napt. McQuail (2009)

% anglicky: tabloidization of news
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k popularizaci a tabloidizaci (bulvarizaci) obsahi.®*® Média se proto snazi uzpusobit
svlj obsah i t¢ém nejméné naro¢nym piijemctm. Diky (nebo kvili) tomu je zpravodaj-
stvi piistupnéjsi SirSimu okruhu publika, ale soucasné to vede k zjednoduSeni obsahu a
tedy toho, co se lidé ze zprav dozvidaji.*® Detailngjsi miru procesu bulvarizace médii,
piesngji t&ch tisténych, je viak v obecné roving sloZité empiricky dokézat.*’ Jak pise
Frank Esser ve své studii, vyznam tohoto slova je v kazdé zemi jiny. Zavisi, mimo jiné,
na urovni medidlni kultury a novinatské tradici a je ovlivnén ekonomickym a legislativ-
nim prostfedim. Pravé toto jakési ,,zezabaviiovani obsahti vedlo ke vzniku pojmu in-
fotainment (Cesky infozabava).® Postupnou bulvarizaci ¢eskych tisténych médii, nejen
ve vztahu K politické komunikaci, se zabyval napiiklad sociolog médii Pavel Pacl, ktery
konstatuje, ze ,, politika v bulvarnim pojeti prestava byt soubojem ideji, koncepci ¢i pro-
gramii; jejim nejndpadnéjsim znakem se stava jeji bezbreha personalizace a s ni spoje-

l{39 . row 4 /4 /4 r O
Bulvarizaci ¢eskych celostatnich denikti se

ny vpad médii do soukromi jejich aktérii.
Vv analytické roving zabyvala ve své diplomové praci Radka Dokulilova.*® Autorka za
pouziti kvantitativni obsahové analyzy a Setfenim rozsahlého vzorku denikli v obdobi
1995 — 2010 dosla k zavéru, Ze k procesu bulvarizace v prostiedi ¢eskych celostatnich
denikl dochazi v ptipadé¢ MF Dnes a Blesku a ¢astecné také v pripadé Hospodaiskych a

Lidovych novin a Prava.*

¥ o popularizaci a tabloidizaci vice napfiklad Peter Dahlgren ve své knize Media and political en-
gﬁagement. CUP. 2009.
MCcQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 138
3" ESSER, Frank. ‘Tabloidization of News: A Comparative Analysis of Anglo-American and German
Press Journalism. European Journal of Communication. 1999, ro¢. 14, ¢. 3, s. 291-324. ISSN 02673231.
% slozeno ze slov information a entertainment. Slovnik medialni komunikace (Reifové a kol., 2004) uvadi
definici pojmu jako vyuzivani prvki zabavy ve zpravodajstvi, napf. nejriznéjSich aranzovanych ¢i herec-
kych projevil v televiznim zpravodajstvi (subjektivni kamera, pohyb reportéra atd.)V piipadé médii veiej-
né sluzby a tzv. seridznich titulll se uziti prostedkii infotainmentu hodnoti jako nedostatek.
% PACL, Pavel. Efekty masovych médii v politické komunikaci. In: SRPOVA, Hana. Od informace k
reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2007, ISBN 978-80-7368-265-1. s. 119
* DOKULILOVA, Radka. Bulvarizace ceskych denikii — zmény v letech 1995 — 2010. Praha, 2011. Di-
Ellomové prace. Univerzita Karlova, Fakulta sociadlnich véd. Vedouci prace PhDr. Tomas Trampota, PhD.
tamtéz s. 87

12



3.2. Infotainment

V souvislosti s vyvojem zpravodajstvi a jeho kritickym hodnocenim se objevuje
nazor, ze dochdzi k rozmlzovani hranice mezi zpravodajstvim a zébavou.* Jirdk a
Kopplova tento jev popisuji jako novinarsky postup, v ramei kterého dominuje pozada-
vek zabavnosti nad informacni kvalitou a ktery ,,je chdpdn jako primy dusledek komer-
cializace médii.“™ David L. Altheide ¥ika, Ze zdbavni format dominuje elektronickym
médiim v USA, ale Ze se tyka i tisténych médii. Na zdklad¢ dlouholeté socializace po-
pularni kultury nyni podle né&j publikum ocekava zabavni formaty i ve zpravodajstvi. A
¢im vice jsou zpravodajstvi a zabavné formaty slucovany dohromady do podoby infota-
inmentu, tim vice je publikum povazuje za normalni zpisob komunikace. V souvislosti
s timto tématem hovofti o medialni logice, ktera podle n&j pfeménila novinatfskou kultu-
ru a ovlivnila naptiklad ,, ...zpitsob, jakym novinari vedou rozhovory, coz drasticky pre-
ménilo politickou komunikaci. Zvlasté mezi televiznimi novinari se vedeni rozhovoru

sy . ’ ’ sy Ve s ’ 44
posunulo od odhalujictho a informace-ziskavajictho k urcitéemu druhu zabavy.

Zajimavé je, Ze mezi n¢kterymi odborniky se v posledni dobé obraci pozornost
na druhou stranu fenoménu infotainmentu, kterou je pronikani zpravodajskych postupt
a obsahi do zabavnich formaté.* Tento postup je mozné vnimat jako vyzvu tradiéni
dichotomii, ktera chape zabavni a zpravodajské formaty jako urcité protiklady. Infota-
inment podle nich disponuje potencidlem k prekracovani hranic tradicniho vnimani, ze
zpravodajstvi je nutné vazné a zdbavni formaty v sobé maji velmi malo socio-

politického vyznamu.*®

2 JEBRIL, Nael, Erik ALBAEK a Claes H DE VREESE. Infotainment, cynicism and democracy: The
effects of privatization vs personalization in the news. European Journal of Communication. 2013, 1 - 17.
3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 349
* ALTHEIDE, David L. Media Logic and Political Communication. Political Communication. 2004, ro¢.
21,¢.3,s.294.
** BAYM, Geoffrey. "Infotainment." The International Encyclopedia of Communication. Donsbach,
Yg/olfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 17 March 2013

tamtéz

13



3.3. Politainment

Ve vztahu k procesu rozostfovani hranic mezi zabavou a zpravodajstvim, ktery
je oznacovan jako infotainment, se objevuje v odborné diskuzi i termin politainment.
Byva jim oznacovano michani politiky a zabavy do nového zpisobu politické komuni-
kace. V ramci tohoto jevu je mozné vysledovat dvé linie.*’ Prvni (anglicky Entertaining
politics) je vyuzivana politiky napiiklad béhem kampani, kdy jsou jejich vystoupeni na
vefejnosti organizovana jako vizualné atraktivni podivana vyuzivajici velkd podia,
osvétleni. Politici nav§tévuji zdbavni potfady, kde nedominuje prezentace jejich politic-
kych néazort, ale spiSe osobnich charakteristik. Politici se tak snazi upoutat volice
s nizkym zajmem o politiku.”® Druh4 linie je v angliéting nazyvéana Political entertain-
ment. Zde naopak dochazi k pronikani politickych obsahli a témat do zabavnich forma-
ti. Jde tak naptiklad o filmy z politického zakulisi, pisné s politickou tématikou apod. Je
zde patrna snaha zabavniho primyslu tematicky vytézit prostiedi politiky. Politainment
nabizi politikiim G¢inné metody osloveni vefejnosti a prosazeni politickych cili. Na
druhou stranu poskytuje zdbavnimu primyslu pfisun zajimavych podnéti ke zpracova-
ni.* V Ceské republice bychom mohli uvést napiiklad divadelni dramatizace politic-

kych udalosti divadelnim souborem A studia Rubin.

V ramci kritického pfistupu k tomuto jevu je zminovan nartst politického cy-
nismu a pokles zdjmu o politickd témata jako takova. Nimmo a Combs hovoii v této
souvislosti o tom, ze aranZovani politickych udalosti ve stylu popularnich show a pre-
zentovani politickych témat skrze zdbavni formaty mize vést ke vzniku falesného obra-

zu o politické realitg, jakysi politicky fantasy-land.>

" DORMER, A. (2001) In: NIELAND, Jérg-Uwe. "Politainment." The International Encyclopedia of
Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 17
March
*8 NIELAND, Jorg-Uwe. "Politainment.” The International Encyclopedia of Communication. Donsbach,
Yg/olfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 17 March
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0 NIMMO, Dan, D. a James E. Combs (1983) in NIELAND, Jérg-Uwe. "Politainment.” The Internatio-
nal Encyclopedia of Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell
Reference Online. 17 March 2013
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3.4. Novina¥i ve vztahu k politice

Pii zkoumani vztahu médii a politiky nelze samoziejmé& pominout roli novinari.
Zajimavy pohled na obecny vyvoj jejich role ve vztahu k politice pfinasi Steven Bar-
nett, ktery ve svém ¢lanku nazvaném ,, Will a Crisis in Journalism provoke Crisis in
Democracy“ predklada etapizaci tohoto vyvoje.”! Clenéni jednotlivych etap vyplyva
Z pfedstavy o rozsifené pfedstavé o roli novinafii ve spolecnosti jako ,,hlidacich psech*
angl. watch-dogs.”® Stejny pHmér pouziva k popisu role novinaft napiiklad i Gadi
Wolsfeld.*

Je ziejmé, ze jde pouze o snahu stanovit teoreticky model vyvoje vnimani role
zurnalistll a ze Barnettovou snahou je postihnout ptrevladajici tendence v danych obdo-
bich. Prvni etapu, ktera je datovana od Ctyficatych let dvacatého stoleti az do roku 1966,
vidi Zurnalistiku® jako éru tzv. lap-dog journalism, tedy éru ocho&enych, pokojovych
pejskt, kteti poslusné pobihaji za svymi pany a nejsou ani v nejmenSim nebezpecni.
Tato doba byla charakterizovana vysokou servilitou tisku, ktery si nedovolil fici cokoli

Spatného o nejriznéjsich prohfescich politikﬁ.55

Nasledujici obdobi ohranic¢ené 1éty 1966 az 1974 popisuje jako éru tzv. watch-
dog journalism, béhem které se odehrala napiiklad aféra Watergate. Téchto osm let po-
pisuje jako obdobi, kdy si novinati uvédomili, Ze byli jiz dlouho pouze piikyvujici SOu-

¢asti establishmentu a chopili se své investigativni role.”®

Od roku 1974 podle autora trva obdobi, které je ozna¢ovano jako tzv. junkyard-
dog journalism. Toto obdobi je popisovano jako ,, ...podivand, které v moderni americké
politice neni rovno. Média, ..., jdou po dotcenych politicich jako Zraloci po zranéné ko-

Fisti.... Verejni Cinitelé a dalsi pozorovatelé vidi novinare jako hrubé, arogantni a cynic-

> BARNETT, Steven. Will a crisis in journalism provoke a crisis in democracy? Political Quarterly, 73
(4), 2002, s. 400-408.

°2 Barnett ve svém ¢lanku uvadi, Ze jde o piirovnani, které dfive pouzil americky spisovatel Larry Sabato
Slovnik medialni komunikace (Reifova a kol., 2004) vysvétluje tento pojem jako jeden z konkrétnich
pripadd normativni teorie médii. Média v roli hlidaciho psa jsou metaforou oznacujici kontrolni funkci
médii ve vztahu k vykonu moci statni i soukromé...Tato role je vyrazem k piiklonu k teorii socidlni od-
poveédnosti médii. Odvozuje se od predstavy, ze média maji vii€i spole¢nosti n¢jaky zavazek...analyzy
jejich realného jednani naznacuji, Ze v praxi tuto roli spiSe neplni.

¥ WOLFSFELD, Gadi. Making Sence of Media and Politics: Five principles in Political Communication.
1. vyd. New York: Routledge, 2011.

*V tomto ptipad¢ uvadi adjektivum americkd, ale domnivame se, ze uvedeny model lze uzit v obecnéjsi
roving

> BARNETT, Steven. Will a crisis in journalism provoke a crisis in democracy? Political Quarterly, 73
(4), 2002, str. 400-408. ISSN 0032-3179
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ke, libujici si ve zvelicovani, pronasledovani, honu za senzacemi a hriizné necitelnos-

H r(7
ti.

Barnett zaroven vytvaii paralelu pro britské prostiedi, ve které odhaluje Ctyii fa-
ze vyvoje role novinait. Zaroven tim dodava této predstaveé vétsi plasticitu. Prvni fazi,
ohrani¢enou Ctyficatymi az Sedesatymi léty, nazyva obdobim tucty (the age of deferen-
ce). Charakterizovdna je vzajemnou Uctou a respektem politiki a hlavné televiznich
novinait. Druhé obdobi, od 1964 do 1979, nazyva vékem vzajemné domluvy (the age
of equal engagement), ve kterém ,,byli novinari pripraveni klast neprijemné otdazky a
politici prijali svuj dil odpovédnosti za podil vzdajemné uprimné diskuzi. “8 T¥eti obdobi,
pocinajici koncem sedmdesatych let, je charakteristické rostoucim vlivem specialisti na
politickou komunikaci, ktefi jsou politiky a jednotlivymi stranami vyuzivani
v komunikaci s novinafi. Toto obdobi je tak charakteristické z poc¢atku rostoucim poci-
tem novinail, ze jsou pouhymi , nevedomymi doplitky v nové vzniklém stylu politické
komunikace* a ze novinafi ,, hraji pouhou roli komparzu ve hie rozehrané politiky. 59
Toto obdobi nazyva Barnett ,,dobou piezirani* (the age of disdain) a ma na mysli stav,
kdy je chovani zurnalistd charakterizovano stupfujicim se opovrhovanim vuci politi-
kiim. Vysvétluje to jako reakci a zplisob obrany zurnalistd proti sofistikovanym meto-
dam, které politici, za pomoci nejriiznéjsich expertl, zacali ve své komunikaci vyuzivat.
V této souvislosti zdroven Barnett zmifluje 1 riziko, které z nové nastoleného postoje
novinait plyne, a to hrozici prerod legitimniho kritického postoje smérem k politikiim,
az do ,,dlouhotrvajiciho negativniho pristupu k politikiim a politice viibec. “®0 Barnett
poukazuje na tenkou hranici mezi ,, nezaujatou skepsi* a ,,vysmivanim a cynismem*.
., Panuji obavy — a ja se domnivam, Ze je zde i rostouci pocet diitkazii na obou strandch
Atlantiku — Ze jsme vstoupili do ¢tvrtého a nejzhoubnéjsiho obdobi: do obdobi pohrdani

((61 O 4 W r M O - 7 v O w77
Jako dusledek zminéného vztahu politikii a novinait hovofti

(the age of contempt).
Barnett 0 ,, rostoucim poctu ditkazii o vazném problému samotné demokracie, mezi které

patri snizujici se mira zapojeni obcani do politiky a klesajici diivéra v politiku samot-

> BARNETT, Steven. Will a crisis in journalism provoke a crisis in democracy? Political Quarterly, 73
(4), 2002, str. 400-408.
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62 . . : C . o T .
nou. " Z toho diivodu V této souvislosti nékteti odbornici hovoii o vzristajicim cynis-

mu ob&anti ve vztahu k politice tzv. political cynicism.®®

Roli médii jako hlidacich pst demokracie zminuje také James Curran, kdyz ho-
voti o jejich zakladni demokratické roli, vnimanou z pohledu liberalni teorie. ,, Média by
meéla sledovat aktivity statu a neohrozene odkryvat zneuzivani pravomoci. “®4 ye své
uvaze vSak dochazi k myslence, Ze takto vnimana role médii je v soucasné dobé jiz le-
hce omsela. Uvadi, ze média ve dvacatém prvnim stoleti jsou z velké miry soustiedéna
na zabavu a pouze v malé mife na odhalovani a popisovani skute¢nych problémi. Upo-
zoriiuje na to, Zze z pohledu liberalni teorie by pozornost tisku méla byt zamétena vy-
hradné na vladu, jako na centrum moci S potencidlem vytvaiet uréitou formu utlaku.
Tento argument jiz podle Currana v dnesni dobé neobstoji, jelikoz zcela opomiji exis-

tenci dal$ich zdroji moci, jako jsou napftiklad rostouci ekonomické korporace.

Ve svém ¢lanku nazvaném ptiznacné Média jako nebezpeci pro demokracii pise po-
litolog Jiti Pehe, ze ,, témer zcela zmizel prostiednik mezi udadlosti a zpravou o ni - pou-
Ceny novinar, nabizejici analyzu a kontext. Duraz se presunul smérem k bezprostredni
vypovédi s pomoci obrazu. Diilezité je drama, aktudlnost, vizudlni stranka. Jsme vice
nez kdykoliv driv zaplavovani informacemi, jenze ty samy o sobé, bez potrebného kon-

., 65
textu, nemaji valnou hodnotu. “*

2 BARNETT, Steven. Will a crisis in journalism provoke a crisis in democracy? Political Quarterly, 73
(4), 2002, s. 400-408.

% Vice k tomuto problému JEBRIL, Nael, Erik ALBAEK a Claes H DE VREESE. Infotainment, cyni-
cism and democracy: The effects of privatization vs personalization in the news. European Journal of
Communication. 2013, 1 - 17.

% Curran, J. Rethinking Media and Democracy. In Curran, J., Gurevich, M. Mass Media and Society.
London. Edward Arnold. 2000

% PEHE, Jiti. Prortstani médii a politiky aneb boj o demokracii. [online]. 2005 [cit. 2012-08-15]. Do-
stupné z:http://hermesmedia.cz/index.php?g=node/42
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4. MEDIALIZACE, MEDIATIZACE, MEDIACE

4.1. Vymezeni pojmi

V souvislosti se zkoumanim role médii ve spole€nosti Se V literatufe Casto setka-
vame S terminy mediace, mediatizace a medializace. Vzhledem k tomu, Ze se tato zaby-
va vztahem politickych stran, jejich lidrt a jejich prezentace ve vybranych denicich, je
dulezité pokusit se vymezit vyznam téchto pojmi. Relativné nejsnazsim zptisobem lze
definovat pojem mediace. Napiiklad Jirak a Kopplova uvadéji, ze jde o ,,proces, pri
némz mezi dvé strany vstupuje néjaky prostrednik, aby ovlivnil ¢i zajistil vztah mezi ni-
mi. “®® Z tohoto pohledu jsou tedy média chapana jako zprostiedkovatel komunikace
mezi jednotlivymi slozkami ¢i vrstvami spolec¢nosti, ktery nabizi ,, prislusnikiim Zijicim
V urcité spolecnosti predstavu o tom, jak je tato spolecnost uspordadana a jaké je v ni
rozloZeni sil a odpovédnosti.“®” Média viak nejsou V této souvislosti chapana pouze
jako zprostfedkovatel, ktery na jedné strané ,,néco* pfijme a v nezménéné podob¢ ,,to*
na druhé strané preda, ale jako Cinitel, ktery se na povaze a charakteru zprosttedkovava-
ného aktivné podili. V souvislosti s timto konstitutivnim, uréujicim rysem médii, se
v anglicky psané literatufe objevuje termin mediatization, pievadény do CesStiny jako
mediatizace. Rozdil mezi pojmy mediation a mediatization naznacuje v anglicky psané
literatufe napiiklad Sonia Livingstone. Uvadi, ze mediation se v riznych jazycich se-
tkava s podobnym piekladem zahrnujicim pojmy jako usmifovani, intervence nebo vy-
jednavani mezi oddé€lenym, Casto znepiatelenymi stranami.®® V podobném vyznamu,
Vv roviné obecné sociologie, hovoti o mediation naptiklad Nick Couldry. Zaroven vSak
prinasi hlubsi definici tohoto pojmu.69

V Ceském prostiedi se terminy mediatizace a medializace potykaji s urCitou vy-
znamovou neukotvenosti a nejsou Vv ¢esting zcela jasné definované a ustalené. Jiz zmi-
néné kompendium Jana Jiraka a Barbary Kopplové Masovd média pouziva tvar mediali-

zace. Autofi pfiznavaji tomuto pojmu jistou nejednoznacnost, jelikoz obsahuje dvé vy-

znamové roviny — za prvé je jim oznacovany socidlni proces a za druhé slouzi jako

Zj JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 92

tamtéz
% LIVINGSTONE, Sonia. Foreword: Coming to terms with ‘Mediatization. In LUNDBY, Knut (ed.).
Mediatization: Concept, changes, consequences. New York: Lang, 2009.
% COULDRY, Nick. Mediatization or mediation? Alternative understandings of the emergent space of
digital storytelling. New Media & Society. 2008, ro¢. 10, ¢. 3, s. 373-391.
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oznaceni pro zprostfedkovani masovymi médii.”® V Seském jazyce je vSak problém i
s vyrazem mediatizace. Slovnik cizich slov uvadi pod timto heslem definici z oblasti
mezinarodniho prava , podiizeni viddeé jiného statu.“’* Vzhledem k tomu, Ze termin
medializace je ve vetejném diskurzu velmi ¢asto pouzivany ve smyslu uchopovani uda-
losti médii, bude pro nas ucelnéjsi ptidrzovat se v ptipad¢ oznacovani socialniho proce-

vvvvvv

tizace.

4.2. Mediatizace spole¢nosti

., Tam, kde uvahy o vyznamu masovych médii smeruji k tomu, Ze média maji kon-
stitutivni charakter, uvazuje se o jejich vrustani do spolecnosti jako o spolecenské zme-
né sveho druhu. Vedle industrializace, byrokratizace, alfabetizace modernich spolec-
nosti objevuji se i tivahy o jejich medializaci. “’* Mediatizace spole¢nosti je znatné §iro-
kym tématem, kterému se vénuji mnohé samostatné studie a sborniky odbornych ¢lan-
ki.” Neni cilem této prace piinést detailni rozbor tohoto procesu, spiSe bychom chtéli
naznacit, ze jde o proces, ktery se tyka celé spole¢nosti. Pfehledné se tomuto procesu
vénuje napriklad text Stiga Hjavarda The Mediatization of Society.”* V tomto prispévku
autor piedstavuje mediatizaci jako dvoji proces. Za prvé se v ném média objevuji jako
nezavislé instituce s vlastni ,,logikou®, které se ostatni spoleCenské instituce musi pfi-
zpusobovat. Za druhé jde o proces, ve kterém se média stavaji nedilnou soucasti ostat-
nich instituci, jako jsou politika, prace, rodina, nabozenstvi.” Jadro procesu mediatizace
spole¢nosti vidi naptiklad Andrea Schrott v ,, mechanizmu institucionalizace medialni

logiky V jinych socidlnich systémech.“"® Winfried Schulz spatfuje proces mediatizace

"0 JIRAK, Jan. Obrana médii. Metodicky portal: Clanky [online]. 22. 03. 2005, [cit. 2012-08-14]. Dostup-
ny z WWW: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/z/198/OBRANA-MEDII.html>.

"M KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. 5. vyd. Praha: SPN, 1995.

2 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucas-
nosti. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3028-8. s. 14

"* LUNDBY, Knut (ed.). Mediatization: Concept, changes, consequences. New York: Lang, 2009. 316 s.
ISBN 978-1-4331-0562-3.

" HIARVARD, Stig. The Mediatization of Society: A Theory of the Media as Agents of Social and Cul-
ture Change. Nordicom Review, 2008, ro¢. 29, ¢. 2, s. 105-134.

™ Tamtéz s. 105

® SCHROTT, Andrea. Dimensions: Catch-all label or technical term. In LUNDBY, Knut (ed.). Media-
tization: Concept, changes, consequences. New York: Lang, 2009. s. 42.
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spolecnosti jako socialni zménu, kterou lze charakterizovat ¢tyimi rysy — extenzi, sub-

o, L 77
stituci, amalgamizaci a akomodaci.

4.3. Mediatizace politiky

V souvislosti s tématem této prace se blize zaméfime na proces mediatizace politiky.
Zajimavy piehled vyvoje tohoto procesu piinasi Jesper Strombéck, ktery v textu
s nazvem Four Phases of Mediatization: An Analysis of the Mediatization of Politics’®
rozd€luje mediatizaci politiky, do ¢tyf oddélitelnych stadii. Strombéack vychazi z teze,
ze ,,pro vetsinu lidi v modernich demokraciich na celém svété se média stala nejdiilezi-
16jsim zdrojem informaci.“”® K tomuto tématu také v jiném textu jinymi slovy podoty-
ka, ze ,,ve chvili kdy se velka cast lidi v ziskavani informaci ve velké mire spoléhd na
média a zurnalistiku, a kdy se politicti aktéri musi prizpusobovat medialni logice, aby si
zajistili do médii pristup, neni prekvapenim, Ze vyzkumy v této oblasti ukazuji, Ze média

v . . .y Vo . . «80
a zurnalistika maji moc nastolovat agendu pro verejnou diskuzi.

Stejnou myslenku vyjadtuje i Jan Jirdk, ktery poukazuje na to, Ze ,, velka vétsina ob-
Canii proziva politicky Zivot své spolecnosti a své zemé zpovzdali, jako pozorovatelé,
prostrednictvim tisténych médii, rozhlasii a televizi — tedy pouze skrze jeden typ verejné
manifestace. “®" Je patrné, 7e média hraji ve vztahu k politice &im dal dileZit&jsi Glohu.

Strombéck popisuje Ctyfi faze mediatizace nasledovné:

vvvvv

kandlem mezi vefejnosti politickymi aktéry (stranami, institucemi, z4jmovymi

" SCHULZ, Winfried. Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept. European Journal of
Communication, 2004a, ro¢. 19, ¢. 1, 87-101.

Pod pojmem extenze vnima Schulz skute¢nost, ze média umoziuji lidem roz$ifit své komunikacni
schopnosti nad rdmec vrozenych dispozici. To jak v prostoru, tak i v ¢asu. Napt. diky rozhlasu slySime i
to, co bychom jinak na$im sluchem nezvladli. Vyrazem substituce rozumi schopnost médii nahrazovat
spolecenské procesy a instituce. Pojmem amalgamace chape Schulz prolinani medialnich a nemedialnich
aktivit, které se stava béznou soucasti nasi reality. Napt. ¢teme noviny pii cesté do prace atd. Akomodace
znamena piizpisobovani a v ptipadé ptisobeni médii znaci, ze v soucasné spolecnosti maji média takovy
vliv, Ze jejich pfitomnost vyvolava ve spolecnosti ur¢ité zmény. Lidé pfizplsobuji svou ¢innost tzv. me-
dialni logice.

® STROMBACK, Jesper. Four Phases of Mediatization: An Analysis of Mediatization of Politics. The
International Journal of Press/Politics, 2008, ro¢. 13, €. 3, s. 228-246.

® Tamtéz, s. 229

8 Strombick, J. (2005). In Search of a Standard: four models of democracy and their normative implica-
tions for journalism. Journalism Studies, 6(3), 331-345. Vice o teorii nastolovani agendy (agenda-setting)
naptiklad Maxwell McCombs, Agenda setting, cesky 2009

8 JIRAK, Jan. Medializace jako strasik politiky. Prispévek na konferenci Institucionalizace
(ne)odpovédnosti: globalni svét, evropska integrace a ¢eské zajmy, 2000. [online] [2012-08-17] Dostupné
z <http://veda.fsv.cuni.cz/konf_sem/globalni_svet/GS_prispevky/gs_med_jirak.htm>
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skupinami atd.) Skute¢nost, Ze média maji vliv na to, jak lidé vnimaji realitu, nu-
ti politiky brat na média ohled.

2. Faze - Média ziskavaji vétsi miru nezavislosti. Prestavaji byt ovladana vladnimi
¢i jinymi politickymi institucemi a zac¢inaji jednat podle medialni logiky.82 Vy-
sledkem je samostatné rozhodovani médii o tom, co je a co neni hodno stat se
zpravou. Prechod od prvni ke druhé fazi je také charakteristicky zvySovanim
novinaiského profesionalismu.

3. Faze — V této fazi média zlstavaji dominantnim zdrojem informaci a komuni-
ka¢nim kandlem mezi jednotlivymi slozkami spole¢nosti. ZvySuji vsak svou ne-
zavislost. Politi¢ti a jini spoleCensti aktéfi se nyni musi pfizptisobovat médiim.
Mediélni logika se stdvd dominantnim kritériem. Tato faze je charakteristicka
(actual reality).

4. Faze — V poslednim popsaném stadiu mediatizace politiky dochazi podle
Strombécka k ovladnuti politiky médii a medialni logikou. Autor zde mluvi o
tom, 7e média kolonizuji politiku.?® V piechodu od tieti ke &tvrté fazi doslo pod-
le n€j k urychleni vyvoje permanentni kampan¢, profesionalizaci politiky a dal-

vr 84 v r o v v . I
Sich.™ Témto fenoménim se budeme vénovat v pozdéjsich kapitolach.

Stromback dale poznamenava, ze ¢im mensi je zavislost médii na politice, tim veétsi
je naopak jejich zavislost na trznich silach. VéEtsi nezavislost na politice podle néj vede

k silngjsi komercionalizaci v medialnim sektoru.®

Mediatizaci politiky se zabyvaji také W. Schulz a G. Mazzoleni. V textu nazvaném
., Mediatization* of Politics: A Challange for Democracy? zminuji kritické hlasy, které
se obavaji rostouciho vlivu médii v politickém rozhodovani a které vidi v rostoucim

pronikani médii do politiky hrozbu v podob¢ vzniku ,,demokracie fizené médii*“ (media-

82 Slovnik medialni komunikace (Reifové a kol., 2004) uvéadi pod heslem medidlni logika soubor vniti-
nich pravidel vyroby medialnich obsahil. Sama existence médii ve spolecnosti tak vyvolava potiebu aran-
zovat skute¢nost do podoby snadno medialné uchopitelné. Vice o pojmu u jeho autort: Altheide, D. L.,
Snow, R. P. (1979). Media logic. Beverly Hills: Sage

8 pojem kolonizace politiky médii pouzil T. Meyer v: Meyer, Thomas. Media Democracy: How the Me-
dia Colonize Politics. Cambridge: Polity. 2002

8 STROMBACK, Jesper. Four Phases of Mediatization: An Analysis of Mediatization of Politics. The
International Journal of Press/Politics, 2008, ro¢. 13, €. 3, s. 228-246.

DOI: 10.1177/1940161208319097. Dostupné z: http://hij.sagepub.com/content/13/3/228.
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driven democracy).?® Schulz a Mazzoleni vnimaji rostouci vliv médii na politické insti-
tuce, nicméné neobavaji se naruseni jejich integrity a funkce. Autofi poukazuji na to, ze
politici se naopak snazi ovladnout principy medialni logiky, aby si tak zajistili lepsi
piistup do médii.®” Strany a jejich piedstavitelé pochopili vyznam a dileZitost médii a
nutnost se s medialni logikou vyrovnat a pracovat s ni.® John Thompson uZiva pojmu
,,management zviditelfiovani prostrednictvim médii,* pti¢emz jej chape jako nevyhnu-
telny rys moderni politiky a zaroven konstatuje, ze snaha politiki fidit svou sebeprezen-
taci neni novou skutecnosti a je b&zna uz od davné historie.?* Management zviditeliio-
vani je podle Thompsona zalezitosti, které se jednotlivi politici vénuji s riznou intenzi-
tou a schopnosti, a to v mife takové, do jaké se jim ,, dari tento kol prevést do sehrané
a uvédomélé cinnosti. Upozoriiuje také, Ze management zviditelilovani prostiednic-
tvim médii neni zaleZitosti pouze volebnich kampani, ale ,,je kaZdodenni soucdsti sa-

r r ’ ((91
motného procesu viadnuti.

8 MAZZOLENTI , Gianpietro; SCHULZ, Winfried . “Mediatization” of Politics: A Challenge for De-
mocracy?. Political Communication. 1999, Vol. 16, s. 249

8 Tamtéz s. 251

8 NEGRINE, Ralph, MANCINI, Paolo, HOLTZ-BACHA, Christina, PAPATHANASSOPOULOQOS,
Stylianos (ed.). The Professionalization of Political Communication. Bristol/Chicago: Intellect Books,
2007.s. 17

% THOMPSON, John. Média a modernita. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2004. s. 111

% tamtéz s. 113

% tamtéz s. 113
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5. POLITICKA KOMUNIKACE — VYMEZENI POJMU

V odborné literatuie nalezneme celou fadu definic, které se snazi tento pojem
vymezit. Napiiklad Winfried Schulz ho definuje jako vlastné¢ vesSkerou komunikaci,
ktera se tyka politiky. ,, Komunikaci Ize povazovat za politickou v pripade, ze se vztahuje
K vymene informaci mezi politickymi aktéry. Napriklad vétsina toho, co politici ¢ini, je
politicka komunikace. Stejné tak i obcané uzivaji politickou komunikaci, kdyz hovori o
politickych zaleZitostech se svymi prateli, ¢leny rodiny, telefonuji do politickych debat

L o S o . 92
V radiu nebo se ucastni politickych chatui na internetu.

V ramci pokust o jasné definovani pojmu politickd komunikace je mozné zminit
Briana McNaira, ktery ptedstavuje hned nekolik definic tohoto pojmu. Jako kli¢ovy
spatfuje tzv. komunika¢ni zamér a Vv této souvislosti hovofi o ,,zamérné komunikaci 0

«93

politice. “** Podle n&j zahrnuje:

1. VSechny formy komunikace provedené politiky a dal§imi politickymi aktéry

za ucelem dosaZzeni specifickych cili.

2. Komunikaci adresovanou témto aktérim za strany (ne)politikii jako jsou ob-

¢ané nebo novinovi komentatofi.

3. Komunikaci o téchto aktérech a jejich aktivitaich, kterd se objevuje

V novinovych reportazich, ivodnicich a dalSich formach mediélni diskuse o politice. 94

Brian McNair nerozumi pod pojmem politickd komunikace pouze verbalni
(mluvené 1 psané) projevy. Stejné€ jako naptiklad Doris Graberova zahrnuje do této ko-
munikace 1 dalsi sloZky, které se podileji na utvareni sdéleni, jako napiiklad uces, oble-

¢eni, make-up, logo, tedy vSechno, co se podili na utvareni image nebo identity. %

%2 Schulz, Winfried. "Political Communication." The International Encyclopedia of Communication.
Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 08 March 2013

% MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication. 5. vyd. London: Routledge, 2011. s. 3
% Tamtéz s. 4

% GRABER, Doris A. Political Communication Faces the 21st Century. Journal of communication. 2005,
roc. 55, €. 3, s. 479.
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Na obrazku €. 1 vidime McNairovo znazornéni slozek v politické komunikaci.

Obrazek €. 1 — Slozky politické komunikace ve spole¢nosti

Parties
Public organisations
Political organisations Pressure groups
Terrorist organisations
Governments

Reportage

Editorials

Commentary

Analysis Appeals
Programmes
Advertising

Public relations

Opinion polls
Letters

Biogs

Citizen journatism

Reportage
Editorials
Commentary
Analysis

Zdroj: MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication. 5. vyd. London: Routledge, 2011. s. 6

V nékresu chybi pfimé propojeni ,,obanské* slozky se slozkou ,,politickych or-
ganizaci“. Z tohoto hlediska je McNairtiv pohled mozné povazovat za neuplny, jelikoz
ve vztahu politikli a voli¢li nelze pominout ptimé setkdvani na predvolebnich mitincich,
ucast veiejnosti na zasedani nejriznéjSich politickych instituci atd. Jirdk a Kopplova
upozoriuji na to, ze v praxi do McNairem vymezené politické komunikace vstupuje
vice subjektl, které na sebe a na politické déni podle svych moznosti plisobi. Jde piede-
v§im o ekonomické aktéry (viz obrazek €. 2 nize), ,, kteri maji zZivotni zajem prinejmen-
Sim na tom, aby jim legislativni prostredi vytvorené politickymi organizacemi u moci

L, . , - o . 96
bylo priznivé, a jsou schopni se za timto ucelem efektivné organizovat.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 349
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Obrazek ¢. 2 - Schéma politické komunikace podle Jiraka a Kopplové

média patfi k organizo-
vanym ekonomickym s
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A
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s ; ; objektem komunikace

politické organizace, stadt AL

. e a poskytuji zpétnou

i ekonomické subjekty ; p : s

o L. W organizované vazbu informujici
maji zdjem ovlivnit blo e A 2
7 ekonomické zajmy o efektivité komunikace
obyvatele a pouZivaji Lskbs
i astavaji se argumentem

k tomu média - ;
v jedndni mezi
zbyvajicimi aktéry

Zdroj: JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 349

Vymezenim pojmu se v ceském prostiedi zabyva déle naptiklad prace Jana Jira-
ka a Blanky Richové. Autofi konstatuji, Ze ,, politickou komunikaci Ize tedy dnes vymezit
jako veskeré procesy symbolické interakce odehrdvajici se ve spolecnosti na makropoli-
tické urovni (nebo veskeré symbolické interakce, které tyto procesy ovliviiuji) a prispi-

. ooy v/ v ’ Ve 7. . . . «97
vajici k rozhodovani, popripade k vykonu ¢i distribuci moci.

o JIRAK, Jan a Blanka RICHOVA. Politickd komunikace a média. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2001. s.
13-14
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5.1. Politicka komunikace — historicky vyvoj
Ve snaze charakterizovat vyvoj politické komunikace pfichazeji autofi Jay G.
Blumler a Dennis Kavanagh s konceptem tii stadii vyvoje této oblasti v povaleéném
obdobi. V textu nazvaném The Third Age of Political Communication: Influences and

Features popisuji vyvoj politické komunikace takto:

Prvnich dvacet let po skonceni druhé svétové valky (Age 1) oznacuji jako ,,zlaty vek
politickych stran“ (the golden age of political parties). V tomto obdobi, které je charak-
terizovano ,,viceméné stabilni a dlouhodobou identifikaci volicii s jednotlivymi politic-
kymi stranami.“® Tato identifikace byla zaloZena na socialni prislusnosti k jednotlivym
spolecenskym vrstvam, mezi kterymi existovaly vicemén¢ jasné délici linie (cleaveges).
Politickd komunikace se podfizovala relativné silnym a stabilnim politickym institucim
a nazorum. Tento systém, kterému dominoval vztah politickych stran a relativné stabilni

a silny elektorat, 1ze popsat tfemi faktory:

e V¢tsina politickych sdéleni byla zasadnich — politici méli tendenci mluvit o pod-
statnych zalezitostech
e Mnoho z téchto sdéleni mélo zajistény v podstaté okamzity pristup do médii

e Volici reagovali predvidateln¢

Jako paradox tohoto obdobi uvadéji Blumler a Kavanagh, Ze ,, ackoli zde probihala
debata o alternativnich moznostech volby, vetsina obcanit nakonec volila podle své sku-

pinové (roz. voli¢ské) prislusnosti. «99

Druhé obdobi (Age 2) pocinajici v Sedesatych letech minulého stoleti je charakteri-

zovano nastupem televize a ochabujici loajalitou voli¢l k jednotlivym stranam. Tento

100

jev je v literatufe oznacovan jako dealignment.”™ Jako paradox tohoto obdobi uvadéji

fakt, ze ,,ve chvili, kdy se obcané stali tolerantnéjsi k jinym nazorim, a byli ochotni
prijimat jiné nazory, jim média (hlavné televize) prinasela prazdnéjsi a méné hodnotnou

komunikaci. “*%*

% BLUMLER, Jay G.; KAVANAGH, Dennis. The Third Age of Political Communication: Influences
and Features. Political Communication. 1999, vol. 16, s. 211

% tamtéz

100 MAIR, Peter, Wolfgang C. MULLER a Fritz PLASSER. Political Parties and Electoral Change:
Party Responses to Electoral Markets. London-Thousand Oaks-New Dehli: Sage, 2004, s. 3-4

'O Tamtéz s. 213
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Tteti obdobi (Age 3) je charakterizovano rozsifovanim moznosti a zptisobti ko-

munikace, vSudypiitomnosti a dosahem médii. Lidé maji moznost ziskavat a zaroven

jsou vystaveni politickym sdélenim v podstaté kdekoli a kdykoli. Tato skutecnost klade

zvySené naroky na politiky, kteti musi byt neustale pfipraveni poskytovat své nazory a

stanoviska k udalostem. Novinafi jsou v rostouci konkurenci vystaveni nartstajicimu

tlaku na to, aby pfindseli stdle nova a zajimava témata. ,, Cas na politickou a novindr-

skou reflexi a usudek se smrskl.

«102

Blumler a Kavanagh popisuji tieti obdobi jako soubor navzajem se ovliviijicich

trendd. V této souvislosti hovoii naptiklad o:

Rostouci profesionalizaci politické komunikace — politické strany napt. vyuziva-
ji odbornikii na komunikaci

Veétsi konkurenci v ramei nabidky medialnich obsahti — politickd komunikace jiz
nehraje tak dilezitou roli v rdmci jednotlivych médii

Proti-elitarska popularizace a populismus — diive se vétsina politické komunika-
ce odehravala na spolecenské ose shora dolii. K politickym tématiim se vyjadio-
vali politici, novinafi a experti. Dnes se do debat zapojuji Siroké vrstvy, napii-
klad prostfednictvim internetu. Média v rdmci atraktivnosti ddvaji prostor pro
vyjadieni béznych lidi — ti o¢ekavaji, ze politici budou brat jejich nazory v potaz
a budou na né neprodlené reagovat.

Odstiediva diversifikace — S rostoucim poctem komunikacnich médii roste také
rozriiznénost publik. Masové publikum se zmensuje. Vzhledem k mnozstvi ka-
nall, kterymi se sdéleni muze k piijemci dostat, se diversifikuje také politicka
komunikace. Zaroven se ale proces politické komunikace otevird dal§im tcast-

nikam. 1%

102 Bl UMLER, Jay G.; KAVANAGH, Dennis. The Third Age of Political Communication: Influences
and Features. Political Communication. 1999, vol. 16, s. 214
108 Tamtéz s. 220 - 221
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5.2. Politicka komunikace - vybrané koncepty

Jak jsme si jiz ukézali, existuje cela fada definic a pfistupt k chapani politické
komunikace. Pokud bychom mezi nimi méli hledat n¢jaké shodné momenty, asi nejsna-
ze dojdeme ke konstatovani, ze politicka komunikace prochazi v poslednich desetiletich
kontinudlni proménou. Jak poznamenava Paolo Mancini, terminy uzivané pro popis
soucasného stavu jsou V drtivé vétsin€ slova koncici ptiponou —zace (angl. -zation), coz
ma vyjadrit skute¢nost, Ze jsme Svédky probihajiciho procesu.104 Jednotlivé nazory od-
formace politické komunikace je charakterizovana nékolika jevy, které si v nasledujicim
textu kratce predstavime. Tyto koncepty jsou Casto spojovany s nastupem elektronic-
kych médii, ptesnéji televize. Domnivame se ale, Ze jejich projevy lze vystopovat i
v tisténych médiich. Procesy jako profesionalizace, amerikanizace a personalizace, o
kterych bude struéné feé, jsou V literatuie v souvislosti s politickou komunikaci spojo-
vany hlavné s jejimi fizenymi projevy, at uz jde o oblast politického marketingu, re-
klamy nebo vedeni politickych kampani.105 Terminy profesionalizace a amerikanizace
Jsou uzivany i v souvislosti se zménami, které provazeji vyvoj samotnych médii ve dru-
hé polovin¢ dvacatého stoleti. Proto pti vysvétlovani jejich podstaty v ramci politické

komunikace zminime i jejich vyznam v oblasti studia médii.

Tato prace Se zaméfuje na tzv. nefizenou politickou komunikaci, tedy na to, jak
se popisované trendy politické komunikace projevuji v medialnich obsazich, které nej-
sou ve své konecné podobé vysledkem prace politickych stran a jejich expertnich tymad.
Domnivame se ale, Ze to, jak se nefizena politicka komunikace projevuje a jak ve vy-
sledku vypada, je do zna¢né miry ovlivnéno pravé zminénou fizenou slozkou. Z tohoto
dtvodu, jako kratké uvedeni do problematiky, v kratkosti pfedstavime hlavni trendy,

které politickou komunikaci v soucasnosti charakterizuji.

104 MANCINI, Paolo. Leader, president, person: Lexical ambiguities and interpretive implications. Euro-
pean Journal of Communication. 2011, ro¢. 26, ¢. 1, s. 48-63.

105 K tomuto tématu napiiklad Low (2005), Negrine (2008), na téma politického marketingu Maarek
(2011). V &eském prostiedi napiiklad Bradova a kol. (2008), Matuskova (2010)
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5.2.1. Profesionalizace

V souvislosti s vyzkumem vyvoje politické komunikace se od druhé poloviny
dvacatého stoleti hovoti o procesu profesionalizace. Jde o zastfeSujici pojem pro néko-
lik dil¢ich jevi, které vyvoj v této oblasti provazeji. V rovin€ vztahu politickych stran a
médii se o profesionalizaci nejcastéji hovoii s ohledem prib&hem politickych kampani a
netykd se pouze samotné komunikace, ale 1 obecnégji fungovani politickych stran. Sa-
motné vymezeni pojmu je vSak pomérné problematické. Ralph Negrine uvazuje nad
profesionalizaci v kontextu transformace politické komunikace jako soucasti vyvoje,
v ramci kterého se véci postupné ,,méni k lepsimu*.’®® Profesionalizaci politické komu-
nikace je mozné chapat jako proces piizpisobovani se (adaptaci), a zaroven i jako dui-
sledek zmén v politickém a medidlnim systému a vztahu mezi t€émito dvéma slozkami.
Tyto zmény jsou vysledkem modernizace spolecnosti, coZ je vyvoj, ktery stale probiha

a odehraje se diive nebo pozdéji ve vSech podobnych politickych systémech.107

Kritické zhodnoceni tohoto jevu nabizeji autofi Lilleker a Negrine. Autofi upo-
zornuji na fakt, Ze uzivani terminu profesionalizace vyZaduje zna¢nou defini¢ni opatr-

nost. 1%

Oznaceni soucasného stavu komunikace za profesionalni totiz nutn¢ implikuje
oznaceni diivéjsi politické komunikace jako amatérské. Takovy pohled je vSak podle
autorl zaloZzen na nedostatecné analyze a je podcenénim diivéjSich komunikacnich
schopnosti politikii a medialniho prostiedi.'” Proces profesionalizace je spojovan
s rostouci mirou zapojeni ,,nestranickych* marketingovych profesionalti na komunikaci

do prace v ptedvolebnich kampanich.

Termin profesionalizace resp. profesionalizmus se v medidlnich studiich objevu-
je jesté v souvislosti s vymezovanim a charakteristikou medialnich systémi. Autofi
Hallin a Mancini pouzivaji miru novinaiské profesionalizace jako jeden z hlavnich pa-

rametr pii srovnavani medialnich systémi jednotlivych zemi. V ramci vymezeni

106 NEGRINE, Ralph. The Transformation of Political Communication. Continuities and

changes in media and politics. New York. Palgrame Macmillan. 2008. s. 2,

17 PAPATHANASSOPOULOS, NEGRINE, MANCINI, HOLTZ-BACHA. Political Communication in
the Era of Professionalisation. Changing Media, Changing Europe [serial online]. January 2006;3:9-25.
Available from: Communication & Mass Media Complete, Ipswich, MA. Accessed March 16, 2013. s. 9-

10

108 LILLEKER, Darren, NEGRINE, Ralph. Professionalization: Of What? Since When? ByWhom? In:

NEGRINE, Ralph, STANYER, James (ed.). The Political Communication.London: Routledge, 2007. s.
128-131.

109 NEGRINE, Ralph M a Darren G LILLEKER. The Professionalization of Political Communication:
Continuities and Change in Media Practices. European Journal of Communication. 2002, ro¢. 17, €. 3, s.
311.
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pojmu zavadéji tii izce spolu souvisejici parametry profesionalizace, kterym jsou auto-

. . , . " o 110
nomie, vlastni profesni normy a orientace na vetejnou sluzbu.

5.2.2. Amerikanizace

Spole¢né s pojmem profesionalizace politické komunikace se v daném diskurzu
objevuje i termin amerikanizace. Jak uz samotné slovo napovida, jde o proces, ktery je
Vv politické komunikaci spojovan s piebiranim, adaptaci a uzivanim technik a postupt,
které byly poprvé aplikovany v USA. Swanson a Mancini uzivaji termin amerikanizace
jako urcitého referencniho bodu ve vykladu aspektd soucasné politické komunikace.
PouZivaji ho k popisu urcitych slozek a postupii v ramci volebnich kampani, které byly
vyvinuty v USA a nyni jsou uzivany i v jinych zemich. Autofi v této souvislosti uvadeji
i termin modernizace, ktery se podle nich vice hodi k popisu komplexnich zmén, které
presahuji ramee politiky a komunikace.™* Jako soubor technik pro vedeni profesionalni
kampané souvisejici s procesem modernizace, vidi amerikanizaci naptiklad John Stre-

et-112

V ceském prostiedi se v ramci pfedvolebnich kampani poprvé hovoii o amerika-
nizaci v piipadé voleb do Poslanecké snémovny CR v roce 2006, kdy strana CSSD vyu-
zila sluzeb americké agentury PSB Associates.™ Alena Matuskové popisuje tento pro-
ces tak, ze politické strany v Evrop¢ ,, si najimaji americké konzultanty, kteri jim poma-
haji analyzovat volebni trh, pripravovat politickou nabidku a realizovat volebni kam-
pan. Ty jsou potom nejenom inspirovany americkymi volebnimi kampanémi, ale pracuji

v nich &asto i stejni lidé. “***

10 HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété. 1. vyd. Praha: Portal,
2008. s. 62

11 MANCINI, Paolo a David L. SWANSON. eds. Politics, media and modern democracy.: An Interna-
tional Study of Innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences. Westport: Greenwood
Publishing Group, 1996. Praeger series in Political communication. s. 6.

Kritické zhodnoceni tohoto ptistupu nabizi napfiklad Ralph Negrine ve své knize Tranformation of Poli-
tical Communication (2008)

12 STREET, John. Mass Media, Politics and Democracy. New York: Palgrave and Macmillan, 2001.

13 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: Volebni kampané v roce 2006. 1.
vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2010. s. 67-68

Y Tamtéz s. 67
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Amerikanizaci v ramci medialné-kulturalni teorie zminuje Denis McQuail, ktery
tento proces popisuje jako disledek ,, komodifikace medidalnich obsahii do formy zboZi...
jako internacionalizaci produkce i distribuce kultury. “*> Termin byva nékdy zaméio-
van s pojmem komercializace, o které se ,, hovori vétsinou v souvislosti s kulturnimi

dusledky, které jsou vzdy negativni. «116

5.2.3. Personalizace

Projevy jevu personalizace Vv tzv. nefizené politické komunikaci jsou hlavnim
tématem empirické Casti této prace. Proto se pokusime o jeho detailnéjsi vymezeni.
V modernizovanych kampanich stale vice zavisi rozhodnuti voli¢t na vybudovani jejich
vztahu s kandidaty. Tento vztah nahrazuje tradi¢ni ideové a fiduciarni vazby mezi voli¢i
a politickymi stranami. ,, Ve vysledku jsou strany oslabeny jako symbolické a organi-
zacni struktury...a ve stejnou chvili charizmatické postavy lidrii vytvorené systémem
masovych médii nahrazuji symbolické vazby dFive zajistované politickymi stranami. “*'
O personalizované kampani se dd hovofit v piipad¢, Ze se soustfedi na hlavni kandidaty
a jejich osobnostni kvality vice nez na politicka témata.™® Rada odbornikd se shoduje
na tom, ze na podobu politické komunikace, a tedy i rostouci miru jeji personalizace,
mél do zna¢né miry Vliv nastup televize."'? ,, Zvidsté diilezitou roli sehrdla televize pro
posileni role stranickych lidrii. Politik na televizni obrazovce preneseny do obyvaciho
pokoje kazdého obcana se stal velmi ucinnym nastrojem politické komunikace. Moznost
televize oslovit volice prostrednictvim koncentrovaného obrazového a zvukového vjemu
otevrela politikiim nové moznosti. Volebni kampané diky tomu ziskaly silné personalizo-
vanou podobu a medidlné zacaly byt nahlizeny jako souboj osobnosti. Image lidra se
stala jednim z dilezZitych faktorii oviiviiujicich uspéech stran. SniZila se uloha clenu a

o e . . 0120
stranickych aktivistii pri kampani.

115 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 126

18 tamtéz s. 567

17 MANCINI, Paolo a David L. SWANSON. eds. Politics, media and modern democracy.: An Interna-
tional Study of Innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences. 1. vyd. Westport: Gree-
nwood Publishing Group, 1996. Praeger series in Political communication. s. 14

118 Brettschneider, Frank. "Personalization of Campaigning." The International Encyclopedia of Commu-
nication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 21 March
2013

19 jlleker, 2006: 9; McNair, 2011: 21; Negrine, 2008: 39, Kaase, 1994: 213

120 KOPECEK in SKODOVA, Markéta. Role kampané v politické komunikaci a jeji nazirani ¢eskou
vefejnosti pied parlamentnimi volbami v roce 2006. Nase spolecnost: CVVM [online]. 2006 [cit. 2013-05-
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5.2.3.1. Personalizace — vymezeni pojmii
Pojem personalizace v politické komunikaci je pomérné dlouhodobé znamy a
sledovan}'/.121 Odbornici upozoriiuji na urcitou neuspotradanost jeho jasného defini¢niho
vymezeni a operacionalizace pii provadénych vyzkumech. Uceleny pohled na koncept
personalizace prinasi studie Gideona Rahata a Tamira Sheafera.'?*Autofi pfichazeji

s rozdélenim konceptu personalizace na tti zakladni typy. (viz obrazek ¢. 3).

Instituciondlni personalizace je charakterizovana zménou vnitrostranickych pro-
cesti a mechanizmt, které umoznuji nahlédnout do vnitrostranického boje adeptd o mis-

ta na stranické kandidatce. Jako konkrétni ptiklad uvadéji stranické primarky.

Druhym typem je medidlni personalizace, coz je zména prezentace politiky
v médiich projevujici se rostoucim soustfedénim se na politiky jako na individuality a
snizujicim se z4jmem o prezentaci politiky jako kolektivniho rozhodovaciho procesu
stran, organizaci a instituci. V ramci tohoto typu autofi rozdéluji personalizaci
Z hlediska toho, zda se jednd o placenou, tedy fizenou politickou komunikaci (napf.
pfedvolebni inzeraty a vizudly politickych stran) a neplacenou, tedy nefizenou politic-
kou komunikaci, ktera je soucasti politického zpravodajstvi v médiich. V ramci medial-
ni personalizace je§té Rahat a Sheafer rozliduji tzv. privatizaci,*® ktera popisuje zamé-
feni na nepolitické rysy kandidata, jakymi jsou napiiklad jeho rodinny stav, konicky
apod. Privatizaci chapou jako svého druhu nebezpec¢nou vyzvu pro politickou komuni-
kaci, jelikoz predstavuje odklon pozornosti od politiky jako takoveé, k ryze soukromym

a hlavné nepolitickym zaleZitostem.

Ttetim typem je behaviordlni personalizace, kterd popisuje zmeénu v chovani po-

litikt a volicl a je vlastné dusledkem predchozich dvou procest personalizace.

17]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c3/a3959/f11/100062s_NS0602_Skodova.pd
f

121 \/an Zoonen a Holtz-Bacha, 2000; Kriesi 2011; Lengauer a Windner, 2013;

122 RAHAT, Gideon a Tamir SHEAFER. The Personalization(s) of Politics: Israel, 1949-2003. Political
Communication. 2007, ro¢. 24, ¢. 1, s. 65-80. ISSN 10584609. DOI: 10.1080/10584600601128739.
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Obrazek & 3 - Rozdéleni konceptu Personalizace podle Rahata a Sheafera (2007)**

Political
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1 1
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Personalization Personalization
in the in the
Unpaid Media Paid Media

V podobném duchu popisuje personalizaci analyza autor Van Aelsta, Stanyera
a jiz zminéného Tamira Sheafera.'® Ve své praci konstatuji, ze 1 kdyz se pojem perso-
nalizace stal v poslednich dvou desetiletich klicovym pro debatu o politické komunika-
ci, jeho konceptudlni vymezeni a operacionalizace pti vyzkumech je nedostatecnd. Di-
sledkem takovéto situace jsou podle autori mnohdy protichidné vysledky analyz a tim 1
nesouroda vyzkumna zakladna pro dalsi studium.'®® Autofi rozd€luji personalizaci (viz
obréazek ¢. 4) do dvou hlavnich forem, na individualizaci a privatizaci.**’ Individualizaci
popisuji jako proces, ve kterém se politici dostavaji do centra pozornosti médii na ukor

stran, které reprezentuji. V rdmci tohoto procesu jesté rozliSuji dvé dimenze, ve kterych

124 RAHAT, Gideon a Tamir SHEAFER. The Personalization(s) of Politics: Israel, 1949-2003. Political
Communication. 2007, ro¢. 24, ¢. 1, s. 67

125 \/AN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of mediated political
communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢&.
2,5.203-220. ISSN 14648849. DOI: 10.1177/1464884911427802.
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127 pro dalsi pouziti v této praci jsme se rozhodli pouzivat ¢eské ekvivalenty anglickych vyrazd, i s rizi-
kem jisté neohrabanosti, zvlast’ u slova privatizace
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se za a) pozornost presouva na individualni politiky a za b) pozornost se soustfedi pouze
na lidry. Druhou formu personalizace oznacuji jako privatizaci, v niZ jde o pfesun po-
zornosti Kk ryze osobnim rysiim politikti, a ti jsou prezentovani jako bézné, normalni
osoby. V této formé také rozliSuji dvé dimenze, kde za a) dochazi k zdiraziovani osob-

nostnich rysu politikl a za b) k pfesunu pozornosti na slozky jejich osobniho zivota.

Obrazek ¢. 4 — Rozdéleni konceptu personalizace podle Van Aelsta, Sheafera a

Stanyera (2012)*®

Individualization Privatization
Politicians versus Politician as role occupant versus
institutions politician as private individual
Focus: shifts from parties to Focus: shifts from the public to the
politicians personal
General Concentrated Personal Personal life
visibility visibility characteristics Focus: shifts to
Focus: shifts Focus: shifts to Focus: shifts to private life and
to individual leaders non-political personal interests
politicians traits

------

ktery chapou jako upfeni pozornosti na hlavniho kandidata dané strany. Je ziejmé, ze
jde o koncept, ktery se ve znac¢né ¢asti kryje s jiz definovanymi fenomény. Paolo Man-

cini si ve své praci nazvané ptiznaén¢ Leader, president, person: Lexical ambiguities

129

and interpretive implications™” klade otazku, zda pojmy jako prezidentizace (preziden-

tization), personalizace (personalization) a viidcovstvi**® (leaderization) popisuji bud’
(1) tfi rzné spolecenské a politické jevy nebo (2) tfi rizné aspekty stejného spolecen-

ského a politického jevu a zmény anebo (3) tii rizné zplisoby popisovani stejného spo-

128 \/AN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of mediated political
communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢&.
2,s.207.

129 MANCINI, Paolo. Leader, president, person: Lexical ambiguities and interpretive implications. Euro-
pean Journal of Communication. 2011, ro¢. 26, ¢. 1, s. 48-63.

130 Jsme si védomi, Ze vlastni pieklad v sob& nenese patfi¢nou dynamiku. Na druhé strané nabizejici se
vyraz ,liderizace* je podle naseho ndzoru jiz za hranici snesitelnosti. I proto uvadime v zavorce anglické
terminy pouZzité autorem.
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lecenského a politického jevu a promény.131 Mancini nabizi vymezeni jednotlivych
pojmu na zaklad¢ tii kritérii. Zdroju (zkouma zazemi kazdého ze tii jeva s ohledem na
instrumenty, jejichz prosttednictvim se projevuji), casu (zde zkouma historicky vyvoj
kazdého jevu) a aktéri (tedy vici komu se zminéné tii procesy uskuteciiuji a koho zahr-
nuji). Autor dochazi k zavéru, ze na otazku, zda se jedna o tfi rizné fenomény, lze od-
povédét kladng. Prezidentizaci vidi jako proces na poli rozdélovani moci, a tedy hlavné
jako piedmét politologickych studii. Personalizaci politiky spojuje hlavné s ¢innosti
médii, a definuje ji jako pfedmét medidlnich studii. Postavy vidci stavi Mancini do
zajmu studia sociologl a politickych véden. ¥

Z italského medidlné-politického prostiedi vychazi prace Donatelly Campus,
ktera se zaméfila na postavy dvou vyraznych politickych osobnosti Silvia Berlusconiho

133

a Nicolase Sarkozyho.™ Autorka konstatuje, Ze v souCasnych demokraciich neni moz-

né vysvétlit vzestup politickych lidrd, aniz bychom brali v potaz jejich komunikaéni styl
a medidlni strategii. Personalizace, kterd se podle jejiho ndzoru objevila poprvé
V zemich s prezidentskym systémem, jako jsou naptiklad USA, kde jsou jednotlivi lidfi
piirozené vice na oCich vefejnosti a médii, postupné piesla do poloprezidentskych a

134

parlamentnich prostiedi.™" Jako nevratny proces, ktery je soucasti SirSich promén

Vv politické kultufe a ktery zahrnuje mimo jiné i zmensujici se ¢lenskou zakladnu poli-

tickych stran a oslabujici vazby lidi na jednotlivé strany (jev v literatufe oznacovany

135 36

jako dealignment),"* popisuje personalizaci politiky Liesbet van Zoonenova.®

131 MANCINI, Paolo. Leader, president, person: Lexical ambiguities and interpretive implications. Euro-
pean Journal of Communication. 2011, ro¢. 26, ¢. 1, s. 60

132 tamtéz s. 60-61

133 CAMPUS, Donatella. Mediatization and Personalization of Politics in Italy and France: The Cases of
Berlusconi and Sarkozy. International Journal of Press/Politics. 2010, ro¢. 15, €. 2, s. 219-235.

B34 tamtéz s. 220

135 napt. LILLEKER, Darren G. Key concepts in political communication. 1. vyd. London-New Dehli-
Thousand Oaks: Sage, 2006. ISBN 1-4129-1831-6. s. 66

13 VAN ZOONEN, Liesbet. “Finally, | have my mother back’. Harvard International Journal of
Press/Politics. 1998, roé. 3, ¢. 1, s. 50
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5.2.3.2. Personalizace — dosavadni vyzkum

Autofi Rahat a Sheafer dochazeji v jiz zminéné studii personalizace politiky
v lzraeli v letech 1949 — 2003 k zavértim, které mimo jiné potvrzuji teorii prezentova-
nou Gadi Wolfsfeldem a jeho PMP (politics-media-politics) modelem.**" Dle ng;j, poli-
tickd zména, vtomto piipadé¢ demokratizace vybéru kandidat v rdmci jednotlivych
stran (instituciondlni personalizace), vede ke zméné€ zplsobu prezentace politiky
v médiich (medidlni personalizace, jak bylo popsano vysSe) a tento posun vede
k ovlivnéni chovani politikd, ktefi se na novy zpisob prezentace politiky snazi reago-

vat, 18

Ve snaze porovnat vysledky analyz, které zkoumaji proces personalizace a nega-
tivity v medialnim pokryti volebnich kampani v USA,**® provedli néme¢ti autofi Rei-
nemann a Wilke studii, ktera se zaméfuje na situaci v Némecku Vv rozmezi bezmala pa-
desati let.**° Z vysledkt je patrné, Ze stoupajici linedrni trend v personalizaci kampani
se v Némecku nepotvrdil. Bylo evidentni, ze dulezitost kandidati se 1isi s kazdymi vol-
bami a mira zdraziovani jejich osobnostnich ryst se méni. Mira personalizace medial-
niho pokryti kampani byla zavisla na extra-medialnich faktorech, jako naptiklad sestava
kandidatd, politické okolnosti a udalosti béhem kampani.'*! Zajimavé vysledky viak
ptinesla dalsi studie stejnych autort, ktefi se tentokrat zabyvali vlivem politickych tele-
viznich debat na prezentaci kandidatd v tisku.'*? Zde vysledky odkazuji na pomérné
silny vliv, ktery mélo zavedeni televiznich debat v americkém stylu na prezentaci kan-
didatt v tisku. Autofi poukazuji na dramaticky nartst hodnoticich tvrzeni o kandidatech

v tisku, stejn& jako na nartist zminek o jejich vzhledu.**®

Jako spiSe skepticky oznacuje svilj postoj k tvrzenim o rostouci personalizaci
Svycarsky politolog Hanspeter Kriesi. V svém clanku srovnava medialni pokryti voleb

Vv Sesti evropskych zemich a pouze Vv jediné (Nizozemi) zjiStuje rostouci personalizaci, a

137 WOLFSFELD, Gadi. Media and the Path to Peace. Cambridge, England: Cambridge University
Press, 2004.

1% RAHAT, Gideon a Tamir SHEAFER. The Personalization(s) of Politics: Israel, 1949-2003. Political
Communication. 2007, ro¢. 24, ¢. 1,s. 77

139 hapriklad (Siegelman a Bullock, 1991; Patterson, 1993; Stebenne, 1993; Wattenberg, 1994)

140 WILKE, Jirgen a Carsten REINEMANN. Do the Candidates Matter?. European Journal of Commu-
nication. 2001, ro¢. 16, ¢. 3, s. 291-314.

Y tamtéz s. 309

142 REINEMANN, Carsten a Jiirgen WILKE. It's the Debates, Stupid! How the Introduction of Televised
Debates Changed the Portrayal of Chancellor Candidates in the German Press, 1949-2005. Harvard In-
ternational Journal of Press/Politics. 2007, ro¢. 12, ¢. 4, s. 92-111.
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tim i rostouci zajem médii o konkrétni osoby politikii.** Kriesi naptiklad konstatuje, ze
na zakladé studie provedené Lauri Karvonenem ve Svédsku se potvrdilo, Ze vy$§i mira
soustfedéni se na osoby politikl je oCekavatelna u deniki, které jsou oznacovany jako
na miru personalizace oznacuje rozdily a specifika jednotlivych zemi, a potvrzuje tak
teze jiz zminénych autord o nejednotnosti stavajiciho vyzkumu, zptsobené pravé vli-
vem specifického medialniho a politického prostiedi uroven personalizace medialniho
pokryti volebnich kampani.**® Jinymi slovy, mira personalizace v medialnim pokryti

voleb je do zna¢né miry zavisla na politickém a medialnim systému dané zem¢.

V Ceském prostiedi nedosahuje vyzkum personalizace takové bohatosti, jako je
tomu v zahrani¢i. Setfenim v oblasti personalizace kampani se ve své diplomové praci
zabyval naptiklad Luka$§ Rozmajzl. Zaméfil se na fizenou politickou komunikaci a per-
sonalizaci pfedvolebni reklamy politickych stran v obdobi pied volbami do Poslanecké
snémovny CR v roce 2010. V zavéru svého dil¢iho vyzkumu provedeného kvantitativni
obsahovou analyzou konstatuje, Ze v pfedvolebni kampani se ceské politické strany ne-
prezentovaly pouze jako kolektivni organizace s vécnymi navrhy na feSeni problému, a i
pres to, ze vysledky nelze zobecnit na vSechny politické strany, je mozné politickou

komunikaci s voli¢i oznacit za ,, castecné personalizovanou. «147

Personalizaci nefizené politické komunikace se ve své diplomové praci zabyva
Roman Haj ek.1*® Autor vyzkum tohoto jevu zaradil jako dil¢i proménnou v rdmci svého
detailniho Setfeni estetizace ¢eské politické komunikace po roce 1993. V ramci persona-
lizace se zaméfil na jeji uzsi vymezeni a soustfedil se na miru osobnostnich ryst a cha-
rakteristik politikii zmifiovanych v médiich. Vyzkum zzil na strany ODS a CSSD, tfeti
vysledkovou skupinu tvoftily ,,ostatni strany*. Z vysledku je patrné, ze mira personaliza-

ce, tak jak ji autor definoval, tedy miru pozornosti ,, osobnostem politikii, jejich soukro-

144 KRIESI, Hanspeter. Personalization of national election campaigns. Party Politics. 2012, roé. 18, ¢&. 6,
s. 825-844

5 tamtéz s. 828

146 viiz van Aelst, Sheafer a Stanyer

1T ROZMAIJZL, Lukas. Srovndni vybranych jevii politické komunikace u politickych stran v CR: profesi-
onalizace, personalizace a negativita. Praha, 2011. Diplomova prace. Univerzita karlova v Praze, Fakulta
socialnich véd, Institut komunika¢nich studii a zurnalistiky. Vedouci prace PhDr. Jan Ktecek, PhD. s. 84
18 HAJEK, Roman. Estetizace ceské politické komunikace po roce 1993. Praha, 2012. Diplomové prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunika¢nich studii a zurnalistiky Vedouci prace
PhDr. Jan Kiecek, PhD.
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’ ’ V. s recld9 v . e ’ -
mi, osobnim vilastnostem ¢i vystupovani nepiesdhla v roce 2010 pétiprocentni hrani-

ci v poméru k celkovému rozsahu referovani ke zkoumanym stranam. Vys§i miru tohoto
jevu odhalil vyzkum piedvolebniho obdobi v roce 2006, kdy se mira personalizace pod-
le zjiSténi autora pohybovala na hranici deseti procent celkového rozsahu referovani o
ODS a CSSD.*® Vyzkumu personalizace se stejny autor vénoval v rdmci studentského
projektu na téma medialniho pokryti sjezdi CSSD a ODS v letech 1994 — 2011."* Vy-
sledky Setieni potvrdily existenci ,, urcitych indicii, “ které po roce 2000 ukazuji na pii-
tomnost personalizace ve sledovanych titulech. Jak vSak autor konstatuje, s odkazem na
dlouhodobé studie jiz zminénych Reinemanna a Wilkeho, pro nalezeni jistoty
V oznaceni personalizace jako trendu netfizené politické komunikace, by bylo zapotiebi
delsi ¢asové fady.152
5.2.3.3.Navriené operacionalizace vyzkumu personalizace

Vratime se nyni k jiz zminénému textu Van Aelsta, Sheafera a Stanyera a poku-
sime se popsat jimi navrzeny zpusob operacionalizace vyzkumu personalizace, ktery
bychom radi vyuzili i pfi nasem Setfeni. Praveé nedostatecné sjednocené operacionalizaci
a pristupl pfipisuji autofi urCitou rozttisténost vysledkid nejriizngjSich Setfeni tohoto

jevu. '3

Na zéklad¢ jimi definovanych konceptl a rozliseni personalizace do dvou fo-
rem, na individualizaci a privatizaci, nabizeji operacionalizaci zaméfenou na reference
vztazené k jednotlivym politikiim a stranam, dale pak k referencim 0 osobnostnich cha-
rakteristikach politikt a referencim vztazenym k soukromi politikﬁ.l‘r’4 V ptipadé prosto-
ru vénovaného politickym aktérim popisuji dva zpisoby uzivané¢ vyzkumniky. Ten
nejjednodussi je prosté secteni ¢lankd zminujicich hlavni kandidaty nebo politiky a
srovnani tohoto poctu s celkovym objemem c¢lankli vénovanych pokryti kampané ¢i
dokonce celé zpravodajské agendé€. (napt. vyzkum Wilke a Reinemann, 2001). Druhym,
pokrocilejs$im piistupem, je sledovani zminek jak o politicich, tak i o jednotlivych stra-

nach. Z tohoto vztahu lze nasledné urcit, kromé prostého srovnani vénovaného prostoru

S HAJEK, Roman. Estetizace ceské politické komunikace po roce 1993. Praha, 2012. s. 92

10 tamtéz s. 108 - 109

131 HAJEK, Roman. Personalizace, estetizace a depolitizace politiky v Eeskych médiich: medialni pokryti
sjezdt CSSD a kongresit ODS mezi lety 1994-2011 v denicich Pravo a Mlada fronta Dnes. Medidlni
studia [online]. 2012, ro¢. 6, ¢&. 1, s. 76-93 [cit. 2013-05-17]. Dostupné z:
http://medialnistudia.files.wordpress.com/2013/01/ms_2012_1 ststat3.pdf

152 tamtéz s. 88

153 VAN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of mediated political
communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢.
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politik®i, oproti prostoru strandm (napi. vyzkum Kriesi, 2011) i pomér referenci o
lidrech stran a dalSich kandidatech resp. pouze lidrech a ,,jejich® stran (napi. vyzkum
Kaase, 1994). V piipadé Setfeni zaméfeného na individualizaci je logicky nutné kodovat
prostor ¢i reference vztazené jak k politickym stranam, tak i K jednotlivym politikiim
(kandidattim) téchto stran, coz umoziuje nasledné stanovit pomer zaméteni pozornosti a
zjistit nakolik je komunikace o stran€ redukovana na jejiho lidra nebo hlavniho kandidé-

ta.155

V ptipad¢ vyzkumu privatizace hovoti Van Aelst, Sheafer a Stanyer o skupiné
V ramci rozliSeni dvou sloZek privatizace, tedy soustfedéni se na kandidatovy charakte-
ristiky z politického a nepolitického hlediska, autofi poukazuji na to, Zze byva slozité
jednoznaéné prislusné charakteristiky zafadit a urcit, zda jsou spojeny s osobnim a sou-
kromym zivotem politika, ¢i zda jde o charakteristiku Sice osobnostniho rysu, ktery ma
ale vliv na kandidatovu politickou praxi. Jako ptiklad uvadéji ditvéryhodnost, kterd mi-
ze mit politickou 1 nepolitickou konotaci, v ur€itych ptipadech i oboji (napt. politik
podvadél svou Zenu a lhal o tom v parlamentu).”® Jako metodologické vychodisko do-
porucuji sledovani kontextu, v némz jsou hodnoceni provadéna. Pro zachyceni referenci
k soukromému, nepolitickému zivotu kandidati navrhuji autofi vyuzit ¢tyfi kategorie,
které definuji jako: (1) zminky o roding, (2) détstvi a vychova, (3) volny ¢as (konicky

apod.), (4) milostny Zivot.*®

5.2.3.4. Kritické zhodnoceni konceptu personalizace
V ramci kritického hodnoceni personalizace prichdzeji nckteti odbornici
S nadzorem, ze vysledkem soustfedéni pozornosti na osoby misto na témata resp. na ne-
politické rysy politikti misto na politické zalezitosti by mohl byt nedostatek informaci
pro ob&any k tomu, aby se mohli ve volbach kvalifikovan& rozhodovat.**® Jako negativ-
ni dusledek prizptisobovani se medidlni logice a ménici se novinarské kultury vidi per-

sonalizaci politiky Jirdk a Kopplova. Personalizace se podle nich projevuje ,, diirazem

15 \VAN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of mediated political
communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢.
2,8.212
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157 \VAN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of mediated political
communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢&.
2,s.208
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na neoficialni stranku Zivota politika (rodinny Zivot, milostné avantyry, rodinné tragédie
apod.), ale také zdiirazinovani gest, zachycovani grimas ¢i pripominani defektnich vyro-
kii. “**® Na druhou stranu fada odbornikii nevidi v nartistu pozornosti vénované politi-
kim takovy problém, pokud to neni na ukor politickych témat. V ptipadé, ze jsou poli-
tické otazky nahrazeny dlirazem na image a nepolitické komponenty, mohl by to byt
problém. Ale pokud politici pisobi v médiich jako nositelé¢ programu a politickych té-
mat, mize se jednat o vhodnou strategii. Politici tak proptjc¢uji navrhim politickych
stran sviij hlas a tvar.'®" V n&kterych piipadech se mizeme setkat i s pozitivnim hodno-
cenim trendu privatizace (soustfedéni se nepolitické rysy a osobni zZivot politikti v médi-
ich), ktery miZe znamenat vétsi atraktivitu o politiku mezi lidmi, ktefi by se o ni jinak

5 o 1. 162
vibec nezajimali.

160 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 348

161 BRETTSCHNEIDER, Frank. "Personalization of Campaigning.” The International Encyclopedia of
Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 21
March 2013

182 Brants (1998) a Norris (2000) In: JEBRIL, Nael, Erik ALBAEK a Claes H DE VREESE. Infotain-
ment, cynicism and democracy: The effects of privatization vs personalization in the news. European
Journal of Communication. 2013, s. 4

40



6. SHRNUTI

rowr

V teoretické ¢asti jsme se pokusili predstavit zakladni vymezeni pojmt medialni
komunikace a souvisejicich pohledd na roli médii ve spoleénosti. Dale jsme se zaméfili
na roli zpravodajstvi a piedstavili nékolik pojmd, které jsou v souvislosti s vyvojem této
role spojeny. Pokusili jsme se vymezit terminy jako infotainment, politainment a zminili
jsme i nazory na probihajici komercializaci médii. Nasledné jsme v zakladnich kontu-
rach a v souladu s textem Stevena Barnetta nacrtli vyvoj pohledu na roli novinaii ve
vztahu k politice. Pokusili jsme se definovat pojem mediatizace a popsali jsme na za-
klad¢ textu Jespera Strombécka faze jejiho vyvoje ve vztahu k politice. Vzhledem

K tématu této prace chapeme toto vymezeni jako velmi dulezité.

Nasledn¢ jsme strucné nastinili pojem politicka komunikace a na piikladech de-
finice Briana McNaira ukazali vnimani jejiho postaveni ve spole¢nosti. Pfedstavili jsme
jednu z koncepci pohledu na jeji vyvoj z pohledu Jay G. Blumlera a Dennise Kavanagha
a pokusili jsme se vymezit n€kolik zakladnich jevu, které vyvoj politické komunikace v
poslednim obdobi charakterizuji. V ramci tohoto vymezeni jsme zminili i slozku tzv.
nefizené politické komunikace, v niZ jsme se soustiedili na proces personalizace. Per-
sonalizace netizené politické komunikace je hlavnim tématem vyzkumné ¢asti této pra-
ce. Z tohoto diivodu jsme ucinili pokus o teoretické vymezeni pojmu a zhodnoceni jeho
dosavadniho vyvoje 1 vyzkumt provedenych jak v zahranici, tak i v ¢eském prostredi.
Popsali jsme dvé slozky personalizace, individualizaci a privatizaci, a nabidli jeji struc-
né kritické zhodnoceni. Zaroven jsme predstavili zplisob operacionalizace vyzkumu
tohoto jevu od autorli Van Aelsta, Sheafera a Stanyera, ktery je hlavni inspiraci pro pro-

vedeni naseho vlastniho $etieni.
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Il.  Analyticka cast

V analytické casti nejdiive stru¢né vymezime postaveni komunalnich voleb ve
volebnim systému Ceské republiky, piestavime politickou situaci ve zkoumaném obdo-
bi v Praze, jednotlivé aktéry - strany a deniky — a poté samotny vyzkum, jeho ptipravu i
realizaci a samoziejmée vysledky, ke kterym nds dovedl. Navrhneme vyzkumné otazky a
hypotézy, v kratkosti popiSeme metodu, kterou jsme pouzili, a popiSeme zdkladni vlast-
nosti vzorku, ktery jsme urcili. Vysledky vyzkumu se pokusime systematizovat

v piehlednych tabulkach a grafech.

1. KOMUNALNI VOLBY VE VOLEBNIiM SYSTEMU CR A POSTAVENI PRA-

HY NA POLITICKE MAPE

1.1. Komunalni volby v CR

V komunalnim volebnim systému Ceské republiky Ize podle Stanislava Balika
nalézt odkaz stoSedesatileté tradice obecni samospravy Vv ¢eskych zemich (s padesatile-
tym pieruSenim ve 20. stoleti). Inspiraéni zdroje tohoto systému pak nachazime
v obdobi tzv. prvni republiky.'®® Podle autora je mozné komunalni volby v CR po roce
1990 charakterizovat jako konané ,,tajnym hlasovanim na zdikladé vseobecného, rovné-

ho a primého volebniho prava, podle zasad pomérného zastoupeni na ctyrleté funkcni

obdobi. “1%

Pro srovnani komunalnich voleb s jinymi volbami konanymi v CR je mozné vy-
uZit tzv. teorii voleb druhého fadu.'® Tento pristup, poprvé pouzity némeckymi polito-
logy Reifem a Schmittem pfi analyze prvnich voleb do Evropského parlamentu v roce
1979, zavadi, jak uz z nazvu teorie vyplyva, rozliseni jednotlivych voleb do dvou sku-
pin. V prvni skupiné jsou, V pfipad¢ parlamentniho rezimu, za ktery lze povazovat i

Ceskou republiku, volby do celostatniho zakonodarného sboru, piipadné jeho vyznam-

163 BALIK, Stanislav. Komundlni politika: Obce, aktéri a cile mistni politiky. 1. vyd. Praha: Grada, 2009.
ISBN 978-80-247-2908-4. s. 83

164 Tamtéy s. 85

185 srov. SARADIN, Tomas. Teorie voleb druhého Fadu a moznosti jejich aplikace v Ceské republice.
Olomouc: Univerzita Palackého, 2008.
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n&j§i komory.'® Volbami druhého fadu pak autofi oznacuji volby do Evropského par-
lamentu, volby do krajskych zastupitelstev, senatni volby a pravé i volby komunalni.
., Volby druhého radu...jsou takové, které volici i politické strany vnimaji jako méné
dulezité ve srovnani s volbami prvniho radu (to se projevuje napr. na vysi volebni ucasti
nebo na nakladech na volebni kampar). Druhoradé volby ovsem nelze v ramci konkrét-
niho politického systéemu striktné oddélit od voleb prvoradych, nebot jejich vysledky se
mohou projevit i v ramci rozhodujici arény. A naopak — a to je z hlediska podstaty voleb
druhého radu ziejmé klicové — mnozi volici se v druhoradych volbach rozhoduji podle

«167

deni v prvoradé aréné. Pfi pohledu na volebni ucast v hlavnim méste, zjistime, ze

&isla tuto teorii potvrzuji. Ve volbach do PS PCR 2010 byla v Praze ucast 67,99 %,

kdezto v podzimnich komundlnich volbach téhoz roku byla tcast ,,jen* 44,43 %.168

Soucasnou podobu komunalnich voleb v Ceské republice upravuje zakon &.
491/2001 Sh. o volbach do zastupitelstev v obcich.®® Tato Gprava zavedla oproti pied-
chozimu obdobi nékolik zmén, mezi jinymi naptiklad tzv. uzaviraci klauzuli, coz je
zdkonem stanovena hranice, kterou musi politicky subjekt ptekonat, aby byl zatazen do

N (o 170
procesu rozdélovani mandata.

Jak konstatuje Stanislav Balik, zavedeni uzaviraci
klauzule mélo vyznam piedevsim u vétSich zastupitelstev, kde ,,spolehlivé* odfiltrovala
malé politické strany. Na tomto misté ji zminujeme z toho diivodu, ze urcila vybér poli-
tickych stran, na které jsme se zamé&fili v naSem vyzkumu. Pfedpokladali jsme, Ze stra-
nam, které maji své zastupce v ZHMP, budou média vé€novat pozornost i v kampani na
dalsi volebni obdobi. Pti pohledu na vysledky voleb z roku 2006 (Graf ¢. 1) zjistime, ze
pfes uvedenou pétiprocentni hranici se dostaly strany Obcanskd demokratickd strana
(ODS), Ceska strana socialné demokraticka (CSSD), Komunisticka strana Cech a Mo-
ravy (KSCM), Strana zelenych (SZ) a SdruZeni nezavislych kandidati - Evropsti demo-
kraté (SNK-ED). Strana TOPQ9 v té dobé jesté neexistovala, ale na zaklad¢ jejiho vy-
sledku ve volbach do PS PCR 2010 (Graf &. 2) jsme u této strany predpokladali zajem

ze strany médii. Podobna situace byla i v pfipadé strany Véci verejné.

166 BRTNIK, Radovan a Vlastimil HAVLIK. Personalizace volby v kontextu konceptu voleb druhého
fadu. Pripad voleb do zastupitelstva Jihomoravského kraje v roce 2008. Stredoevropské politické studie
[online]. 2009, ro¢. 11, 2-3 [cit. 2013-05-06].

107 tamté

188 (Jdaje dostupné z www.volby.cz

169 pyesné znéni zakona je naptiklad na strankach Ministerstva vnitra CR www.mver.cz

Y0 BALIK, Stanislav. Komundlni politika: Obce, aktéFi a cile mistni politiky. 1. vyd. Praha: Grada, 2009.
ISBN 978-80-247-2908-4. s. 98
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Graf ¢. 1 — Vysledek voleb do ZHMP 2006
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Graf ¢. 2 - Vysledky voleb do poslanecké snémovny 2010 v Praze
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1.2. Politicka situace v Praze v obdobi pied komunalnimi volbami

Na konci roku 2009 se ODS stala jedinou stranou, ktera méla své zastupce v ra-
d¢ hlavniho mésta Prahy. Po rezignaci naméstkyné primatora za stranu SNK-ED Mar-
kéty Reedové odesel zrady i Petr Stépanek ze Strany zelenych. Pomér zastupiteli
v sedmdesati¢lenném ZHMP byl néasledujici. ODS 42 zastupitelt, CSSD 12 zastupitelt,
SZ 6 zastupitelii, KSCM 6 zastupitelti a SNK-ED 4 zastupitelé.

Z hlediska navrhu naseho vyzkumu povazujeme za dilezit¢ zminit jesté jednu
skute¢nost spojenou s ptipravou komunalnich voleb do ZHMP 2010. Zastupitelstvo
hlavniho mésta Prahy vydalo 17. 6. 2010 usneseni o snizeni poctu zastupitelii pro vo-
lebni obdobi 2010 — 2014 z ptivodnich 70 na 63. Zaroveil rozhodlo, Ze pro nadchézejici
volby rozdéli Prahu na sedm volebnich obvodi.!™ Pocet volenych zastupitelti v kazdém
obvodu stanovilo na 9. Toto rozhodnuti vyvolalo vinu kritiky, podle které poSkodilo
hlavné¢ mensi strany, kterym se tak zmensila moznost zisku mandata v ZHMP. Soud

nakonec rozhodl, Ze vznik sedmi volebnich obvodu byl v souladu se zdkonem.

Postaveni Prahy v ramci Ceské republiky je samoziejmé specifické. Neni nasim
cilem zde toto postaveni analyzovat, spiSe nam jde o stru¢né poukazani na jeho dilezi-
tost, a potazmo tedy dulezitost voleb do ZHMP, pro politickou situaci na celostatni
urovni. Hlavni mésto Praha v sobé kombinuje zaroven funkci obce i kraje. Jeji postave-
ni upravuje zdkon ¢. 131/2000 Sb. o hlavnim mésté Praze.'™ Metropole hospodari
S nejvetsim rozpoctem za vSech mést a kraju, jehoz vySe na rok 2010 se na vydajové

173 o y .
Pro srovnani rozpocet nejlid-

strance pohybovala na trovni necelych 48 mid. korun.
natgj§iho kraje v CR (Stfedo¢eského) na stejné obdobi pocital s vydaji ve vysi necelych

16 mld. korun.*™

171y predchazejicich volbach do ZHMP v roce 2006 tvofila Praha jeden volebni obvod

172 Jostupny z
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=49301&nr=131~2F2000&rpp=15#local-content
18" Rozpolet. Praha.eu: portdl hl. m. Prahy [online]. 2013 [cit. 2013-05-20]. Dostupné z:
http://www.praha.eu/jnp/cz/home/magistrat/rozpocet

1% Rozpotet. Stiedocesky kraj [online]. Stredodesky kraj, 2008 [cit. 2013-05-20]. Dostupné z:
http://www.kr-stredocesky.cz/portal/odbory/ekonomicke-informace/rozpocet/
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1.3. Predstaveni jednotlivych stran

1.3.1. Ceska strana socialné demokraticka (CSSD)
Ze zkoumanych stran jde jednoznacéné o tu s nejdelsi tradici. Jeji kofeny sahaji
az do 19. stoleti. Ustavujici sjezd Ceskoslovanské socialné demokratické strany se konal

v dubnu 1878 v prazském Bievnové.'”

Do roku 1948 se podilela na tvorbé vétsiny
vladnich koalic. Po unorovych udalostech byla nasilné spojena s KSC. V exilu viak
strana pracovala dale, podporovala domaci disent a udrzovala kontinuitu CSSD na me-

zinarodnim foru.*"®

Po listopadu 1989 obnovila svou ¢innost v tehdejsim Ceskoslovensku a stala se
aktivni politickou silou na ceskoslovenské, pozdéji eské scéné. Tradi€nimi bastami
socialni demokracie jsou primyslové okresy na severu Cech (napiiklad Dé&&in, Most,
Chomutov), ve Slezsku a na severu Moravy (Karvind, Jesenik, Ostrava). Zde ma strana
nejvetsi Clenskou zdkladnu. Nejméné hlasii naopak ziskdva v hlavnim mésté. Strana
uvadi, Ze ma priblizng 20 tis. ¢lent.*’”’

Ve volbach do ZHMP v roce 2006 ziskala CSSD 15,9 % hlastl, coz znamenalo
zisk dvanacti mandati v sedmdesaticlenném zastupitelstvu.'”® V parlamentnich volbach

179

na jafe 2010 ziskala strana na tizemi Prahy 15,2 % hlast.”"” Vedenim strany byl v roce

2010 po rezignaci predsedy Jifiho Paroubka povéfen statutarni mistopfedseda Bohuslav
Sobotka. Piedsedou krajské organizace v hlavnim mésté Praze byl pred volbami do
ZHMP 2010 poslanec PCR Petr Hulinsky, ktery byl zaroven i lidrem kandidatky ve

180

&tvrtém volebnim obvodu.*® Kandidatem CSSD na post primatora byl Jifi Diensbier

mladsi.

17> BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucas-
nosti. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3028-8. s. 97

176 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a roz§itené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 275
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1.3.2. Obcanska demokraticka strana (ODS)
ODS byla zaloZena na jafe 1991 na troskach Obcanského fora jako jeden z jeho

nasledovnikli. Od vzniku strany stal v jejim cele Vaclav Klaus.'®

ODS se stala vyraz-
nym G&initelem na politické scéné Ceské republiky. Mista s velkou podporou této strany
jsou Praha a jeji okoli, n¢ktera velkd mésta (Brno, Plzen, Olomouc), okresy na vychod¢
Cech a vychodni Moravé (Vsetin a Zlin). Strana uvadi, Zze ma piiblizng 22 000 &lent 18

Dominantni postaveni méla ODS v Praze jiz od svého vzniku.

Ve volbach do ZHMP v roce 2006 ziskala ODS 54,4 % hlast, coz znamenalo
zisk dvaadtyficeti mandatd v sedmdesati¢lenném zastupitelstvu.®® V parlamentnich

volbach na jate 2010 ziskala strana na zemi Prahy 24,8 % hlast.'®

Ptedsedou strany
vV obdobi ptedvolebni kampané do ZHMP 2010 byl Petr Necas, zastavajici v té dob¢
funkci predsedy vlady. Piedsedou prazské organizace strany byl poslanec PSP CR Boris
Stastny, ktery byl zarove i lidrem kandidatky své strany v sedmém volebnim obvodu.

Kandidatem na post primatora byl ur¢en Bohuslav Svoboda.

1.3.3. Komunisticka strana Cech a Moravy (KSCM)
Komunistické strana Ceskoslovenska vznikla v roce 1921 spojenim levicové ra-
dikalnich skupin socialné demokratickych stran. Z po¢atku byla fundamentalné opozic-
ni stranou negujici Gstavu a demokratické zaklady statu. Po druhé svétové valce se stala

nejsilngjsi politickou stranou a v roce 1948 nastolila diktaturu, ktera trvala 40 let."®

KSCM je ptimou pokracovatelkou KSC z obdobi pied listopadem 1989. Ve vni-
trostranickém referendu v roce 1992 se vétSina Clenll vyslovila pro zachovani stavajici-
ho nazvu. Strana ma zdaleka nejvice ¢lent za vSech Ceskych stran, tendence je ovSem
sestupna. V roce 1992 méla 354 000 ¢lenti v roce 2009 jiz jen 72 000 clent. Jeji Clenska

zakladna je silna zejména v nejvyssich vékovych kategoriich. Hlavnim volebnimi bas-

181 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 279
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tami KSCM jsou okresy na severu a zdpadé Cech, na severni Morav¢ a ve Slezsku. Déle

také Kladensko, Lounsko, Blanensko a Znoj emsko. %

Ve volbach do ZHMP v roce 2006 ziskala KSCM 7,9 % hlast, coZ znamenalo
zisk Sesti mandatii v sedmdesaticlenném zastupitelstvu.187 V parlamentnich volbach na

jafe 2010 ziskala strana na uzemi Prahy 6,5 % hlasi.'®

Predsedou strany v obdobi
ptedvolebni kampan¢ do ZHMP 2010 byl Vojtéch Filip. Pfedsedou prazské organizace
strany byla poslankyné Marta Semelova, ktera zaroven plnila roli kandidatky strany na

primatorku.

1.3.4. Strana zelenych a SNK Evropsti demokraté (SZ — SNK-ED)

Ekologicky orientované politické formace maji v Ceské republice a Ceskoslo-
vensku tradici, ktera saha az pred listopad 1989. Je spojena s existenci pacifistickych a
ekologickych proudt, které se ve druhé poloviné osmdesatych let 20. stoleti profilovaly
proti devastujici a neekologické hospodaiské politice komunistického Ceskoslovenska.
Naptiklad Nezavisla ekologicka iniciativa, Severomoravsky ekologicky klub nebo Praz-
ské matky. ,,Prvni vedeni Strany zelenych, ustavené v lednu 1990, chtélo vést stranu ne

.. . .89
nalevo ¢i napravo, ale vpred.

Vyrazny uspéch zaznamenala Strana zelenych v parlamentnich volbach 2006,
kdy se ji jako prvnimu neparlamentnimu seskupeni podafilo do parlamentu vstoupit
s vysledkem 6,3 % hlasii, coZ znamenalo zisk Sesti mandatii. NejlepSich volebnich vy-

sledkii dosahuje strana v hlavnim mé&st& a Libereckém kraji.'®

Ve volbach do ZHMP v roce 2006 ziskala SZ 7,8 % hlasii, coz ji pfineslo Sest

191

mandati v sedmdesaticlenném zastupitelstvu.”™ V parlamentnich volbach na jate 2010

ziskala SZ na izemi Prahy 4,8 % hlasii.*? Piedsedou strany byl v dobé kondni kampané

186 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsifené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 282n.
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189 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 292
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a voleb do ZHMP 2010 Ondrej Liska. Predsedkyni prazské krajské organizace strany
byla v roce 2010 Petra Kolinska, ktera byla také kandidatkou na primatorku.

Strana zelenych utvoftila pro volby do ZHMP 2010 koalici se stranou Evropsti
demokraté - Sdruzeni nezéavislych kandidati, kterd ve volbach do ZHMP v roce 2006
ziskala 5,4 % hlast a ¢tyfi mandaty v zastupitelstvu. Strana vznikla v lednu 2006 inte-
graci politického hnuti SNK (Sdruzeni nezavislych) a politickou stranou Evropsti de-
mokraté (ED).193

Piedsedou celostatni organizace SNK-ED byla vroce 2010 Zdena Markova.

Predsedou prazské organizace strany a kandidatem na priméatora byl Jiti Witzany.

1.3.5. TOPOQ9
TOPO9 je konzervativni politickou stranou, ktera vznikla v roce 2009 zejména
v souvislosti s vnitrostranickou krizi uvnitt KDU-CSL, pfedev§im pak z odlisnych poli-
tickych a koali¢nich preferenci. Klicovou osobou vzniku nové politické strany se stal
Miroslav Kalousek, kterému je pfisuzovana role hlavniho hybatele procesti uvnitt stra-
ny. Pfedsedou strany se stal byvaly ministr zahrani¢nich véci za Stranu zelenych, Karel

Schwarzenberg.**

Pro volby do Poslanecké snémovny v roce 2010 uzavicla TOPO9 koalici se sub-
jektem Starostové a nezavisli. Spole¢né ziskali 16,7 % hlast a 41 mandati ve snémoVv-

n€. V hlavnim mésté to bylo 27,3 % hlasi.'%

Piedsedou prazské organizace byl vroce 2010 poslanec PSP CR Frantisek

Laudat. Kandidatem strany na primatora se stal byvaly guvernér CNB Zden&k Ttima.

193 www.snked.cz

194 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 286
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1.3.6. Véci verejné

Politickd formace Véci vefejné vyrostla po roce 2001 z lokalnich iniciativ
v Praze a Cernogicich. Po roce 2006, kdy se jeji dva kandidati poprvé ve dvou praz-
skych obvodech uchézeli o mandaty senatorti, se postupné vydala na cestu k celostatni
relevanci. Strana se prezentovala nékterymi netradicnimi komunika¢nimi néstroji, napf.
tzv. registrovanymi ,,véckarti, kteti se podileli na vnitrostranickych referendech o kli-
Covych otazkach programu. Strana vystupovala jako pragmaticka a mirné populisticka
alternativa, jez ma nahradit dlouhodobé etablované a nedtiivéryhodné politiky. Klicovym

hybatelem udalosti spojenych se stranou Véci vetejné byl Vit Barta.

Ve volbach do ZHMP v roce 2006 ziskaly VV 0,6 % hlast. ™ V parlamentnich
volbach na jate 2010 ziskaly VV na tzemi Prahy 10,3 % hlasi.*® Predsedou strany byl
v roce 2010 byvaly novinaf a toho ¢asu ministr vnitra CR Radek John. Kandidatkou na

primatorku byla byvalé prazské radni za SNK-ED Markéta Reedova.

1.4. Predstaveni zkoumanych deniki

Pro vybér navrzenych sedmi titulll jsme se rozhodli proto, abychom ziskali co
nejplastictéjsi predstavu o mire, ve které denni tisk informuje o volbach do ZHMP
2010. Vybérovy soubor tak zahrnuje denik ozna¢ovany jako bulvarni (Blesk), bezplatny
titul (Metro), denik oznacovany jako seri6zni se zaméfenim na ekonomiku (Hospodaf-
ské noviny), denik popisovany jako pravicové orientovany (Lidové noviny), denik
oznaCovany jako spiSe levicové orientovany (Pravo), denik s liberadlné-konzervativni
orientaci, oznaovany jako nejéten&jsi seriézni denik v CR (MF Dnes) a koneéné i de-
nik, ktery je soucasti sité regionalnich titulti (Prazsky denik). Jednotlivé tituly nyni vel-
mi struéné predstavime. Dulezitym zdrojem informaci pro nas byly vlastni prezentace

jednotlivych denikt.

1% vODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 287

197 \www.volby.cz

198 \www.volby.cz
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1.4.1. Prazsky denik

Prvni ¢islo Prazského deniku vyslo 18. zafi 2006. Titul pfinasi témata z oblasti
prazského politického a kulturniho Zivota, glosy, komentaie a ndzory ¢tendii. Snazi se o
maximalni reflektovani udélosti z Prahy a jejiho nejblizS§iho okoli. Nabizi témata a in-
formace, které pln¢ uspokoji ¢tenare, ktefi v Praze ziji, nebo kteti do Prahy dojizdi za
praci.199 Denik vydava vydavatelstvi Vltava-Labe-Press, a. s. (VLP), které v Ceské re-
publice vydava 71 regionalnich denikt a 23 tydenikd. Vydavatelstvi patii Verlagsgrup-
pe Passau, ktery v Némecku vydava napf. regionalni noviny Passauer Neue Presse.?%

Vychazi Sestkrat tydné kromé nedéle.

1.4.2. Mlada fronta Dnes
Cilem listu je podavat pravdivy a plnohodnotny obraz o svété, ve kterém jeho
¢tenafi ziji. Soucasti tohoto obrazu musi byt aktualni a kvalitni zpravodajstvi, stejné
jako uzite¢né servisni informace ¢i oddechové ¢teni ve specializovanych ptilohdch. To
jsou podle vlastni prezentace listu pilife, na kterych stoji Mlada fronta DNES v novém
tisicileti, a diky nimZ je prave témi spravnymi novinami pro moderniho Stenare. ! Vy-

chazi Sestkrat tydné kromé nedéle.

Denik je orientovan liberalné-konzervativng, v dobé vlad socidlni demokracie
(na celostatni Girovni) vystupoval stale ostfeji jako opozi¢ni denik a ve volebnim boji
roku 2006 jiz ptsobil aktivné jako néstroj stranické propagandy ODS.?? Denik Mlada
fronta Dnes vznikl revoltou redaktorti Mladé fronty v roce 1990, kteii zalozili spolec-
nost MaF, a. s. Ta v roce 1991 vytvorila spole¢né s francouzskou firmou Socpresse spo-
le¢nost MaFra, a. s., jez je od roku 1995 majetkem némeckého koncernu Rheinisch —

Bergische Druckerei- und Verlagsgesellschaft, mbH (RBDV).*%

19 Pprazsky denik: Tirdz. Prazsky denik.cz [online]. 2005 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z:
http://prazsky.denik.cz/nastenka/tiraz-20120707.html

200 \/Itava-Labe-Press: O firmé. Vltava-Labe-Press, a.s. [online]. 2000-2009 [cit. 2013-04-28]. Dostupné
z: http://mww.vlp.cz/o-vlp/o-firme.html

201 Medialni skupina MaFra: O spole¢nosti. MAFRA, a.s. Portrét spolecnosti [online]. 2012 [cit. 2013-
04-28]. Dostupné z: http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all\cs_o-
spolecnosti_portret-spolecnosti.htm

202 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 308

203 tamtéz
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1.4.3. Lidové noviny
Jsou listem, ktery o sobé fika, Ze své Ctenafe nejenom pravdivé informuje, ale
také stimuluje jejich kritické mysleni o svété a spole¢nosti. Proto pro své ¢tenare pied-
stavuji n&co vic neZ jen spolehlivy a kvalitni zpravodajsky zdroj.”®* Pravicové oriento-
vany denik, vydavany spole¢nosti MaFra, a.s., je kriticky nejen k socialni demokracii,
ale i k ODS.”®® Lidové noviny vyhledavany pro své komplexni politické zpravodajstvi,
erudované komentaie a nazory prednich osobnosti z domova i ze svéta. Vysokou prestiz

maji také pravidelné ptilohy. Vychazi Sestkrat tydn€ kromé nedéle.

1.4.4. Metro
Je nejmladsim titulem skupiny MaFra, a. s. Jako jediny ze zkoumanych denikt
je distribuovan bezplatné. Je vydavany ve vSedni dny v Praze a dalSich 50 méstech v
nakladu 350.000 exemplaid. Denik se zaméfuje na mladé a aktivni ¢tenafe, ¢emuz od-
povida i osobity layout a obsah novin.

wewvr

Zamétuje se na mladé a aktivni Ctenafe, Cemuz odpovida i osobity layout a obsah no-

vin, %

1.4.5. Hospodarské noviny
Hospodaiské noviny piinaseji od pondéli do patku aktualni zpravodajstvi se sil-
nymi analytickymi prvky a komentafi. Ze vSech Ceskych denikl ddvaji nejvétsi prostor
informacim z Ceské i svétové ekonomiky. Jsou jedinym ceskym celostatnim denikem
podrobné zaméfenym na ekonomiku a podnikani. Denik vydava vydavatelstvi Econo-
mia, ktera je zakladajicim ¢lenem evropského sdruzeni vydavatelt ekonomickych peri-
odik EBP (European Business Press) a ve které ma vétSinovy podil spoleénost Respekt

Media vlastnénd ¢eskym podnikatelem Zdeiikem Bakalou.

294 Medilni skupina MaFra: O spole¢nosti. MAFRA, a.s. Portrét spolecnosti [online]. 2012 [cit. 2013-
04-28]. Dostupné z: http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all\cs_o-
spolecnosti_portret-spolecnosti.htm

2% VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. ISBN 978-80-7367-893-7. s. 308

206 1 idové noviny: Noviny osobnosti. MAFRA, a.s. MAFRA, a.s. [online]. 2012 [cit. 2013-04-28]. Do-
stupné z: http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby _lidove-
noviny.htm&menu=
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Hospodatské noviny maji své vysadni postaveni nejen na ceském tiskovém trhu,
ale patfi také mezi etablované ekonomické deniky v Evropé.zo7 HN jsou orientovany
spise pravicové.208

1.4.6. Blesk

Denik Blesk je nejprodavanéjsi a nejétendjsi celostatni denik v Ceské republice.
Celobarevné noviny piinasi aktualni zpravodajstvi a zajimavosti z domova i ze svéta,
doplnéné tadou fotografii a ptehlednou infografikou. Velky diraz klade Blesk na obsah-
14 servisni témata S praktickymi radami a doporuéenimi.209
Blesk, ktery vydava spolecnost Ringier Axel Springer CZ, je charakterizovany jako

210

bulvarni denik. Nelze fici, Ze by byl blizky nékteré politické strané.” Vychazi Sestkrat

tydné kromé nedéle.

1.4.7. Pravo
Denik Pravo vznikl z komunistickych stranickych novin Rudé prévo, je blizky
socialni demokracii a zastava spiSe levicové ndzory. Zachovava ptitom zasady seridzni-
ho Zurnalismu. Denik vydava vydavatelstvi Borgis.211 Majoritnim vlastnikem je Zden¢k

Porybny. Vychazi Sestkrat tydné kromé nedéle.

207 Hospodarské noviny: Kazdy den s naskokem. ECONOMIA, a.s. Economia.cz [online]. 1996 - 2013
[cit. 2013-04-28]. Dostupné z: http://economia.ihned.cz/2/obsah-sekce/hospodarske-noviny/

28 VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsifené vyd. Praha: Portal, 2011. ISBN 978-80-7367-893-7. s. 308

2% Ringier Axel Springer: Historie. RINGIER AXEL SPRINGER CZ. Ringieraxelspringer.cz [online].
2011 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z: http://www.ringieraxelspringer.cz/company

219 yODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3.,
aktualizované a rozsitené vyd. Praha: Portal, 2011. s. 309

! tamtéz s. 308
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Graf & 3 - Ctenost denikii v Praze v tietim a étvrtém &tvrtleti roku 2010 (v tisicich)
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zdroj dat: MaFra

212 3. s. a Media projekt, 3. a 4. &tvrtleti 2010

212 Dostupné z: http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A110218_TVE_D1034.PDF
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2. VYZKUM

Kazdy vyzkum by m¢l podle autort Wimmera a Dominicka postupovat s ohle-
dem na soubor osmi zakladnich krokti. Rozhodli jsme se je vyuzit jako urcité voditko
pii zpracovani naseho Setfeni. Jak ovSem autofi podotykaji, pouhé jejich dodrzovani
jesté neni zarukou Uspéchu. Existuje obrovské mnozstvi dalSich vlivi, které mohou i ten

nejlépe naplanovany vyzkum znicit. Zminénych osm kroktli popisuji autofi takto:
1. Vybér problému
2. Vyhodnoceni dosavadniho vyzkumu a teorie
3. Stanoveni hypotéz a vyzkumnych otazek
4. Ur¢eni vhodné vyzkumné metody a navrh vyzkumného procesu
5. Sbér dat
6. Analyza a interpretace vysledkt
7. Prezentace vysledk vhodnou metodou

8. Replikace vyzkumu

2.1. Vyzkumny problém

Cilem této prace je analyza obsahi vybranych denikli vychdzejicich na tizemi
hlavniho mésta Prahy v obdobi jedenacti tydnt pfed konanim voleb do Zastupitelstva
hlavniho mésta Prahy (ZHMP) v roce 2010 s ohledem na vztah k vybranym stranam a
jejich kandidatim. Slo ndm tedy o zjiiténi, jakym zptsobem deniky referuji o piedvo-
lebnim déni na ose strana — kandiddti, komu vénuji pozornost a zda si v§imaji spise
programovych zalezitosti, nebo zda se soustfedi na ,nepolitické* rysy kandidata.
V ramci vyzkumu nam neslo o zjistovani kvality vztahu, zda deniky referuji o aktérech

pozitivné nebo negativné. Pozornost jsme zaméfili na intenzitu tohoto vztahu, tedy miru

213 WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction. 8. vyd. Bel-
mont: Thomson Wadsworth, 2006. ISBN 0-534-64718-9. s. 14
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pozornosti, kterou jednotlivym stranam a kandidatim deniky vénuji. Ptali jsme se takeé,
zda je mozné v mite pokryti predvolebniho déni mezi jednotlivymi deniky vypozorovat
néjaké rozdily. V ramci tohoto Setfeni jsme se dale zaméfili na to, zda je ve zkouma-
nych obsazich mozné vysledovat miru personalizace a jejich forem individualizace a
privatizace, tak jak je navrhuji Van Aelst, Sheafer a Stanyer. V souladu s jejich vyme-
zenim jsme se soustiedili na to, kolik prostoru zkoumané deniky vénuji stranam a jak je
rozlozena pozornost v ramci skupin kandidati jednotlivych stran. Zajimalo nés také,
kolik prostoru vénuji deniky charakteristikam jednotlivych kandidatt z hlediska jejich
schopnosti k vykonu politické funkce a nakolik se soustied’uji na osobnostni rysy spoje-
né se vzhledem, rodinnym zadzemim, konicky a podobné. Na zaklad¢ teoretického ram-
ce, predstaveného v prvni €asti této prace, jsme stanovili nasledujici vyzkumné otazky a

hypotézy.
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2.2. Stanoveni vyzkumnych otazek a hypotéz
Pii stanovovani hypotéz v ramci vyzkumu definovanych slozek personalizace
jsme byli spiSe zdrzenlivi. Vzhledem K tomu, Ze jsme nenalezli srovnatelny vyzkum
provedeny v ¢eském prostiedi, a S védomim jiz konstatované skutecnosti, ze mira per-
sonalizace je zavisla na politickém prostfedi dané zem¢, neméli jsme zptisob, jak even-
tualni hypotézy odivodnit. V tomto piipadé jsme tedy zvolili variantu vyzkumnych

otazek a dil¢ich, pomocnych hypotéz.
VO1: Jakou pozornost vénovaly deniky ve zkoumaném obdobi volbam do ZHMP?

H1: Nejveétsi pozornost volbam do ZHMP 2010, stranam a jejich kandidatium vénovala
MF Dnes.

Tuto hypotézu zakladdme na zjisténi, Ze MF Dnes ma ze vSech zkoumanych de-
nikl nejrozséahlejsi prilohu vénovanou Praze. Piedpokladame, ze se tato skutecnost pro-

jevi na mnozstvi prostoru vénovanému volbam do ZHMP 2010.

H2: Nejmensi pozornost volbam do ZHMP 2010, stranam a jejich kandidatiim venoval
denik Blesk.

Pti stanoveni této hypotézy jsme vyuzili udaju zjisténych vyzkumem Radky Do-
kulilové, ktera se sousttedila na projevy bulvarizace ¢eskych denikii. V ptipad¢ deniku
Blesk zaznamenala autorka v roce 2010 nejmensi podil zprav o politice ze vSech zkou-
manych (MF Dnes, Pravo, Lidové noviny, Hospodaiské noviny, Blesk), rovnych 10 %

Z celkového obsahu.?*

H3: Pocet ¢lankii o volbach se bude s blizicim se terminem voleb zvysovat.

Tuto hypotézu stanovujeme na zakladé¢ pomérné jednoduchého ptesvédceni, ze
téma voleb bude pro zkoumané deniky s blizicim se terminem konani hlasovani vice

zajimavé, a tudiZ mu vénuji vice prostoru.

21 DOKULILOVA, Radka. Bulvarizace ceskych denikii — zmény v letech 1995 — 2010. Praha, 2011. Di-
plomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd. Vedouci prace PhDr. Tomas§ Trampota, PhD.
s. 67
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VO2: Jakou pozornost vénovaly deniky ve zkoumaném obdobi jednotlivym stra-

nam?
H4: Predpokladdame, Ze deniky vénovaly nejvice prostoru strané ODS.

Tuto hypotézu vytvaiime na zakladé skutec¢nosti, ze ODS byla v hlavnim mésté v pied-
chozim obdobi hlavni politickou silou. Zisk vice nez 54 % hlasu ve volbach v do ZHMP
v roce 2006 ji umoznil dominantni vliv na veskera politickd rozhodnuti, ktera Zastupi-
telstvo hlavniho mésta Prahy v obdobi 2006-2010 ucinilo. Z tohoto divodu se domni-
vame, ze pozornost médii se bude soustiedit z velké miry na tuto stranu a jeji kandidaty.

ODS navic v &ervnovych volbach do PS PCR 2010 potvrdila svou roli hlavni

VO3: Jaka byla mira individualizace medialniho pokryti voleb do ZHMP 2010 ve

zkoumanych denicich?

VO4: Jaky byl podil pozornosti vénované kandidatiim na primatora oproti dal$im

kandidatim stejnych stran? (prezidentizace)

VO5: Jakou miru pozornosti vénovaly deniky osobnostnim rysim politiki, pri-
padné jejich apolitickym charakteristikam, rodinnému zazemi a vzhledu? (privati-

zace)

H5: Vyssi podil privatizace predpokladame u bulvarniho deniku Blesk, bezplatného de-
niku Metro a deniku MF Dnes.

Tuto hypotézu opirame o zjisténi Lauri Karvonena, ktery prokazal vyssi tendenci
k privatizaci pravé u bulvarnich denikli a naopak nizsi u seridéznich tituld.”*° Dale vy-
chazime ze zavéra vyzkumu Radky Dokulilové, ktera ve své diplomové praci konstatu-
je, ze bulvarizaci lze v ¢eském prostfedi v rdmci celostatnich denikl prokazat za po-

slednich patnact let praveé u deniku MF Dnes.?*°

215 KARVONEN, Lauri. The Personalization of Politics: A Study of Parliamentary Democracies. Wi-
venhoe Park: ECPR Press, 2010
21 DOKULILOVA, Radka. Bulvarizace ceskych denikii — zmény v letech 1995 — 2010. Praha, 2011. s. 87
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H6: Vyssi miru privatizace nalezneme v publicistickych textech zkoumanych denikii.

Nejvyraznejsi miru privatizace predpokldadame u rozhovorii.

Vychazime z definice samotné publicistiky a zpravodajstvi, ktera, pfipisuje pra-
v¢ publicistice prostor pro vyjadieni subjektivnich pohledi a hodnoceni.?*’ Z tohoto
divodu tedy ptredpokladdme vys$i miru pritomnosti hodnoceni osobnostnich ryst a
vzhledu kandidatt pravé v publicistickych textech. Pifedpokladame, ze vyss$i mira po-

zornosti na osobnostni rysy kandidati bude zjisténa v rozhovorech.

VOG6: Jaky byl vyvoj privatizace béhem zkoumaného obdobi?

2.3. Vyzkumna metoda - Kvantitativni obsahova analyza
Jako nejvhodnéjsi metodu pro analyzu Cetnosti a zpusobu referovani o politic-
kych stranach a jejich kandidatech v tisku se jevi kvantitativni obsahova analyza, kterou
Slovnik medialni komunikace oznacuje jako nejfrekventovanéjsi podobu obsahové ana-
1}'/zy.218

v roce 1952 piedstavil jeji prvni manual.”*® Helmut Scherer oznacuje kvantitativni ob-

Zaklady této metody polozil americky vyzkumnik Bernard Berelson, ktery

sahovou analyzu jako vysoce strukturovany a selektivni proces, jehoz charakteristickym
rysem je vysoky stupen ovétitelnosti a pii jehoz rozboru podléha kazdy krok explicitné
formulovanym pravidlim. Mezi ptednosti této metody patii moznost zpracovat velké
mnozstvi textl a jinych mediovanych obsahi a vysledky Setfeni je tak mozné podrobit

statistickym anal}'Izém.zzo

Pribéh kazdé analyzy je mozZné rozdélit do nékolika standardizovanych krokd,
které se vice méné kryji s jiZ vymezenym postupem vyzkumu od Wimmera a Dominic-
ka. Postup zahrnuje stanoveni vyzkumného tématu, které vychazi nebo se setkava
S teorii, nasleduje faze konceptualizace, vV niz dochazi k definovani vyzkumného pro-
blému. DalSim krokem je stanoveni konkrétnich hypotéz. Nasleduje operacionalizacni
faze, ve které dochazi ke stanoveni analyzovaného média a vybéru zakladniho sou-

boru jeho obsahti. Zaroven vede toto definovani ke konstrukei analytickych katego-

2T OSVALDOVA, Barbora, Jan HALADA a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. s. 164

218 REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 21

219 BERELSON, Bernard. Content Analysis in Communication Research. Glencoe: Free Press, 1952.

220 SCHULZ, Winfried, Helmut SCHERER, Lutz HAGEN, Irena REIFOVA a Jakub KONCELIK. Ana-
lyza obsahu medidalnich sdéleni. Praha: Karolinum, 2004. s. 29
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rii. Nésleduje planovani kédovaciho procesu a stanoveni systému proménnych a
hodnot, kterych budou nabyvat. Vysledkem je vytvoreni tzv. kédovaci knihy. Po pro-
vedeni zkuSebniho kodovani a ovéfeni reliability méteni nasleduje sbér dat, jejich

analyza a interpretace V)"Sledklol.221

V kritickém pohledu na kvantitativni obsahovou analyzu upozoriiuje Denis
McQuail na néktera omezeni, ktera jsou zajimava z teoretického pohledu a zaroven za-
vazna z toho praktického. Problematickym vidi zejména konstruovani systému kategorii
pted jeho vlastni aplikaci, coz podle McQuaila ptedstavuje riziko, ze ,, badatel zavede
vilastni vyznamovy systém, spise nez aby ho ,odvozoval 'z obsahu....kazdy takovy systém

222 podle autord Trampoty a

kategorii je nutné selektivni a potencialné deformovany.
Vojtéchovské je kvantitativni obsahové analyza schopna nabidnout tvrda data, podily a
zéavislostni korelace zkoumanych kategorii, ale nikoli vysvétleni, pro¢ tomu tak je a co
to znamena.”® Jako problematickou vidi autofi kategorizaci jednotlivych prom&nnych,
coz mé podle nich zasadni vliv na koneéné vysledky. ,, Cim méné kategorii je u jednotli-
vych proménnych pouzito, tim silnéjsi konstrukce namisto analyzy miize probihat. “224 )
pies tato omezeni autofi konstatuji, ze , dobre a s rozmyslem provedend kvantitativni
obsahova analyza znamena prinosnou indexaci medidlnich obsahu a prinasi urcity po-

: oy 225
pis medialnich sdéleni.

2.3.1. Vybérovy soubor
Jak jiz vyplyva z vyzkumného tématu a ndzvu celé prace, zkoumali jsme sedm
denikd, které vychazely na izemi Prahy v obdobi od pondéli 2. 8. 2010 do ¢étvrtka 14.
10. 2010, tedy dne pied zahdjenim voleb. Domnivame se, ze obdobi jedenacti tydnil

pfed konanim voleb je pro ucel naseho vyzkumu dostatecné.

Ve zkoumaném obdobi od 2. 8. 2010 az 14. 10. 2010 jsme m¢li k dispozici cel-
kem 421 vydani novin. Jejich rozloZzeni ve vyzkumném souboru ukazuje nasledujici

tabulka ¢. 1.

221 REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 21

222 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. s. 376

222 TRAMPOTA, Tomé§ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. 1. vyd. Praha: Portal,
2010. s. 110

224 Tamtéz s. 110

22 TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. 1. vyd. Praha: Portal,
2010. s. 110
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Tabulka €. 1 — RozloZeni pocti vydani deniki ve vybérovém souboru

Denik Pocet vytiskii ve vybérovém souboru
Blesk 63
Hospodarské noviny 53
Lidové noviny 63
Metro 53
MF Dnes 63
Prazsky denik 63
Pravo 63
Celkem 421

2.3.2. Vybér a definice jednotky méreni

Jako jednotku méfeni jsme zvolili text uvetejnény ve zkoumaném deniku, ktery
tvofi uzavienou a graficky vymezenou jednotku. Pro ucely této prace budeme tuto jed-
notku nazyvat cldnek, byt je tento termin zatiZeny uréitou vyznamovou nejasnosti. “°
Za kodovaci jednotku jsme tedy urcili jeden clanek, graficky vymezeny titulkem a
umisténim na strance, s vyjimkou materidlu oznacenym jako inzerce. Do souboru jsme
nezatfazovali fotografie ani jejich popisky. Pokud byl soucasti pfispévku graficky odli-
Seny material, naptiklad ve formé infoboxtli, povazovali jsme ho za soucast jednotky
meéfeni. Pokud byl materidl rozdélen na vice Casti, nej¢astéji na dve, kodovali jsme ho
jako jeden celek. Relevantnim materidlem pro nas byl text, ktery se svou dominantni
casti (vice nez 50 %) tematicky vénoval volbam do ZHMP 2010, at’ uz stranam ¢i jejich
kandidatim. Z takto stanoveného filtru ndm v pomyslném situ uvizlo celkem 385 textt,

které utvofily soubor pro nasledné kodovani.

Proces vybéru textii probéhl tak, ze jsme nejdiive v databazi Newton Media?’

vybrali v§echny texty ve zkoumanych denicich v daném obdobi, které se zabyvaly té-
matem voleb. Tento soubor textd jsme na zaklad¢é stanovenych kritérii protiidili. Vy-
sledny soubor jsme nasledné zkontrolovali s obsahem tisténych denika ve studovné pe-

riodik Narodni knihovny.

226 \/ souvislosti s timto tématem povazujeme za dulezité osvétlit urCitou terminologickou nejasnost.
V mnoha vyzkumech jsou Casto tyto jednotky analyzy nazyvany ¢lanky. Prakticka encyklopedie zurnalis-
tiky a marketingové komunikace za lanek povazuje jakykoli ,, material v novindach kromé zpravy...Clanek
hleda souvislosti, priciny, nasledky...a prinasi subjektivni pristup autora..., a proto je razen k materialiim
publicistickym. “ (Osvaldova a Halada, 2007: 45) V ramci naseho vyzkumu vsak budeme slovem cldanek
nazyvat i zpravodajské texty.

22T Jostupné z: http://www.newtonmedia.cz/
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2.3.3. Kategorie a proménné
S ohledem na cile vyzkumu jsme jednotlivé proménné stanovili néasledovné.
V zdznamovém archu nalezel kazd¢é jednotce méieni jeden tadek.”® Prvni skupinu tvo-

fily tzv. identifikaéni proménné, které slouzi hlavné ke zpétné identifikaci jednotlivych

jednotek méteni a k jejich pfipadnému ovéteni a kontrole. Urcovali jsme:

1 denik — z jakého konkrétniho deniku zkoumana jednotka pochazi (ka-
tegorie: Blesk, HN — Hospodaiské noviny, LN — Lidové noviny, Metro,
MFD — MF Dnes, PD — Prazsky denik, Pravo — Pravo)

e 2 datum -z jakého je dne ve zkoumaném obdobi (format MMDD)

e 3 velikost — zde jsme urcovali velikost kddované jednotky vyjadienou
poctem slov, bez hlavniho titulku (vzor: 123, text ma 123 slov)

e 4 typ textu — zde jsme urcovali, zda je zkoumana jednotka materidlem
zpravodajskym, publicistickym nebo je rozhovorem. (kategorie: 1- zpra-
vodajsky, 2 — publicisticky, 3 — rozhovor)

e 5 titulek. Tato proménna slozila k pfesné a rychlé identifikaci jednotli-

vych textl hlavné v ovétovaci fazi. Do celkového poctu slov daného text

jsme ji nezahrnovali

Proménna 4_typ textu podle nas pottebuje malé upfesnéni. Mohla nabyvat tti
hodnot, text jsme identifikovali bud’ jako zpravodajsky, publicisticky, nebo jako rozho-
vor. Presnd identifikace jednotlivych Zanrd vSak mlze byt pomérné slozita. Jak napii-
klad poznamenava filosof Véclav Bélohradsky ,, moznost oddélit ‘zpravu’ od ‘komenta-
Fe’ je naivni iluze. “? Barbora Osvaldové v knize Zpravodajstvi v médiich (2011) pise,
7e ,,zpravodajstvi...ma predevsim funkci informacni a definicni, snazi se aktuadlni uda-
losti bez prodleni zachytit, popsat a predat...riizné diferencovanym publikiim. Doménou
publicistiky...je hledani souvislosti, vyslovovani ndazorii, komentdri, minéni a stanovisek
kK vétsinou jiz znamym faktim. “230 Mezi Ceské novinové publicistické Zanry patii napti-
klad sloupek, fejeton, reportdz, glosa, pozndmka, ivodnik, komentat, editorial a dalsi
,,materialy, kde nad fakticnosti previada subjektivni stanovisko a osobité zpracova-

;231
l

ni. Pti procitani zkoumanych médii jsme zjistili, Ze hranice mezi publicistikou a

228 pro zpracovéni dat jsme pouzili program Microsoft Excel 2010

229 BELOHRADSKY, Véclav. Spolecnost nevolnosti: Eseje z pozdéjsi doby. 2. vyd. Praha: Slon, 2009.
ISBN 978-80-7419-007-0. s. 101

20 OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 13

L Tamtéz s. 14
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zpravodajstvim neni pro Ceské deniky piili§ jasn€ a pfesné¢ vymezend. Aniz bychom
chtéli tento stav né¢jak hodnotit, bylo nutné se v posuzovani, jakou hodnotu zkoumané
jednotce pfifadit, néjakym zplisobem orientovat a toto vymezeni zachovat po celou do-
bu koédovani. Rozhodujicim voditkem se pro nas stala identifikace, kterou jednotlivym
textim piifadily samotné zkoumané deniky. Kromé denikt Blesk a Metra maji vSechny
zkoumané noviny jasné oddélené zpravodajské a publicistické sekce. Tyto byvaji jasné
vyznaceny slovy Komentare nebo Ndzory, zatimco zpravodajstvi je oznaceno nejcastéji
jako Z domova nebo Ze svera. V nékolika ptipadech se na zpravodajskych strankach
objevil publicisticky text, ktery byl ale pfislusné oznacen, naptiklad Ze zdpisniku, Glosa
pro dnesni den apod. Zvlastni kategorii jsme zvolili pro rozhovory, byt’ je tento utvar
fazen do skupiny publicistickych texti.?*? Kvili specifi¢nosti tohoto ttvaru a vzhledem
k hlavnimu tématu naseho Setfeni, kterym je zjistovani personalizace v medialnich ob-

sazich, jsme toto vydéleni rozhovorl povazovali za ptinosné.

2.3.3.1.  Analytické proménné ve vztahu K politickym strandm

Prvni skupinu tvofilo sedm proménnych (v zdznamovém archu sloupce G — M),
ve kterych jsme urcovali prostor vénovany jednotlivym politickym strandm V ramci
sledovanych textli. Vysledny prostor jsme vztahovali k celkovému poctu slov dané ko-
dovan¢ jednotky a vyjadiovali jsme ho poctem procent zaokrouhlenym na nasobky ¢isla
5. (5 %, 10 %, 15 %, 20 % atd.) Zjistovali jsme, jaky prostor je vénovany ODS (pro-
ménna 6), CSSD (proménné 7), TOP09 (proménné 8), SZ-ED**(proménna 9), KSCM
(proménné 10), VV (proménna 11) a JINE (proménna 12). Posledni proménna v této
skupiné byla ur€end pro kvantifikaci prostoru vénovaného jinym politickym stranam
kandidujicim do ZHMP ve volbach 2010. V ramci této skupiny proménnych jsme ko-
dovali veskery prostor, ktery referoval o jednotlivych stranéach, jejich kandidatech, ve-
deni kampané, volebnim programu, Vnitrostranickych procesech. Kli¢ovym pro nas by-
lo tematické sepjeti s volbami do ZHMP 2010. Urcujici pro nas bylo, o kom se hovofi,
ne kdo hovorii. V piipadé, ze kandidat nebo piedstavitel jedné strany X hovoiil o kandi-

datech jinych stran y, prostor jsme kodovali jako prostor strany resp. kandidata y.

%2 OSVALDOVA, Barbora, Jan HALADA a kol. Prakticki encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3. vyd. Praha: Libri, 2007. s. 164

23 Koalice Strany zelenych a Evropskych demokratti- Sdruzeni nezavislych kandidatd kandidovala jako
jeden celek se spole¢nou kandidatkou
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2.3.3.2.  Analytické proménné ve vitahu k jednotlivym kandidatiom individuali-
zace

Tuto skupinu tvofilo celkem 49 proménnych (v zaznamovém archu sloupce N —

BJ), ve kterych jsme urcovali prostor vénovany kandidatim jednotlivych stran. Jak jiz
bylo fe¢eno vyse v textu, pro volby do ZHMP 2010 vzniklo v Praze sedm volebnich
obvodul. Zaroven byl pocet volenych zastupiteli stanoven na 63. To byl také pocet kan-
didatt kazdé ze Sesti zkoumanych stran. Vzhledem k poctu volebnich obvodu tak vznik-
lo za kazdou zkoumanou stranu sedm kandidatnich listin po deviti kandidatech. Celko-
vy pocet kandidati zkoumanych stran byl ve vysledku 378. Z diivodu ptehlednosti jsme
vsak jako proménné zvolili u kazdé strany pouze kandidaty ¢islo 1 v kazdém obvodu a
zbylé kandidaty jsme pro kazdou stranu zvlast’ zatadili do proménné ,,Jini*. Timto po-
stupem nam v dané skupin¢ vzniklo zminénych 49 proménnych. (6 x 7 kandidati za
kazdou stranu + ke kazdé stran¢ jedna proménna ,,Jini*“ z dané strany + 1 proménna ,,jini
kandidati jiné strany*). V ramci téchto proménnych jsme urcovali prostor, ktery byl
vénovan kandidatim stran, jejich pfimym citacim, parafrazim, planim a slibim apod.
Kodovali jsme veskery prostor, ktery byl ke konkrétnim kandidatim vztazen. Urcujici
pro nas pii tom bylo, kdo mluvi, ale také o kom se mluvi. V ptipad¢, ze kandidat hovotil
0 kandidatovi jiné strany, kodovali jsme tento prostor, stejné jako v piedchozi skupiné
proménnych, jako prostor kandidata, o kterém se hovofti. K pfifazeni jednotlivych usekt

textu k proménnym pro nas byla urcujici jednotkou véta.

Prostor kédovany v ramei této skupiny proménnych jsme vztahovali k prostoru
vénovanému jednotlivym stranam v pfedchozi skupin€é proménnych. Vyjadiovali jsme
ho procentem zaokrouhlenym na nasobky 5 (5 %, 10 %, 15 %, 20 % atd.) z prostoru,
ktery jsme piedtim urcili kazdé strané. Vychazeli jsme ze skuteCnosti zjisSténé ve fazi
stanovovani vybérového vzorku, ze pokazdé, kdyz byl ve zkoumanych denicich dan
prostor kandidatovi, byla u néj uvedena jeho stranickd ptislusnost ¢i strana, za kterou
kandiduje. Z tohoto diivodu jsme prostor vénovany stranam povazovali v tomto smyslu
za ,,nadiazeny* prostoru vénovanému kandidatim. Naopak ani v jednom zkoumaném
textu se nevyskytlo jméno kandidata bez ur¢eni jeho piislusnosti ke strané nebo kandi-
datce. Jisty metodologicky problém predstavovala skute¢nost, ze ve zkoumanych tex-

tech byl urcity prostor vénovan jinym ptedstavitelim stran nez kandidatiim. Nejcastéji
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to byli pfedstavitelé celostatni politiky, ktefi ze svych pozic, naptiklad celostatnich
piedsedt, komentovali déni v ramci prazskych organizaci svych stran. Rozhodli jsme se
tento prostor kddovat pouze jako prostor vénovany stran€. Jsme si védomi, ze toto roz-
hodnuti by mohlo mit vliv na reliabilitu vysledkd v ramci zjiStovani individualizace, ale
na druhou stranu jsme tak ucinili pro vSechny zkoumané strany, a tak zachovame moz-

nost vzajemné porovnatelnosti vyslednych dat.

2.3.3.3.  Analytické proménné vitaZené ke kandidatiim privatizace politicka

Dalsi skupinu tvofila skupina 49 proménnych (v zdznamovém archu sloupce BK
— DG), v podstaté replika piedchozi skupiny. V ramci této skupiny jsme vsak zjistovali,
jaky prostor byl vénovan charakteristikam kandidatd z hlediska jejich politickych
schopnosti. Jde o jednu z forem privatizace, jak ji definuji Van Aelst, Stanyer a Sheafer.
Naptiklad silny/slaby vidce, dobry fe¢nik, charismaticky politik, schopny viidce apod.
Vychdzeli jsme z prostoru, ktery jsme zméfili v predchozi skupiné proménnych a stano-
vovali jsme ho procentnim podilem zaokrouhlenym na nasobky 5 (5 %, 10 %, 15 %, 20
% atd.)

2.3.3.4.  Analytické proménné vitaZené ke kandidatium privatizace_nepolitickd

Posledni skupinu tvofila opét replikace ptredchozich 49 proménnych (v zazna-
movém archu sloupce DH — FD). V tomto pfipad¢ jsme vSak zjist'ovali prostor, ktery
byl ve zkoumanych textech vénovany nepolitickym charakteristikam kandidati. Opét
jsme vychazeli z navrzené operacionalizace od Van Aelsta, Sheafera a Stanyera. Pro
uré¢eni miry nepolitickych charakteristik jsme sledovali (1) zminky o roding, (2) o dét-
stvi a vychové, (3) o volném casu (konic¢ky apod.), (4) o milostném zivoté. Soustredili
jsme se také na zminky o vzhledu. Opét jsme vychazeli ze zjisténého prostoru daného
jednotlivym kandidatim a stanovovali jsme ho jako procentualni podil zaokrouhleny na

nasobky ¢isla 5 (5 %, 10 %, 15 %, 20 % atd.)
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3. VYSLEDKY

V nasledujicim textu predstavime vysledky provedeného Setfeni formou odpo-
védi na vyzkumné otazky a potvrzeni, ¢i vyvraceni stanovenych hypotéz. Kapitolu roz-
délime do dvou ¢asti. V tezich jsme uvedli, Ze cilem naSeho vyzkumu je zjisténi miry
pozornosti, kterou zkoumané deniky vénovaly jednotlivym stranam a jejich predstavite-
lim resp. kandidatim. Pokusime se tedy prezentovat rozloZeni této pozornosti mezi
jednotlivé deniky, mezi zanry (zpravodajstvi vs. publicistika) a zdroven zhodnotime
vysledky z hlediska ¢asového vymezeni. V druhé ¢asti vyzkumu nabidneme vysledky
z hlediska zkoumaného jevu personalizace a jejich slozek, tak jak jsme ji definovali

V teoretickém oddilu.

3.1. Prostor vénovany volbam

VO1: Jakou pozornost vénovaly deniky ve zkoumaném obdobi volbam do ZHMP?

Ze zkoumaného obdobi od pondé¢li 2. 8. 2010 do ¢tvrtka 14. 10. 2010 jsme do
analyzy ziskali celkem 385 textt, které¢ odpovidaly nasim kritériim k zafazeni do vy-
zkumného souboru. Téchto 385 text predstavuje celkem 153 818 slov. Rozlozeni toho-
to souboru v jednotlivych denicich, z hlediska poctu ¢lankd, znazoriuje graf €. 4. Z néj
je patrné, Ze nejvice textli ze vzorku vySlo v MF Dnes, bezmala ¢tvrtina. Nejnizsi pocet
jsme zaznamenali u deniku Blesk. Potvrzuji to i udaje v tabulce ¢. 2, kde jsou znazorné-
ny podily jednotlivych denikii z hlediska mnozstvi slov. V obou piipadech uvadime i
procentudlni vyjadieni téchto hodnot. Z jejich porovnani mizeme zjistit i primérnou
velikost ¢lankt. Tento ukazatel odkazuje na mozny zptsob, jakym jednotlivé deniky
informace k volbam zpracovavaly. V pripadé MF Dnes, Prava, Blesku a Prazského de-
niku se da hovotit viceméné o shod¢ s primérnou velikosti zkoumaného c¢lanku.
V ptipadé Lidovych novin jsme zaznamenali rozdil ve smyslu vétSiho poctu text na
ukor jejich rozsahu. Vyraznéjsi rozdil v podobném duchu sledujeme u deniku Metro.
Naopak vyssi podil prostoru vénovaného volbam oproti poctu ¢lanki jsme zaznamenali
u Hospodatskych novin. Jak uz jsme zminili v pozndmce k hypotéze H1, skutec¢nost, ze
nejvyssi pocet ¢lankt evidujeme u MF Dnes, vysvétlujeme tim, Ze ma ze vSech zkou-
manych denikt nejvétsi pravidelnou prilohu vénovanou hlavnimu méstu. Naopak nej-
nizsi pocet ¢lankll zaznamenany v ptipadé Blesku vysvétlujeme nizSim zajmem bulvar-
nich tituld o politickd témata. Tento trend potvrzuje i druhy nejnizsi pocet zaznamenany
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u bezplatného deniku Metro, ktery se obsahové bulvarnim novindm blizi. V ptipadé
Hospodaiskych novin a okrajové i Metra je celkovy nizsi pocet ¢lankd, ve srovnani
s Pravem, MF Dnes a Prazskym denikem, mozné vysvétlit tim, ze vychazeji pouze pét-
krat tydn€, zatimco ostatni tituly maji i sobotni vydani. Na zdklad¢ zjisténych udaja se
nicméné¢ neodvazujeme ucinit n¢jaké zdsadnéjsi zavéry kromé konstatovani, ze
vV Hospodaiskych novinach vychazely ve vztahu k volbam do ZHMP 2010, v porovnéni
s ostatnimi deniky, rozsahlejsi texty. Zaroven konstatujeme, Ze naSe Hypotézy H1 a H2

se potvrdily.

Graf ¢. 4 — RozloZeni poctu ¢lanki v jednotlivych zkoumanych denicich
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H Pocet ¢lankd

® Pocet ¢lankt v %

Blesk | HN LN | Metro PD | Pravo

B Pocet ¢lanka 19 50 49 32 93 66 76
B Pocet ¢lankti v %/| 4,9 13 12,7 | 83 | 242 | 17,1 | 19,7

Poznamka: celkovy pocet clanki= 385

Tabulka ¢. 2 — RozloZeni pozornosti v jednotlivych denicich (pocet slov)

Denik Slova Prostor % Prtiimérna velikost ¢lanku (slova)
Blesk 7366 4,8 388
HN 25738 16,7 515
LN 16905 11 345
Metro 8455 5,5 264
MF Dnes 38061 24,7 409
PD 26583 17,3 403
Pravo 30710 20 404
Celkem 153818 100 400
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Pii pohledu na graf €. 5 zjistime, Ze v rdmci zkoumanych jedendcti tydni 1ze ur-
ity linedrni vzestupny trend, co do poctu ¢lanki zaméienych na volby do ZHMP 2010,
stejné jako jejich velikosti potvrdit, byt v zadném ptipadé jednoznacné. Hypotézu H3
tedy s opatrnosti potvrzujeme a pokusime se vysvétlit pricinu vyslednych zjisténi. Ve
druhém zkoumaném tydnu (9. 8. — 15. 8.) pfipisujeme zvyseny podil ¢lankii skutecnosti,
Ze strany v tomto tydnu oznamily své definitivni kandidatky do voleb, coz média evi-
dentné reflektovala. Nasledoval pokles, ktery si vysvétlujeme tim, ze v poloviné srpna
bylo jesté relativné daleko do voleb a téma nebylo v tomto ¢ase pro deniky zajimavé.
V sedmém tydnu (13. 9. — 19. 9.) jsme zaznamenali dal$i zvySeni, které spojujeme
s oznamenim ODS, Ze jejich kandidatem na primatora se stal Bohuslav Svoboda. Tento
argument potvrzuje i Tabulka ¢. 4, kde vidime v tomto tydnu razantni zvySeni v objemu
slov pro ODS. Nartst vsouvislosti sblizicim se terminem voleb sledujeme az
v predposlednim, desatém tydnu. Domnivame se, Zze i1 devaty tyden by pfinesl
Vv celkovém trendu zvySeni, nebyt statniho svatku (28. 9.), ktery pfipadl na utery, a de-
niky tudiz v tento den nevysly. Vysledny pocet ¢lankid v poslednim tydnu (44) je ovliv-
nény skutecnosti, Ze jsme zkoumané obdobi uzavieli dnem pted zacatkem voleb, ve
ctvrtek 14. 10. Srovnanim poctu ¢lanku a jejich velikosti zjistime, ze na pielomu srpna a
zafi deniky informovaly spiSe v kratSich formatech, kdezto o mésic pozdé€ji vénovaly
Vv textech volbam vice prostoru. V tabulce ¢. 3 mizeme vidét i vyvoj poctu €lankl po
tydnech v rdmci zkoumanych denikti. Grafické znazornéni tohoto vyvoje, stejné jako 1
pozornosti, kterou tituly vénovaly jednotlivym stranam, jsme pro zachovani piehlednos-

ti a ptijatelného rozméru této kapitoly vlozili do pfilohy.234

234 biiloha &. 3 — List: 1prostor vénovany strandam_tydny a List: 3vyvoj po&tu &lankéi deniky
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Graf ¢. 5 — RozloZeni zkoumaného vzorku v ¢ase — Pocéty ¢lanku ve zkoumanych

denicich a pocty slov
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Tabulka €. 3 — Pocet ¢lankii v denicich referujicich o volbach do ZHMP 2010 ve
zkoumaném obdobi

Blesk |HN LN Metro | MF Dnes |PD Pravo |Celkem
2.8.-8.8. 1 6 4 1 4 4 4 24
9.8.-15.8. 1 7 7 4 13 7 6 45
16. 8.-22. 8. 1 2 2 1 1 5 7 19
23.8.-29.8. 0 2 4 2 5 6 8 27
30.8.-5.9. 3 2 4 3 11 7 8 38
6.9.-12.9. 3 5 4 5 6 3 5 31
13.9.-19.9. 3 4 12 7 9 8 9 52
20.9.-26.9. 0 1 5 3 7 4 4 24
27.9.-3.10. 2 3 1 2 6 4 6 24
4. 10. - 10.
10. 4 9 4 4 17 12 8 58
11. 10. - 14.
10. 1 9 2 0 14 6 11 43
Celkem 19 50 49 32 93 66 76 385
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Jak vidime v grafu ¢. 6 a tabulce ¢. 4, nejvétsi pocet zpravodajskych textl jsme

zaznamenali v MF Dnes. Nejvétsi pocet publicistickych texti byl zjistén v Lidovych

novinach. V piipadé tohoto deniku se da caste¢né hovofit o nejvétsi vyvazenosti ve

smyslu sledovanych zanrii. Aniz bychom chtéli pfecenovat dilezitost tohoto zavéru, do

jisté miry se tak potvrzuje vlastni charakteristika titulu tak, jak jsme ji uvedli v kapitole

predstavujici jednotlivé deniky. Ostatni noviny zaznamenaly v souvislosti s referovanim

o volbach do ZHMP 2010 vyrazny podil zpravodajstvi nad publicistikou. Podil prosto-

ru, ktery jednotlivé deniky vénovaly stranam z hlediska zanrti zpravodajstvi a publicis-

tiky uvadime v pfiloze.

Graf ¢. 6 - Pocet analyzovanych texti v jednotlivych denicich z hlediska Zanri

80
: 58
| 50
- 40
3 30
) e N =
O — -
Blesk HN LN Metro | MF Dnes PD Pravo
m Zpravodajské texty 13 33 25 23 72 47 55
B Publicistické texty 3 11 20 2 16 10 9
Rozhovory 3 6 4 7 5 9 12
Poznamka: Celkovy pocet textiit=385, Zpravodajské=268, Publicistické=71, Rozhovory=46
Tabulka €. 4 — Prostor vénovany volbam do ZHMP z hlediska Zanru
Zpravodajské Publicistické Rozhovory Celkem
text texty
Clanky | Slova | Clanky | Slova | Clanky | Slova | Clanky | Slova
Blesk 13 3504 3 2111 3 1751 19 7366
HN 33 12800 11 5311 6 7627 50 25738
LN 25 8776 20 6908 4 1221 49 16905
Metro 23 4123 2 215 7 4117 32 8455
MF Dnes 72 26376 16 5640 5 6045 93 38061
PD 47 14769 10 1628 9 10186 66 26583
Pravo 55 15980 9 3615 12 11115 76 30710
Celkem 268 86328 71 25428 46 42062 385 153818
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3.2.  Prostor vénovany stranam

Podivame-li se na vysledky z pohledu objemu slov vé€novanych jednotlivym
stranam, dojdeme Kk nasledujicim zjisténim. Celkovy pocet 385 ¢lankt ve zkoumaném
souboru predstavoval 153 818 slov. Z tohoto poctu vénovaly deniky celkem 131 017
slov jednotlivym strandm prostfednictvim referenci vztazenych k volbdam do ZHMP
2010. Zbylych 22 801 slov ve zkoumanych textech bylo vénovano obecnym informa-
cim o volbach, jejich priubéhu, technické realizaci a jinym tématim. Zminény pocet
131 017 slov vénovanych stranam zahrnuje veskeré reference a zminky o jejich pro-
gramu, kandidatech, volebni kampani, popisu jejich Sanci na zisk hlasit ve volbach a
dalsi. Podil jednotlivych stran na celkovém zjist€éném prostoru ve zkoumanych denicich
zobrazuje graf ¢. 7. Jak muzeme vidét, nejveétsi pozornost vénovaly deniky strané¢ ODS
(65 206 slov). Hypotéza H4 se tedy potvrdila. Stranou s druhym nejvétsim podilem po-
zornosti byla CSSD (21 878 slov), nasledovana TOP09 (19 539 slov). Stranou
s nejmensim podilem pozornosti byla KSCM (2 192 slov). Jinym strandm v souvislosti
s volbami do ZHMP 2010 vénovaly zkoumané deniky 4 946 slov. Davody tak velkého
rozdilu v pozornosti vénované ODS vi¢i dalsim stranam vidime v jiz zminéné situaci
této strany. Ta byla ve vSech piedchozich volebnich obdobich a hlavné v tom poslednim
Vv letech 2006 az 2010 dominantni politickou silou ve vedeni mésta. Ostatni strany tak

velmi Casto ,,svlij“ prostor v denicich ,,realizovaly* ve form¢ vymezeni se viici ODS.

Tabulka ¢. 5 — Prostor vénovany jednotlivym stranam v pribéhu zkoumaného ob-

dobi (absolutni hodnoty)

Jiné stra-
Tyden ODS |CSSD |TOP09 |SZ-ED |KSCM |VV ny
2.8.-8.8. 2717| 1605 2227 63 20| 1806 197
9.8.-15.8. 11860 679 854| 1385 83 790 383
16.8.-22.8. 5345 724 334| 1127 29 160 14
23.8.-29.8. 3447 840 804 49 82 449 47
30.8.-5.9. 5603 567 398 139 874 731 471
6.9.-12.9. 3206| 2841 2780 512 51| 1056 115
13.9.-19.9. | 12529| 2301 976 380 227 435 1463
20.9.-26.9. 3699 469 4142 691 0| 1124 0
27.9. - 3. 10. 4950 531 839 332 26| 1810 1534
4.10.-10.10. | 6130| 7852 3407| 1715 145 826 101
11. 10. - 14.
10. 5720| 3469 2778 670 655| 1001 621
Celkem 65206| 21878| 19539| 7068 2192| 10188 4946
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Graf ¢&. 7 - Prostor vénovany jednotlivym stranam v procentech

Jiné strany; 3,8 KSCM: 1.7
SZ-ED; 5,4
VV; 78 = ODS
= (SSD
= TOP09
ODS; 49,7 VY,
TOP09; 14,9
mSZ-ED
B Jiné strany
= KSCM
CSSD; 16,7
Pozndmka: N=131 017 slov
Graf ¢. 8 — Prostor vénovany stranam v jednotlivych denicich
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bivo IS 81 SR5®S
| = ODS
o [NSSZINE0N 157 24557 103 oo
l u TOP09
MF Dnes NGRS 173 T e88a25 | o\« D
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Poznamka: N=131 017 slov

Pohled na graf ¢. 8 a tabulku ¢. 6 ukazuje, Ze nejrovnomérnéji rozlozil svou po-
zornost mezi zkoumané strany Prazsky denik. Naopak nejuz§i zaméfeni koncentrace
jsme zaznamenali u Lidovych novin. Vzhledem k tomu, Ze jsme v naSem vyzkumu ne-

hodnotili, zda deniky referuji o stranach pozitivné, neutrdlné¢ nebo negativné, mizeme
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pouze konstatovat, ze z hlediska pozornosti prokazal nejvétsi pluralitu viici zkoumanym

stranam Prazsky denik. Nejmens$i naopak Lidové a Hospodaiské noviny. Vyvozovat ze

zjisténého konkrétni zavéry ohledné piipadné nazorové inklinace k jednotlivym stra-

nam, by bylo, vzhledem k tomu, Ze jsme v nasem vyzkumu neprovadéli hodnoceni po-

zitivity resp. negativity referenci, zavadéjici. Opét se spokojime s konstatovanim o pros-

té mife zamétfeni pozornosti, tak jak jsme ho nabidli vySe. Detailni grafické znazornéni

pozornosti denikii vénované jednotlivym stranam jsme vlozili do ptilohy této prélce.2

Tabulka €. 6 — Prostor vénovany stranam v jednotlivych denicich (%)

35

HN LN Metro MF Dnes | PD Pravo Blesk

0oDS 55,2 73,9 37 54,3 35,7 411 61
CssD 22,5 7,1 16,5 13,1 13,9 24,9 6,3
TOPO9 11,6 7 19,6 17,3 15,7 18,1 8
SZ-SNK

ED 0 2 10 3,9 14,2 3,8 10,8
KSCM 0 0,4 0 0,4 4,5 2,8 4,2
\'AY, 10,6 4,3 16,7 8,4 5,7 5,8 6,4
Jiné 0 5,2 0,1 2,5 10,3 3,5 3,2
N=131 017

2% biiloha &. 3 — 2Prostor pro strany_deniky
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3.3. Prostor pro kandidaty — Individualizace
VO2: Jaka byla mira individualizace medialniho pokryti voleb do ZHMP 2010 ve

zkoumanych denicich?

Pokud se soustiedime na podil prostoru, ktery zkoumané deniky vénovaly stra-
nam a kolik z tohoto prostoru vénovaly kandidatim, zjistime, ze z celkového poctu
131 017 slov, bylo ptimo kandidatiim, jejich citacim k programu stran, parafrazim jejich
vyjadieni, hodnocenim jejich vzhledu a vlastnostem, stejné jako kompetencim a Sancim

na vitézstvi ve volbach vénovano 84 103 slov, coz je 64,2% podil.

Graf €. 9 — Srovnani prostoru vénovaného deniky jednotlivym stranam a jejich
kandidatim?*

70000 65206

60000 -
50000 -
2
2 40000 -
3 30000 -
g 21878 19539
20000 -

10188
10000 - l 7068 > 4946
)| B Eesaas B E

ODS | CSSD | TOP09 | SZ-ED | KSCM | VV | Jiné
Prostor vénovany kandidatim| 33802 | 15657 | 16086 | 5774 1776 7010 4028
Prostor vénovanym stranam | 65206 | 21878 | 19539 | 7068 2192 | 10188 | 4946

B Prostor vénovany kandidatim B Prostor vénovanym stranam

Graf ¢. 9 nabizi pohled na pomér prostoru, ktery dostaly jednotlivé strany a je-
jich kandidati. Nejveétsi rozpéti resp. nejmensi podil prostoru vénovaného kandidatim
na podilu vénovaného stran¢ vidime u ODS. Pficinu spatiujeme V jiz zminéné skutec-
nosti, ze ostatni strany a jejich kandidati se ¢asto vymezovali pravé proti ODS jako stra-
né a ne proti jejim kandidatim. Vysledny prostor pak ,,ptipadl“ ODS. V grafu ¢. 9 vi-

dime, Ze nejvyssi miru individualizace jsme zaznamenali u TOP09.

2% pouze pro dokresleni poméru vi&i zkoumanym stranam uvadime v grafu i kategorii Jiné s védomim,
ze jde vlastné o nevypovidajici hodnotu, ve které jsou zahrnuty jak vSechny ostatni strany, tak i vSichni
jejich kandidati, o kterych se deniky zminovaly
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Graf ¢. 10 — Individualizace - Pomér prostoru vénovaného stranam vs. jejich kan-
didati
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ED

Pozndamka: Celkovy prostor pro strany = 45966 slov; celkovy prostor pro kandidaty = 80103 slov

Tabulka ¢. 7 - Piehled podilu individualizace z pohledu jednotlivych deniki

Denik Prostor pro strany | Prostor pro kandidaty/ | Prostor pro kandidaty/
(slova) Individualizace (slova) Individualizace (%)

Blesk 5017 3780 75,3%
HN 22857 12810 56,0%
LN 13789 6269 45,5%
Metro 7863 6361 80,9%
MF Dnes 31317 20174 64,4%
PD 22223 16010 72,0%
Pravo 27951 18699 66,9%

Podivame-li se na miru individualizace z pohledu zkoumanych deniku (Tabulka
¢. 7 a Graf ¢. 11), zjistime, Ze jeji nejvyssi podil je v deniku Metro, naopak nejnizsi v
Lidovych novinach. Vysvétleni mizeme hledat ve skutecnosti, ze v LN vyslo vibec
nejvice publicistickych textil (ndzorii a komentaiti) a zdroven nejmensi podil rozhovort
s kandidaty (viz Tabulka ¢. 4). Tim byl omezen prostor pro piimé vstupy kandidatt a

reference k jednotlivym stranam byly o to mén¢ individualizované.
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Graf ¢. 11 — Individualizace - Pomér prostoru vénovaného stranam vs. jejich kan-
didati
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Poznamka: Celkovy prostor pro strany = 45966 slov; celkovy prostor pro kandidaty = 80105 slov

3.4. Prostor pro hlavni kandidaty - Prezidentizace
VO3: Jaky byl podil pozornosti vénované kandidatiim na primatora oproti dal$im

kandidatam stejnych stran? (prezidentizace)

Zaméfime nyni pozornost na podil prostoru vé€novaného kandidatim na post
primatora ve srovnani s ostatnimi kandidaty danych stran, tedy na to, jakou miru kon-

centrace pozornosti na hlavni kandidaty v ramci jednotlivych stran miZeme zjistit.

Graf ¢. 12 — Mira prezidentizace z pohledu jednotlivych stran
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Poznamka: prostor kandidatiim celkem = 80085 slov (bez kategorie Jiné), prostor kandidatiim na prima-
tora = 51432 slov
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Jak je z grafu ¢. 12 patrné, nejvyssi miru koncentrace pozornosti na kandidata na
primatora oproti dal$im kandidatim vykazuje TOPQ9. Z celkovych 16086 slov vénova-
nych kandidatim této strany bylo 15937 vénovano Zdeiikku Timovi, coz ¢ini 99,1 %.
Nejmensi koncentraci naopak vidime u ODS, kde Bohuslavu Svobodovi bylo vénovano
14756 z 33802 slov vénovanych kandidatim této strany, coz ¢ini 43,7 %. Pfic¢inu téchto
vysledkt je podle nas mozné hledat v tom, ze ODS oznamila svého kandidata na prima-
tora jako posledni ze vSech zkoumanych stran, a to mésic pted volbami. Do t¢ doby
vystupovalo sedm jedni¢ek vSech sedmi volebnich obvodi za ODS jako mozni prima-
torSti kandidati. V tomto postupu ODS je mozné vidét dalsi ptficinu vysoké miry pozor-
nosti, kterou deniky strané vénovaly, protoze téma, kdo se stane jejim kandidatem na
primatora, bylo predmétem velkého zajmu zkoumanych denikd. V ptiloze této prace
jsme ulozili grafické vyjadieni prostoru pro jednotlivé kandidaty zv1a3t.®" V ném je
mozné videt, ze pozornost vénovana kandidatim ODS Janu Kalouskovi a Petru Btizovi
vyrostla v obdobi oznameni jejich kandidatury v prvni ¢asti zkoumaného obdobi, aby po
oznameni kandidatury Bohuslava Svobody tato pozornost vySe jmenovanych opét kles-
la. Dalsi pfic¢inu nizsi prezidentizace v piipadé této strany vidime v tom, Ze jednim
z kandidatd, ale ne primatorskym, byl i predseda prazské organizace Boris Stastny, kte-
ry v médiich plnil funkci mluvéiho strany. Stejna situace byla i v ptipadé CSSD. Pied-
seda prazské bunky Petr Hulinsky byl zaroven i jednim z kandidatt, strana vSak jako
hlavniho lidra pfedstavila Jifi Dienstbiera. V piipadé koalice SZ-SNK ED je v grafu
znazornén pomer pozornosti vénované obéma hlavnim kandidatim oproti ostatnim.
Strany této koalice jiz v ¢ervenci 2010 oznamily, Ze na post primatora budou kandido-
vat jak Petra Kolinské (SZ), tak Jiti Witzany (SNK ED). Grafické znadzornéni pozornos-

ti pro oba tyto kandidaty opét vkladame do prilohy.®

27 piiloha prace &. 3 — list_prezidentizace
2%8 briloha préace ¢. 3 — list_prezidentizace
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3.5. Privatizace

VO3: Jakou miru pozornosti vénovaly deniky osobnostnim rysim politika, pii-
padné jejich apolitickym charakteristikim, rodinnému zazemi a vzhledu? (privati-

zace)

Celkovy prostor, ktery zkoumané deniky vénovaly referencim k volbam do
ZHMP 2010, byl 153 818 slov. Z tohoto prostoru bylo strandm uréeno 131 017 slov
(85,2 %) a z nich 84 103 slov (64,2 %) vénovaly deniky jednotlivym kandidatim. Pro-
stor vénovany referencim 0 osobnostnich charakteristikach, vlastnostech, kompetenci
k vykonu politické funkce, stejné jako o vzhledu a rodinném Zivotu kandidati cinil
13 544 slov, tedy 16,1 %, podilu prostoru, ktery byl kandidatim vénovany. Opacné te-
¢eno 83,9 % prostoru, ktery deniky vénovaly kandidatim, bylo urceno pro vyjadieni a
reference Kk volebnimu programu, zalezitostem spojenych s ¢innosti stran a podobné.
Pokud budeme pocitat privatizaci z celkového prostoru vénovaného strandm, dojdeme
k podilu ve vysi 10,3 %. Z tabulky ¢. 8 vyplyva, ze nejvétsi miru privatizace nalezneme
v Blesku, coz potvrzuje nasi hypotézu o tom, Ze osobnostnim charakteristikam a zameé-
feni na nepolitické rysy vénuji vétsi pozornost bulvarni deniky. Druhy nejvétsi podil
privatizace nalezneme u MF Dnes (15,7 % resp. 24,3 %) a tfeti v deniku Metro (14,6 %

cvwr

neme v Lidovych novinach (2,5 % resp. 5,4 %). Hypotéza H5 se tedy potvrdila.

Tabulka ¢. 8 — Privatizace z pohledu deniki

Prostor Prostor Riiatzaceto (;)rglgf'lcz)sat%e-

Dol stranam | kandidatim PR ZEeE z prOSt,O ru ru kandida-
stranam tim
Blesk 5017 3780 1139 22, 7% 30,1%
HN 22857 12810 1288 5,6% 10,1%
LN 13789 6269 341 2,5% 5,4%
Metro 7863 6361 1149 14,6% 18,1%
MF Dnes 31317 20174 4902 15,7% 24,3%
PD 22223 16010 2540 11,4% 15,9%
Pravo 27951 18699 2185 7,8% 11,7%
Celkem 131017 84103 13544 10,3% 16,1%

Poznamka: Tabulka zobrazuje hodnoty se zapoctenym prostorem pro jiné strany
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Tabulka ¢. 9 - Privatizace z pohledu stran

Prostor - % Privati- | % privatiza-
Strana | Prostor strané . 1. | Privatizace| zace z pro- |ce z prostoru
kandidatim « R
storu strané | kandidatam
OoDS 65206 33802 6422 9,8% 19,0%
CSSD 21878 15657 1426 6,5% 9,1%
TOP09 19539 16086 3704 19,0% 23,0%
SZ-SNK ED 7068 5774 665 9,4% 11,5%
KSCM 2192 1746 63 2,9% 3,6%
VvV 10188 7010 846 8,3% 12,1%
Celkem 126071 80075 13126 10,4% 16,4%

Poznamka: Tabulka zobrazuje hodnoty bez zapocteni prostoru pro jiné strany

V teoretickém oddilu jsme navrhli, v souladu s operacionalizaci Van Aclsta,
Stanyera a Sheafera, rozdéleni privatizace, tedy referenci k osobnostnim charakteristi-
kam politikli na dvé Casti. V ramci kodovani jsme tedy oddélovali osobnostni charakte-
ristiky ve smyslu politickém, od charakteristik nepolitickych, tak jak jsme popsali
Vv teoretické casti. V grafu ¢. 12 a tabulce ¢. 9 miizeme vidét, jak se toto rozdé€leni pro-
mitlo do vysledku. Celkovy podil obou slozek byl 13 544 slov (v tabulce ¢. 9 jsou uve-
dena ¢isla bez kategorie Jiné strany). Pocet 9 045 slov (66 %) byly reference o politic-
kych charakteristikach kandidatl a 4 499 slov (33%) o t&ch nepolitickych. Nejvétsi po-
dil referenci o nepolitickych rysech kandidati jsme zaznamenali u deniku Metro, ktery
byl také jedinym, kde ryze nepolitické charakteristiky politikti prevladly nad témi spo-
jenymi s vykonem politické funkce. Nepolitické charakteristiky politikii se ve vétsi mite
objevily také v MF Dnes. Naopak v Pravu jsme zachytili nejmensi podil téchto charak-
teristik. Nejvyrovnangjsi podil sledujeme u MF Dnes. Graf ¢ 13 znazoriuje
Vv jednotkach slov prostor vénovany privatizaci a zaroven ukazuje 1 podil jejich dvou

slozek.

Graf ¢. 13 — Pomér dvou sloZek privatizace ve zkoumanych denicich. (Pocty slov)
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Poznamka: privatizace celkem=13 544 slov, Privatizace politické charakteristiky=9 045 slov, Privatiza-
ce nepolitické charakteristiky=4499 slov

Graf ¢. 13 znazoriiuje v jednotkach slov privatizaci a zaroven ukazuje i1 podil jejich
dvou slozek. V absolutnich ¢islech vidime nejvyssi miru u MF Dnes, ta je vSak samo-

ziejmé ovlivnéna vysokym poctem c¢lankd, které jsme v tomto deniku zaznamenali.

Tabulka €. 10 — Slozky privatizace v poméru k celkovému prostoru

Prostor - strany, 131017 Prostor - kandidati, 84103
slov slov

Privatizace - politické rysy,
9045 slov 6,90% 10,70%

Privatizace - nepolitické
rysy, 4499 slov 3,40% 5,30%
Poznamka: celkové podily privatizace 10,3 % resp. 16,1 %

Tabulka €. 11 — Pomér dvou sloZek privatizace ve zkoumanych denicich

Denik l:nr)ll\llt?glf:ii nl:{r)iovl?ttiiczsge% Privatizace celkem - slova
Blesk 65,8 34,2 1139
HN 78 22 1288
LN 87,4 12,6 341
Metro 25 75 1149
MF Dnes 58,3 41,7 4902
PD 71 29 2540
Pravo 93,5 6,5 2185

Pozndamka: privatizace celkem=13 544 slov, Privatizace politické charakteristiky=9 045 slov, Privatiza-
ce nepolitické charakteristiky=4499 slov

Nyni se podivame na rozloZeni privatizace z hlediska zpravodajského a publicis-
tického zpracovani tématu voleb do ZHMP 2010. Pokusime se potvrdit, ¢i vyvratit nasi
hypotézu o tom, Ze vétSi miru privatizace nalezneme v publicistickych textech. Ty svoji
podstatou davaji vétsi prostor pro vyjadieni osobnich nazort, a tim i prostor pro komen-
tovani image kandidatt. Tabulka ¢. 12 uvadi podil privatizace, tak jak jsme ji zazname-
nali v jednotlivych zanrech v ramci vsech sledovanych titulti. Je z ni patrné, Ze hypotéza
H6 se potvrdila. Nejvyssi podil privatizace se projevil v rozhovorech. Tabulku uvadime

I S variantou rozhovort zahrnutych do kategorie publicistiky.
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Tabulka ¢. 12 — Privatizace z hlediska zanru

Texty Pocet slov celkem Privatizace %
Zpravodajské 86328 4632 54
Publicistické 25428 2550 10,0

Rozhovory 42062 6362 15,1

Zpravodajské 86328 4632 54

Publicistické (\icetne rozho- 67490 8912 13.2
vorl)

VO4: Jaky byl vyvoj privatizace béhem zkoumaného obdobi?

V grafu ¢. 14 vidime vyvoj miry referenci k osobnostnim rysim politikti v prubéhu
zkoumaného obdobi. Ta kulminovala v dobé pocatku tzv. horké kampané, cca mésic
pfed volbami, kdeZto prostor v€novany strandm dosahl maxima tyden pied volbami.
Tato skutecnost podle nés souvisi s tim, Ze deniky v osmém tydnu piedstavily kandidaty
na primatora a nasledné se jiz vénovaly spiSe programiim a tématiim spojenym s volba-
mi.

Graf ¢. 14 — Vyvoj privatizace v pribéhu zkoumaného obdobi ve srovnani s po-
¢tem ¢lanki
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4. SHRNUTI VYSLEDKU

V této kapitole struéné shrneme vysledky, ke kterym jsme dosli. Ze znacného mnoz-
stvi udajt, které ndm kvantitativni analyza poskytla, vyextrahujeme co mozna nejsro-
zumitelngjsi zjisténi. Jako vhodny zptisob se jevi kratké odpoveédi na vyzkumné otazky

a komentéte ke stanovenym hypotézam.
VO1: Jakou pozornost vénovaly deniky ve zkoumaném obdobi volbam do ZHMP?

Z celkového poctu 421 vydani novin, které ve zkoumaném obdobi 2. 8. 2010 — 14. 10.
2010 vysly, jsme do analyzy na zaklad¢ stanovenych kritérii zafadili 385 ¢lankd o cel-
kovém rozsahu 153818 slov. Nejvétsi pocet ¢lankii a prostoru vénovala volbAm MF
Dnes (93 ¢lanku, 38 061 slov). Nejmensi naopak Blesk (19 ¢lanku, 7366 slov). Pocet

¢lanka se v souvislosti s blizicim se terminem voleb zvySoval.

VO2: Jakou pozornost vénovaly deniky ve zkoumaném obdobi jednotlivym stra-

nam?

Z celkového prostoru 153818 slov, které predstavovaly zkoumané ¢lanky, ptedstavova-
ly reference o jednotlivych strandch 131017 slov, coz €ini 85% podil. Nejvice prostoru
vénovaly deniky stran€¢ ODS. Potvrdil se tak na$ ptredpoklad o dominanci této strany
v medialnim pokryti. Nejméné prostoru vénovaly deniky KSCM. Rozdil mezi ODS a
stranou s druhym nejvétsim objemem pozornosti, CSSD, byl vice neZ trojnasobny.

TOP09 méla treti nejvetsi podil.

VO3: Jaka byla mira individualizace medialniho pokryti voleb do ZHMP 2010 ve

zkoumanych denicich?

Z celkového poctu slov 131017 slov, které deniky v€novaly politickym strandm, bylo na
kandidaty upfeno 84103 slov, coz ptedstavuje 64% podil. Nejvetsi miru individualizace
jsme zaznamenali u TOP(09. Reference o této strané byly z vice nez 80 % zaméfeny na
kandidata Zdenika Tamu. Srovnatelnou miru zaméfeni na kandidaty jsme dale zjistili u
KSCM, koalice SZ-SNK ED. Nejnizsi podil jsme zjistili u ODS. Z hlediska zkouma-
nych denikd jsme nejvétsi miru individualizace zaznamenali u Metra (81 %) a Blesku

(75 %)
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VO4: Jaky byl podil pozornosti vénované kandidatim na primatora oproti dalSim

kandidatam stejnych stran? (prezidentizace)

Pozornost vénovana kandidatim jednotlivych stran na primatora se projevila v objemu
51 432 slov. Pti celkovém prostoru vénovaném kandidatiim, ktery ¢inil 80085 slov, to je
64% podil. Témétr 100% podil na referencich vénovanym kandidatim TOP09 mél Zde-
nék Tama. V ramci této strany tak mizeme hovofit o vysoké mife prezidentizace. Nao-
pak v piipadé ODS podil kandidata na primatora na celkovém prostoru kandidati této

strany predstavoval 43 % a byl nejnizsi ze vSech zkoumanych stran.

VO5: Jakou miru pozornosti vénovaly deniky osobnostnim rysiim politiki, pri-
padné jejich apolitickym charakteristikim, rodinnému zazemi a vzhledu? (privati-

zace)

V absolutnich hodnotach jsme zaznamenali celkem 13 544 slov v podobé referenci o
schopnostech, vlastnostech, charakteru, image a rodinnych pomérech kandidatd. Z pro-
storu vénovaného stranam ¢ini tento udaj 10 %. NejvySsi miru privatizace jsme zazna-
menali u deniku Blesk. Nejnizsi v ¢lancich Lidovych novin. Pfi rozd€leni privatizace na
politickou a nepolitickou ¢ast jsme zjistili, Ze o politickych schopnostech kandidata
referovalo celkem 9045 slov (6,9 %) a 4499 slov (3,4 %) bylo zaméfeno na zminky o
rodin€, o détstvi a vychové, o volném cCasu (konicky apod.) a o milostném zivoté.
Z pohledu stran jsme nejvyssi miru zjistili u TOP09 a nejnizsi u KSCM. Z pohledu zan-

i byl nejvyssi podil privatizace piitomny v analyzovanych rozhovorech.
VOG6: Jaky byl vyvoj privatizace béhem zkoumaného obdobi?

Vyvoj privatizace béhem zkoumaného obdobi viceméné kopiroval kfivku vyvoje poctu
¢lankt a referenci ke strandm a jejich kandidatim. Pfi pohledu na tento vyvoj zazname-
name dvé viny. Prvni, v druhém zkoumaném tydnu, spojujeme se skuteCnosti, ze strany
v ném oznamily definitivni znéni kandidatek do voleb a deniky tuto skute¢nost reflek-
tovaly. Pfinesly informace o jednotlivych kandidatech a piedstavily je. Druhou vinu
nartistu pozorujeme v osmém tydnu, kdy byli jiz zndmi kandidati vSech stran na prima-
tora. V denicich se opét objevily informace piedstavujici tyto kandidaty ve vétsi mife,

nez v predchazejicich tydnech.
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Diskuze

Dftive nez shrneme zavéry vyplyvajici z naSeho vyzkumu, uvedeme né€kolik po-
znamek a navrhi k pouzit¢ metod¢ a moznym dal§im vyzkumim. Pomtze nam k tomu
navrat ke stanovenym cilim této prace. Nasim zadmérem bylo prozkoumat, v jaké mire
referuji vybrané celostatni deniky o politickych stranach a jejich kandidatech a nakolik
je tato mira personalizovand ve smyslu definovanych kategorii. Jako vhodnou metodu
pro nase Setfeni jsme urcili kvantitativni obsahovou analyzu, polem pro nas vyzkum pak

bylo jedenact tydni pied komunalnimi volbami do ZHMP 2010.

Jak jsme jiz zminili, jevy spojované s proménou politické komunikace nachazeji
své vyjadreni jako procesy urcité zmény V pribéhu Casu a byvaji spise predmétem dlou-
hodobé¢jsich studii. | proto se v odborné terminologii uziva pojmi s piiponou — izace.
Z tohoto pohledu vidime v nasem Setieni, které mélo spiSe charakter piipadové studie,
mozné nedostatky pro stanoveni jednoznac¢néjs$ich zavéra o personalizaci nefizené poli-
tické komunikace. Pro ziskani vétsi plasticity vystupd, stejné jako moznosti uréeni tren-
du a porovnani, by jisté bylo pfinosem zafadit do vyzkumu i Setfeni z obdobi pted jiny-
mi komunalnimi volbami, naptiklad v roce 2006. K zajimavym vysledkim muze vést,
pfi pouziti stejné metodiky, vyzkum v souvislosti s konanim voleb do ZHMP 2014 a
nasledné srovnani vysledkd. Jiny smér v tvahach o mozném rozsifeni nasi prace vycha-
zi z rozdéleni politické komunikace na fizenou a nefizenou. Domnivame se, ze toto cle-
néni, byt ma svoje nepopiratelné vyhody, sniZzuje moznosti ziskani pfedstavy o stavu
politické komunikace jako takové. Vyzkum zaméfeny na obé slozky soucasné¢ by mohl
byt vhodnym tématem pro dalsi Setieni i v ramci medialniho pokryti a volebnich kam-
pani pted komunélnimi volbami.? Zjistovani zpusobu, jakym samotné politické strany
koncipuji svou kampan, nakolik ji personalizuji a nakolik se potom tento proces odrazi

v medialni agendé, je jist€ zajimavym namétem pro dalsi badani.

239 y/yzkum srovnavajici naklady politickych stran na reklamu a tzv. spontanni publicitu (nefizenou poli-
tickou komunikaci) v obdobi pred volbami do PS PCR 2010 byl proveden v Institutu pro srovnavaci poli-
tologicky vyzkum FSS MU. Viz. PETROVA, Barbora. Média a volebni kampai. In: BALIK, Stanislav.
Volby do Poslanecké snemovny v roce 2010. Brno: CDK, 2010, s. 117-133.

84



Zavér

Predkladanéd diplomové prace vychdzi z pfesvédCeni, ze politickd komunikace
prochéazi v poslednich desetiletich intenzivni proménou, jejiz dynamika se postupné
zvysuje. Svéty médii a politiky se stale silnéji propojuji a navzdjem ovliviuji. Jde o
velmi dulezitou stranku zivota spolecnosti, a proto je potieba ji vénovat patficnou po-
zornost. Na mozné vyklady vztahu politiky a médii jsme se soustiedili v teoretickém
oddilu. Nebylo na$i ambici podat vyCerpavajici ptehled vSech teorii a pfistupti k této
problematice, spiSe jsme chtéli predstavit ty, které povazujeme za zakladni. Vyvoj poli-
tické komunikace je mimo jiné popisovan prostiednictvim nékolika jevi, jejichz
(ne)ptitomnost v daném politicko-medidlnim systému mize pomoci s jeho blizsim pro-
zkoumanim a pochopenim. Jednim z nich je podle nas i proces personalizace. Z pohledu
medialnich studii jde o postupné pienaseni pozornosti od instituci a organizaci na jejich
piedstavitele. V ramci zminéného vztahu politiky a médii tak mtizeme hovofit o postup-
ném odklanéni zajmu médii o strany jako instituce smérem k politikim. Podle nékte-
rych odbornikli mize tento proces vést ke ztraté¢ zajmu o dilezitd témata na ukor zvyso-
vani zajmu o ta nepodstatna, jakymi jsou vzhled, emoce a podobné. Detailnéjsi rozpra-
covani konceptu personalizace, tak jak jsme ho nabidli v této praci, nabizi vymezeni
dvou slozek, tzv. individualizace a privatizace. Prvni zachycuje pfesun pozornosti od
politickych stran ke kandidatim a neni nutné chapana jako proces depolitizace politiky.
Podle naseho nazoru jim ani neni. Skute¢nost, ze se v médiich misto nekonkrétnich po-
litickych instituci objevuji konkrétni osoby, nemusi podle nas nutné znamenat degradaci
informacni hodnoty. VZdyt politici a kandidati stran mohou byt nositeli dilezitych té-
mat stejné¢ dobfe, a mozna lépe nez neosobni instituce typu politickych stran. Z hlediska
normativnich teorii se jako problematictéjsi jevi druha slozka personalizace, tzv. priva-
tizace. Je popisovana jako odklon pozornosti médii pravé od politickych témat a pro-
gramovych vizi smérem k osobnostnim charakteristikdm, vzhledu a hodnoceni politikt.
Na zékladé tohoto vymezeni jsme navrhli a realizovali vyzkum, ktery je pfedstaven

V druhém oddilu této prace.

Na zakladé vysledki provedeného vyzkumu mizeme konstatovat, ze nejvice po-
zornosti vénovala volbam do ZHMP 2010 MF Dnes. Nejméné¢ naopak denik Blesk.
Stranou s nejvétsi mirou pozornosti deniktl byla ODS, jejiz vysledek byl bezmala polo-
vicni (47,7 %) z celkového prostoru vénovaného strandm. Nejmensiho prostoru se do-

stalo strané KSCM (1,7 %). Mira individualizace, tedy prostoru daného jednotlivym
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kandidatim z prostoru vénovaného stranam, byla 64 %. Musime podotknout, Ze mira
individualizace pro nas byla prekvapujici. Zvlasté v ptipadé¢ TOPO09, kdy drtiva vétSina
referenci k této stran¢ byla n¢jakym zplisobem vztazena ke kandidatovi Zdenku Tamo-
vi. Stejné prekvapujicim pro nas bylo zjisténi o zaméfeni pozornosti denikd na kandida-
ty jednotlivych stran na post primatora. Jak vyplyvéa z naSich zjiSténi o prezidentizaci,
byla ODS a &aste¢né CSSD jedinou stranou, u které deniky referovaly ve vétsi mife i o
jinych kandidatech. Pokud se zaméfime na druhou formu personalizace — privatizaci,
vychazi ndm, ze mira pozornosti denikii soustiedéna na ryze nepolitické rysy kandidatt
byla podle naseho nazoru relativné nizka (3,4 %). Pokud se deniky uchylily k hodnoceni
jednotlivych kandidatd, bylo to v souvislosti s jejich potencialem k vykonu politické
funkce (6,9 %). Celkova privatizace byla ve zkoumanych denicich 10,3 % z prostoru
vénovaného stranam. Na zaklad¢ zjiSténych skute¢nosti mlizeme konstatovat, Ze v me-
diadlnim pokryti voleb do ZHMP 2010 hrali dilezitou roli kandidati jednotlivych stran
na post primatora. Nelze vSak fici, Ze bychom ve zkoumanych obsazich ve spojeni
s politiky a kandidaty zaznamenali zvySenou tendenci k referovani o jejich nepolitic-

kych rysech.

Jak jsme jiz zminili, politickd komunikace prochdzi dynamickou proménou. Na
této transformaci se vyznamnou mérou podileji média, at’ uz ve svych tradi¢nich (tisk)
nebo modernich formach (elektronicka a sitova). Tato diplomova prace je pokusem
zaznamenat a popsat, jak se na tomto procesu v kontextu komunalnich voleb podileji
zpravodajské deniky. I kdyz jsme v naSem Setfeni nezaznamenali vyznamné dikazy o
vyprazdiovani politiky, domnivame se, Ze udrzovani a rozvijeni kritické debaty o poli-
tice a médiich, jak v odborném, tak i celospolecCenském kontextu, je jedinym prostied-

kem jak piedejit horSim nasledkam.
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Summary

In the opening part of this diploma thesis we presented several views on media-
society and media-politics relations. We dicussed mediatization process and described
historical development of the term politial communication. At the end of the theoretical
part we presented the concept of personalization. We provided several definitions and
approaches scholars use when dealing with this phenomena. Then we described two
forms of personalization as Van Aelst, Sheafer and Stanyer propose and showed their
operationalization. It was a key point for our research. Using the method of quantitative
content analysis we made a research of seven Czech dailies content during eleven weeks
before municipal elections in Prague in 2010. After analyzing 385 articles the resuls
showed that ODS was the most frequently mentioned party (49,7 %) from the total spa-
ce given to parties. Next we found out that the level of individualization was 64 %. This
result shows the concentration of newspapers’ attention to candidates. We conclude that
individualization is nothing to be worried wabout in terms of depolitization because if
the candidates are presented as representatives of issues and political program the dan-
ger of depolitization is not high. Next we found out that the level of presidentization
was relatively high at level of 64 %. For example TOP09 party’s candidate was literally
the only TOP09 candidate the newspapers referred about. The next form of personaliza-
tion that we focused on was privatization. It has been described as the shift of media
attention to personal characteristics of polititians on behalf of issues and program. The
level of this form of personalization was 10,3 % which we concider relatively low. The
level of concentration on non-political traits was 3,4 %. As a conclusion we think that
the level of depolitization in Czech dailies before municipal elections in Prague 2010

was quite low.

As we have mentioned, political communication has been undergoing a dynamic
tranformation. This transformation is strongly influenced by media, no matter whether
in their traditional (press) or modern (electronic) form. This diploma thesis is an attempt
to describe how the process is effected by newspapers. Although we have not noticed
any significant proofs of depolitization, we concider critical debate development as a

very important because of protecting society from negative consequences.

87



SEZNAM PRAMENU

Blesk. Praha: Ringier Axel Springer CZ, 2010, 2. 8. 2010 — 14. 10. 2010, ISSN 1210-
5333

Hospodarské noviny. Praha: Economia, 2010, 2. 8. 2010 — 14. 10. 2010, ISSN 1213-
7693.

Lidové noviny. Praha. MAFRA, 2010, 2. 8. 2010 — 14. 10. 2010, ISSN 0862-5921
Metro. Praha. METRO Ceské republika, 2010, 2. 8. 2010 — 14. 10. 2010, ISSN 1211-
7811

MF Dnes. Praha. MAFRA, 2010, 2. 8. 2010 — 14. 10. 2010, ISSN 1210-1168

Prazsky denik. VLP, 2010, 2. 8. — 14. 10. 2010, ISSN 1802-0569

SEZNAM LITERATURY

ADAM, Silke a Michaela MAIER. Personalization of Politics. Communication Yearbo-
ok. 2010, ro¢. 34, s. 213-257. ISSN 01474642.

ALTHEIDE, David L. Media Logic and Political Communication. Political Communi-
cation. 2004, ro¢. 21, ¢. 3, s. 293-296. DOI: 10.1080/10584600490481307. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=ufh&AN=13986261&Ilang=cs
&

BALIK, Stanislav. Komundlni politika: Obce, aktéFi a cile mistni politiky. 1. vyd. Pra-
ha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2908-4.

BARNETT, Steven. Will a Crisis in Journalism Provoke a Crisis in Democracy?. 2002
The Political Quarterly. (73). s. 400—408. ISSN 0032-3179

BAYM, Geoffrey. "Infotainment.” The International Encyclopedia of Communication.
Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Online. 17
March 2013
http://www.communicationencyclopedia.com.ezproxy.is.cuni.cz/subscriber/tocnode.htm
1?id=g9781405131995 yr2012 chunk_g978140513199514 ss32-1

BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: Od po-
catku do soucasnosti. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3028-8.

BERELSON, Bernard. Content Analysis in Communication Research. Glencoe: Free
Press, 1952.

BELOHRADSKY, Viclav. Spolecnost nevolnosti: Eseje z pozdéjsi doby. 2. vyd. Praha:
Slon, 2009. ISBN 978-80-7419-007-0. s. 101

BLUMLER, Jay G. a Dennis KAVANAGH. The Third Age of Political Communicati-
on: Influences and Features. Political Communication. 1999, vol. 16.

88



BRETTSCHNEIDER, Frank. "Personalization of Campaigning." The International En-
cyclopedia of Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008.
Blackwell Reference Online. 21 March 2013
http://www.communicationencyclopedia.com.ezproxy.is.cuni.cz/subscriber/tocnode.htm
171d=g9781405131995_yr2012_chunk_g978140513199521 ss29-1

BRTNIK, Radovan a Vlastimil HAVLIK. Personalizace volby v kontextu konceptu
voleb druhého tadu. Ptipad voleb do zastupitelstva Jihomoravského kraje v roce 2008.
Stredoevropské politické studie [online]. 2009, ro¢. 11, 2-3 [cit. 2013-05-06]. Dostupné
z: http://www.cepsr.com/clanek.php?ID=369

BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal,
2001.

CAMPUS, Donatella. Mediatization and Personalization of Politics in Italy and France:
The Cases of Berlusconi and Sarkozy. International Journal of Press/Politics. 2010,
ro¢. 15, €. 2, 5. 219-235. ISSN 19401612. DOI: 10.1177/1940161209358762.

COULDRY, Nick. Mediatization or Mediation? Alternative Understandings of the
Emergent Space of Digital Storytelling. New Media Society, 2008, ro¢. 10, ¢. 3, s. 373—
391. DOI: 10.1177/1461444808089414. Dostupné také z:
http://www.sagepub.com/content/10/3/373.

CURRAN, James. Rethinking Media and Democracy. In Curran, J., Gurevich, M. Mass
Media and Society. London. Edward Arnold. 2000

DOI: 10.1177/1940161208319097. Dostupné z:
http://hij.sagepub.com/content/13/3/228.

ESSER, Frank. 'Tabloidization of News: A Comparative Analysis of Anglo-American
and German Press Journalism. European Journal of Communication. 1999, ro¢. 14, ¢. 3,
s. 291-324. ISSN 02673231.

FORTUNATO, John A. "Commercialization: Impact on Media Content.” The Internati-
onal Encyclopedia of Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing,
2008. Blackwell Reference Online. 24 March 2013
http://www.communicationencyclopedia.com.ezproxy.is.cuni.cz/subscriber/tocnode.htm
1?1d=g9781405131995_yr2012_chunk_g97814051319958 ss53-1

HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svéte. 1. vyd.
Praha: Portal, 2008.

HAJEK, Roman. Personalizace, estetizace a depolitizace politiky v ¢eskych médiich:
medialni pokryti sjezdt CSSD a kongresti ODS mezi lety 1994-2011 v denicich Pravo a
Mlada fronta Dnes. Medidlni studia [online]. 2012, ro€. 6, ¢. 1, s. 76-93 [cit. 2013-05-
17]. Dostupné z:
http://medialnistudia.files.wordpress.com/2013/01/ms_2012_1 ststat3.pdf

89



HJARVARD, Stig. The Mediatization of Society: A Theory of the Media as Agents of
Social and Culture Change. Nordicom Review, 2008, ro¢. 29, ¢. 2, s. 105-134. Dostupne
take z: http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?sid=56bc4c59-2bae-
469fa945- e87f01c8dc13%40sessionmgrl0&vid=4&hid=21.
http://www.sagepub.com/content/10/3/373.

JEBRIL, Nael, Erik ALBAEK a Claes H DE VREESE. Infotainment, cynicism and
democracy: The effects of privatization vs personalization in the news. European Jour-
nal of Communication. 2013, 1 - 17. DOI: 10.1177/0267323112468683. Dostupné z:
http://ejc.sagepub.com/content/early/2012/12/07/0267323112468683

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009.

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. 2. vyd. Praha: Portél, 2007.
JIRAK, Jan. Medializace jako strasdk politiky. P¥ispévek na konferenci Institucionali-
zace (ne)odpoveédnosti: globalni svét, evropska integrace a Ceské zajmy, 2000. [online]
[2012-08-17] Dostupné z
http://veda.fsv.cuni.cz/konf_sem/globalni_svet/GS_prispevky/gs_med_jirak.htm

JIRAK, Jan. Obrana médii. Metodicky portdl: Clanky [online]. 22. 03. 2005, [cit. 2012-
08-14]. Dostupny z http://clanky.rvp.cz/clanek/c/z/198/OBRANA-MEDII.html

JIRAK, Jan. Pro par hlasti navic: Glosa. Revue pro média [online]. 2002, &. 3 [cit. 2012-
08-15]. Dostupné z: http://rpm.fss.muni.cz/Revue/Revue03/glosa_jirak_03.htm

KARVONEN, Lauri. The Personalization of Politics: A Study of Parliamentary De-
mocracies. Wivenhoe Park: ECPR Press, 2010

KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. 5. vyd. Praha: SPN, 1995.

KRIESI, Hanspeter. Personalization of national election campaigns. Party Politics.
2012, ro€. 18, €. 6, s. 825-844

LILLEKER, Darren a Ralph NEGRINE. Professionalization: Of What? Since When?
ByWhom? In: NEGRINE, Ralph, STANYER, James (ed.). The Political Communicati-
on.London: Routledge, 2007. s. 128-131. ISBN 978-0-415-35936-8

LIVINGSTONE, Sonia. Foreword: Coming to terms with ‘Mediatization. In LUNDBY,
Knut (ed.). Mediatization: Concept, changes, consequences. New York: Lang, 2009.

LUNDBY, Knut (ed.). Mediatization: Concept, changes, consequences. New York:
Lang, 2009a. 316 s. ISBN 978-1-4331-0562-3.

MAIR, Peter, Wolfgang C. MULLER a Fritz PLASSER. Political Parties and Electoral

Change: Party Responses to Electoral Markets. London-Thousand Oaks-New Dehli:
Sage, 2004, s. 3-4

90



MANCINI, Paolo a David L. SWANSON. eds. Politics, media and modern de-
mocracy.: An International Study of Innovations in Electoral Campaigning and Their
Consequences. 1. vyd. Westport: Greenwood Publishing Group, 1996.

MANCINI, Paolo. Leader, president, person: Lexical ambiguities and interpretive im-
plications. European Journal of Communication. 2011, ro¢. 26, ¢. 1, s. 48-63. ISSN
02673231. DOI: 10.1177/0267323110394835.

MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: Volebni kampané v
roce 2006. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

MAZZOLENI , Gianpietro a Winfried SCHULZ. “Mediatization” of Politics: A Chall-
enge for Democracy?. Political Communication. 1999, Vol. 16, s. 247-261.

MCNAIR, Brian a Doris A. Graber, Doris A. Political Communication Faces the 21st
Century. Journal of communication. 2005, ro¢. 55, ¢. 3.

MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication. 5. vyd. London:
Routledge, 2011.

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.

MEYER,Thomas. Media Democracy: How the Media Colonize Politics. Cambridge:
Polity. 2002

NEGRINE, Ralph M. a Darren G. LILLEKER. The Professionalization of Political
Communication: Continuities and Change in Media Practices. European Journal of
Communication. 2002, ro¢. 17, €. 3, s. 305-323. ISSN 02673231.

NEGRINE, Ralph, Paolo MANCINI, Christina HOLTZ-BACHA a Stylianos PA-
PATHANASSOPOULOS. The Professionalization of Political Communication. Bris-
tol/Chicago: Intellect Books, 2007.

NEGRINE, Ralph. The Transformation of Political Communication. Continuities and
changes in media and politics. New York. Palgrame Macmillan. 2008. p. 2, 226 stran.
ISBN 978-0-230-00031-5

NIELAND, Jorg-Uwe. "Politainment.” The International Encyclopedia of Communica-
tion. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Reference Onli-
ne. 17 March 2013
http://www.communicationencyclopedia.com.ezproxy.is.cuni.cz/subscriber/tocnode.htm
1?1d=g9781405131995 yr2012_chunk_g978140513199521 ss47-1

NIMMO, Dan D. a James E. COMBS. Mediated political realities. New York: Long-
man, 1983.

OSVALDOVA, Barbora, Jan HALADA a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a
marketingové komunikace. 3. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. s. 164

91



SRPOVA, Hana a kol. Od informace k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostra-
vé, 2007, ISBN 978-80-7368-265-1.

Papathanassopoulos, Negrine, Mancini, Holtz-Bacha. POLITICAL COMMUNICATI-
ON IN THE ERA OF PROFESSIONALISATION. Changing Media, Changing Europe
[serial online]. January 2006;3:9-25. Available from: Communication & Mass Media
Complete, Ipswich, MA. Accessed March 16, 2013.

PEHE, Jifi. Prorastani médii a politiky aneb boj o demokracii. [online]. 2003 [cit. 2012-
08-02]. Dostupné z: http://www.pehe.cz/clanky/2003/prorustani-medii-a-politiky-aneb-
boj-0-demokracii

PETROVA, Barbora. Média a volebni kampai. In: BALIK, Stanislav. Volby do Posla-
necké snemovny v roce 2010. Brno: CDK, 2010, s. 117-133.

PICARD, Robert G. Commercialism and Newspaper Quality. Newspaper Research
Journal. 2004, ro¢. 25, ¢. 1, s. 54-65. ISSN 07395329.

RAHAT, Gideon a Tamir SHEAFER. The Personalization(s) of Politics: Israel, 1949—
2003. Political Communication. 2007, ro¢. 24, ¢. 1, s. 65-80. ISSN 10584609. DOI:
10.1080/10584600601128739.

REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004.

REINEMANN, Carsten a Jirgen WILKE. It's the Debates, Stupid! How the Introducti-
on of Televised Debates Changed the Portrayal of Chancellor Candidates in the German
Press, 1949-2005. Harvard International Journal of Press/Politics. 2007, ro¢. 12, ¢. 4,
s.92-111. ISSN 1081180X. DOI: 10.1177/1081180X07307185.

SHOEMAKER, Pamela J. a Stephen D. REESE. Mediating the message: Theories of
influence on mass media content. 2. vyd. Boston: Allyn and Bacon, 1996.

SCHROTT, Andrea. Dimensions: Catch-all label or technical term. In LUNDBY, Knut
(ed.). Mediatization: Concept, changes, consequences. New York: Lang, 2009. ISBN
978-1-4331-0562-3.

SCHULZ, Winfried. "Political Communication.” The International Encyclopedia of
Communication. Donsbach, Wolfgang (ed). Blackwell Publishing, 2008. Blackwell Re-
ference Online. 08 March 2013
http://www.communicationencyclopedia.com.ezproxy.is.cuni.cz/subscriber/tocnode.htm
1?71d=g9781405131995_yr2012_chunk_g978140513199521 ss51-1)

SCHULZ, Winfried. Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept. European
Journal of Communication, 2004a, ro¢. 19, ¢. 1, 87-101. DOI:
0.1177/0267323104040696. Dostupne: http://ejc.sagepub.com/content/19/1/87.

SCHULZ, Winfried, Helmut SCHERER, Lutz HAGEN, Irena REIFOVA a Jakub

KONCELIK. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum, 2004. ISBN 80-
246-0827-8.

92



STREET, John. Mass Media, Politics and Democracy. New York: Palgrave and Ma-
cmillan, 2001. 297 stran. ISBN 978-0-333-69305-6,

STROMBACK, Jesper. Four Phases of Mediatization: An Analysis of Mediatization of
Politics. The International Journal of Press/Politics, 2008, ro¢. 13, ¢. 3, s. 228-246.

STROMBACK, Jesper. In Search of a Standard: four models of democracy and their
normative implications for journalism. Journalism Studies, 2005, 6(3), s. 331-345.

SARADIN, Tomas. Teorie voleb druhého Fiadu a moznosti jejich aplikace v Ceské re-
publice. Olomouc: Univerzita Palackého, 2008.

SKODOVA, Markéta. Role kampané v politické komunikaci a jeji nazirani &eskou ve-
fejnosti pred parlamentnimi volbami v roce 2006. Nase spolecnost: CVVM [online].
2006 [cit. 2013-05-17]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c3/a3959/f11/100062s_NS
0602_Skodova.pdf

TRAMPOTA, Toméas a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. 1. vyd.
Praha: Portal, 2010. s. 110 ISBN 978-80-7367-683-4.

TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006.

VAN AELST, Peter, Tamir SHEAFER a James STANYER. The personalization of
mediated political communication: A review of concepts, operationalizations and key
findings. Journalism. 2012, ro¢. 13, ¢. 2, s. 203-220. ISSN 14648849. DOI:
10.1177/1464884911427802.

VAN ZOONEN, Liesbet. "Finally, I have my mother back'. Harvard International
Journal of Press/Politics. 1998, ro¢. 3, ¢. 1, s. 48-63.

VODICKA, Karel a Ladislav CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a
soucasnost. 3., aktualizované a rozsiten¢ vyd. Praha: Portal, 2011. ISBN 978-80-7367-
893-7.

WILKE, Jiirgen a Carsten REINEMANN. Do the Candidates Matter?. European Jour-
nal of Communication. 2001, ro¢. 16, ¢. 3, s. 291-314. ISSN 02673231.

WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction.
8. vyd. Belmont: Thomson Wadsworth, 2006. ISBN 0-534-64718-9.

WOLFSFELD, Gadi. Making Sence of Media and Politics: Five principles in Political
Communication. 1. vyd. New York: Routledge, 2011.

WOLFSFELD, Gadi. Media and the Path to Peace. Cambridge, England: Cambridge
University Press, 2004. ISBN 0521538629.

93



WEBY

CTENARI MF DNES, LIDOVYCH NOVIN A METRA. MAFRA. Www.mafra.cz [on-
line]. 2011 [cit. 2013-05-23]. Dostupné z:
http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A110218 TVE_D1034.PDF

Hospodartské noviny: Kazdy den s naskokem. ECONOMIA, a.s. Economia.cz [online].
1996 - 2013 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z: http://feconomia.ihned.cz/2/obsah-
sekce/hospodarske-noviny/

Lidové noviny: Noviny osobnosti. MAFRA, a.s. MAFRA, a.s. [online]. 2012 [cit. 2013-
04-28]. Dostupné z: http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-
zpravy.asp?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby_lidove-noviny.htm&menu=

Mediasearch: Medialni archiv. NEWTON MEDIA. Mediasearch - Medidlni archiv
[online]. 2013 [cit. 2013-05-23]. Dostupné z:
http://mediasearch.newtonit.cz/login.php?r=%2Findex.php&m=-10

Medialni skupina MaFra: O spole¢nosti. MAFRA, a.s. Portrét spolecnosti [online].
2012 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z: http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-
zpravy.asp?y=mafra_all\cs_o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm

Prazsky denik: Tiraz. Prazsky denik.cz [online]. 2005 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z:
http://prazsky.denik.cz/nastenka/tiraz-20120707.html

Ringier Axel Springer: Historie. RINGIER AXEL SPRINGER CZ. Ringieraxelsprin-
ger.cz [online]. 2011 [cit. 2013-04-28]. Dostupné z:
http://www.ringieraxelspringer.cz/company

SNK Evropsti demokraté. SNK Evropsti demokraté [online]. 2007 [cit. 2013-05-23].
Dostupné z: http://www.snked.cz/

Vltava-Labe-Press: O firmé. Vltava-Labe-Press, a.s. [online]. 2000-2009 [cit. 2013-04-
28]. Dostupné z: http://www.vlp.cz/o-vlp/o-firme.htmi

Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech 28.05. —
29.05.2010. CSU. Volby.cz [online]. 2010 [cit. 2013-05-23]. Dostupné z:
http://www.volby.cz/pls/ps2010/ps4?xjazyk=CZ

Volby do zastupitelstev obci 15.10. - 16.10.2010. CSU. Volby.cz [online]. 2010 [cit.
2013-05-23]. Dostupné z:
http://www.volby.cz/pls/kv2010/kv51?xjazyk=CZ&xid=1&xdz=8&xnumnuts=0&xvyb
er=1

94



DIPLOMOVE PRACE

DOKULILOVA, Radka. Bulvarizace ceskych denikii — zmény v letech 1995 — 2010.
Praha, 2011. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd. Vedouci
prace PhDr. Tomas Trampota, PhD.

HAJEK, Roman. Estetizace ceské politické komunikace po roce 1993. Praha, 2012. Di-
plomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich stu-
dii a zurnalistiky Vedouci prace PhDr. Jan Ktecek, PhD.

ROZMAIJZL, Lukas. Srovnani vybranych jevii politické komunikace u politickych stran
v CR: profesionalizace, personalizace a negativita. Praha, 2011. Diplomové prace. Uni-
verzita karlova v Praze, Fakulta socialnich véd, Institut komunikac¢nich studii a Zzurnalis-
tiky. Vedouci prace PhDr. Jan Kiecek, PhD.

95



SEZNAM GRAFU A TABULEK

Graf ¢. 1 — Vysledek voleb do ZHMP 2006

Graf €. 2 - Vysledky voleb do poslanecké snémovny 2010 v Praze

Graf ¢. 3 - Ctenost denikii v Praze v tietim a &tvrtém &tvrtleti roku 2010 (v tisicich)
Graf ¢. 4 — RozloZeni poctu ¢lankl v jednotlivych zkoumanych denicich

Graf ¢. 5 — RozloZeni zkoumaného vzorku v ¢ase — Pocty ¢lankt ve zkoumanych deni-
cich a pocty slov

Graf €. 6 - PoCet analyzovanych textl v jednotlivych denicich z hlediska zanra

Graf ¢. 7 - Prostor vénovany jednotlivym stranam v procentech

Graf ¢. 8 — Prostor vénovany stranam v jednotlivych denicich

Graf ¢. 9 — Srovnani prostoru vénovaného deniky jednotlivym strandm a jejich kandida-
tim

Graf ¢. 10 — Individualizace - Pomér prostoru vénovaného stranam vs. jejich kandidati
Graf ¢. 11 — Individualizace - Pomér prostoru vénovaného strandm vs. jejich kandidati
Graf ¢. 12 — Mira prezidentizace z pohledu jednotlivych stran

Graf €. 13 — Pomér dvou slozek privatizace ve zkoumanych denicich. (Pocty slov)

Tabulka €. 1 — Rozlozeni poctil vydani denikii ve vybérovém souboru

Tabulka €. 2 — RozloZeni pozornosti v jednotlivych denicich (pocet slov)

Tabulka €. 3 — Pocet ¢lankt v denicich referujicich o volbach do ZHMP 2010 ve zkou-
maném obdobi

Tabulka €. 4 — Prostor vénovany volbam do ZHMP z hlediska zanri

Tabulka ¢. 5 — Prostor vénovany jednotlivym strandm v pribéhu zkoumaného obdobi
(absolutni hodnoty)

Tabulka €. 6 — Prostor vénovany stranam v jednotlivych denicich (%)

Tabulka €. 7 - Prehled podilu individualizace z pohledu jednotlivych denikt

Tabulka ¢. 8 — Privatizace z pohledu denikt

Tabulka ¢. 9 - Privatizace z pohledu stran

Tabulka ¢. 10 — Slozky privatizace v poméru k celkovému prostoru

Tabulka €. 11 — Pomér dvou slozZek privatizace ve zkoumanych denicich

Tabulka ¢. 12 — Privatizace z hlediska zanru

96



SEZNAM PRILOH — VLOZENY NA CD

Ptiloha ¢. 1 — Zaznamovy arch

Ptiloha ¢. 2 — Dopliujici grafy

97



