Diplomova price , Analyza obsahu ceskych denikii ve vztahu k politickym stranam
kandidujicim ve volbach do Zastupitelstva hlavniho mésta Prahy v roce 2010° vychazi
z pfedpokladu, Ze média a politika se navzdjem velmi siln¢ ovliviuji. V teoretické casti
nejdiive vymezuje roli médii ve spoleCnosti a popisuje vyvoj vnimani role novinaiid. Na
teoretickém konceptu mediatizace vysvétluje vzajemné plisobeni medidlni a politické logiky.
V nasledujici kapitole ptinasi pohled na historicky vyvoj politické komunikace s ohledem na
jeji probihajici transformaci. Poté vymezuje né€kolik pojmu, které jsou k popisu tohoto
procesu ustaleny a S jeji proménou spojovany. Zvlasté se vénuje definici pojmu personalizace,
kterou rozdé¢luje na dvé formy, individualizaci a privatizaci. Piinasi teoretické vymezeni
tohoto konceptu a jeho kritické zhodnoceni. V druhé ¢asti nejdiive pfedstavuje jednotlivé
strany a deniky a kratce predstavuje komunalni volby v Ceské republice. Nésledné se za
pouziti metody kvantitativni obsahové analyzy zabyva zjiStovanim miry pozornosti, kterou
v obdobi jedenacti tydni pifed volbami do Zastupitelstva hlavniho mésta Prahy v roce 2010
vénovaly tisténé deniky strandm a jejich kandidatim. V ramci tohoto vyzkumu se jesté snazi
v medialnich obsazich odhalit miru personalizace a jejich forem v definovaném teoretickém

ramci. V zavérecné Casti prezentuje vysledky a navrhuje mozna dalsi rozsiteni vyzkumu.



